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UvoD

Turizam danas postaje glavna ekonomska g
zemal j a twiznu &abeednom od glavnih nositelja gospodarskog razvoja.
Hrvatska i ma d u g ugtmadicijus bavljenja turizmom, jer posjeduje vrijedne
turisti cCckebirlesjueg sddogatstvom Kkulturne i p oV
atrakcijama, a obala s otocima i povoljnom klimom te blizina glavnih europskih

emitivni h ®gokitedz rfa aa jdkago yih rtvuartisskt.i € k 0 j ponud.i

Jadranska regija glavni je pokretac hrva
mnogi kontinental ni dijel ovi H Razlag tenkege s ve s
Ssuvremena, diversificirana potratnja turist.

dolaska. U tome mogu uspjeti one destinacije koje znaju iskoristiti i komercijalizirati
Ssvoje resurse razvoj a, posebnlr cszel ledkitn kveni thu r
osiguravaju i pridonose povec¢anom gospodar sk
Podruct¢j e opc¢ine Lobor posjeduj e znacajne
destinacije kontinentalnog turizma, posebice selektivnih oblika turizma.
Op ¢ i na inamhilje kulturno — povijesnih znamenitosti. Poznata je po crkvi i
arheol oS komal «lea IBiott ¢ dguteonrarsféstacijak a o S Jaoine,s u

Lobor s ki fasni k, Vincekovo te drugimodegaQCaijtii,
turi amnac€ &ijod jaj ovbg kraja.

Vinske <ceste i stare klijeti, autohtone
staze, rekreativna ponuda, specifi€na ponuda seoske i ob
raznol i kost ekol osSki o€uvanog kraj ojl ¢ e, p
rural nog prostor a, zajedno sa seoskim turi

otvaraju moguc¢nost ukl juc€ivanja u nove triti
Lobor trenutno nije destinacija.

CilioveSt udi je je razvoj podrud@j pocp dijrere€ilbolbho
novi h obl i ka turisticéke ponude t e stvaran
destinacije kontinentalnog turizma.

PolaziSta su u prednosti ma I mogucénost i m
posebice kroz razvoj selektivnih oblika turizma, od kulturno — povijesnog, vjerskog,

|l ovnog i ri bolovnog, izl etni €kog do agrotur.i



OvaSt udi ja predstavlija temeljni razvojni do
koncepcija I strategija razvoja turizma op¢cCi
lokal nom gospodarstvu, infrastrukturne pripre
sredine te zainteresirani h dionika kroz stva

Studija razvoja t yudalnjena teketyp Studijag u poglédo r
turistimfd&iijhalpgteprije svega daje pregled wvr

usmjerava na njihovo obnavljanje i komercijalizaciju. Nadalje, Studija daje smjernice

za uvoCenje novih turistiékih sadrtaja i p o |
nadopunjavapost oj ec¢a ponuda i obli kuje novi, prep
potom kroz marketinsSke aktivnost.i promovir a

U svrhu izrade studije formiran je radna skupina koja je imala zadatak da
pripremi, raspravi i utvrdi sve priloge i materijale te da definrak onac¢an pri jed
Strategije uz sudjelovanje i pomo¢ konzul tan
Preporuke i zakl jucCci Studije dicanedize| e n i S
turisti Ckithurriesguréke tpeoopdena,agatbhogtehpacal o
nekoliko faza:
1. obil azak t erena -u organgi@mnjen sastahakab ® r
predstavnicima lokalne vlasti i zainteresiranima — predstavljanje
studije, prikupljanje podataka o t ur i s bhbjek ki1 ma , sadrtaji
korisnicima te anketiranje;
2. prikupljanje podataka o kulturno — povijesnim i sakralnim objektima na
podruc¢ju opc¢ine Lobor, kao [ instit
sadri aj a
3. prikupljanje podataka o twuristiékim a
4. konci piranje s k rtuaife,e sinbegziranje e frilsupljanin S
podataka iz anketnihli st ova te utvrCivanje konce,j
5. obilazak terena i organiziranje okruglih stolova s potencijalnim
korisnicima i predstavnicima lokalnih vlasti— st r uéno upoznava
uvjetima (tehni €ki m, inkeaementinta) Studifle,ni m i
pri kupljanj e podat aka o] obj ekt i ma,
popunjavanje zahtjeva korisnika;
6. analiziranje podataka, utvr Ci vanj e SWOT atndget i ze i te

7. izradai utvrCivanje tidienaéne verzije S



8. predlaganje na usvajanje St udi j e predstavni ¢kim t
Lobor.

U okviru navedenih faza rada analizirana je relevantna literatura o turizmu te

selektivnim oblicima turi zma, prouceni SuU ma
kao i Iz Pl ana wukupnogodmdawnaej as uo psctirnue€ nleo bre
nadletnim institucijama [ ustanovama, tije
agencijama u cilju utvrCivanja 8to realnijih



1. USKLARENOST S TNRGIOHAGNIME S
GUPANI JSKI MEHRNWA OR

Strategija razvoja turizma opc¢ine Lobor u

na nacional noj I tupanijskoj razini

11.Us k| al Smategifer azvoj a turi zmacileptd ne Lc

I prioritetima Strategije regionalnog razvoja Republike Hrvatske

Nacionalna strategija regionalnog razvoj a

cilja:

A Razvoj gupanija i lIsdjaitmstsiel knahstmoe gi jpmo
povezanost lokalnih i regionalnih razvojnih potreba s nacionalnim
razvojnim prioriaenowma, za Ktopat eoFkdg apl a
razvojnih programa na tupanijsko]j i raz
partnerstva u kojem su zastuplijene sve interesne skupine i koji su u
suglasju s razvojnim prioritetima

A Razvoj pot pomo g n ukbjimhse ps@muaraval lpgtpara svim
podrué¢jima s druStvenogospodarskim razv

optimalno koriStenje njihova razvojnog

ravnomjernijem regionalnom razvoju poma
da ostvare b r t i d r -ugbdpadarskiorazvoj i tako smanje zaostajanje
za ostalim podrué¢jima Republi ke Hrvat sKk:¢

A Razvoj pogr ani |lo#dnoshse paostvaramje podloge za razvoj
koordinirane, sustavne [ stratesSki us
regionalnojisr edi Snj o] drtavnoj razini, s par
ostalih regija Europske Unije kako bi se smanjio negativan utjecaj granica i

promoviral agbspdtdaesdka kohezija u pogr a

Cil j ce biti ostvar en, tjaresidacangne mi pr ek
meCuregional ne suradnj e put em zajedni
inicijativa, uz uzimanje u obzir ciljeve:



Tabelal.Us k|l aCenost cta slpjioststima i progpamima $SRR4a ea NUTS |l razinu
Sjeverozapadna Hrvatska

SRRRH-om Relevantan cilj/Prioritet u strategiji
predvi Cer
program
Razvoj t(Cilj 1. Povecanje konkurentnos
stati sti { Prioritet 1. 4. dnalprazLlewnygrrej a
odrtivo upravl janje
prirodnim vrijednostima
Cil j 3. Odrtivo gospodar enj

vrijednostima
Prioritet 3.1. Razvoj turizma i potporne infrastrukture
Prioritet 3.2. Valorizacija i revitalizacija kulturnih dobara i
prirodnih vrijednosti
Cilj 4. razvoj komunalne i prometne infrastrukture
Prioritet 4.2. UnapreCenje c
sustav prometnica)
Prioritet 4.4. UnapreCenje s
p r o dvanf@ 6tpadnih voda
5. Odrtivo gospodarenje o0
oritet 5.3. U€inkovitije
obnovljivih izvora energije
Prioritet 5.4, Odrtivo uprayv

Cil |
roi

1.2. Us k| a L e n o sStrategijel siNacioaalnom strategijom i

Programom prostornog urelenja te Nac

zagtite okoliga
Navedene nacionalne strategije/planovi u naj
A uravnoteteni i odrtivi razvoj
A prepoznatljivost tupanijskog identitet:

A usporedba sa ciljevima i prioritetima nacionalnih strategija s ciljevima i
prioriteti ma -ovirda; polazuje vidoku R podudarnosti
odnosno usklaCenosti

Konkretnije, Naci onal na strategija zasStite okol:
otpadom i zaStitvandiday ©Stoaiiet @xaznacajno, k
posljedi €éno najvisSe prioritete u sektaoru za
tupani jskim razvojnim strategijama te direk
ekol oske mr et e Eur opskepoldnriujej ak ovjaat n a b uzhav a (

ugroteni h vrsta i stani $nih tipova.



- dopuniti - Dijana!

1.3. Uskla L e n otsategij® s Nacionalnom strategijom i akcijskim
pl anom zagtite i krajobrazne raznol i kc

- dopuniti — Dijana!

Potpisan je wugovor dloogezrewval uStcrivuCenez apoz a
Hr vat skog zagor | a—ziazgmwerGuk eKriapManrsaktodi nske tup
zavoda za zaStitwdmpudijredegr arm asneodgepnd ihj etl uap a n
proglasi zaSti ¢enim u s mi silpdgrodZ &dpbsea oo paoaFtuift u K
obuhvaca | vardicawy, R&tvmahkgao@r ui, pMadcreddj e uz ri

koje karakteriziraju iznimne biolosSke i Kr aj
posebnu patnju i zasStitu. N a v dedjipm iaakcijskim c i ] at i
pl anom zaStite bi ol oSke [ krajobrazne razn
donesena 2008. godine, a kojom je kao jedan

razvoja sustava zaStic¢enih podrucCgar udajciim,o\
povecanje povrsSine pod zaStitom i poticanj e
javnostitejeak ci j skim planom predvi Ceno struéno vr
ostalim podruc€¢ji ma I pRBdkuiézpei Hvvaesgbgr adgu
Ugovorom je dvije godine, a temeljem dobivenih rezultata, pok r enut ¢e se po
za proglasSenje zaslStite.

TmUgovorom i podruc€¢je opc¢ine Lobor ul azi

smjernice navedene umjeradavnhedokument u bit Ce

-

14.Us k| aokt&Sinr at egi je razvoja turizma opl

ROP-om Krapinskoi zagor ske Qgupanije

Strategija je u skladu sa oeriteimaémdeaanam st r at

Regionalnom operativnom programu Krapinsko—z agor ske ftupanij e:

Strat elSKkoin kauirlejnt no poduzetni Stvo i usl uge
Prioritet 1.2.:Ra z v 0 | turistiékog gospodarstva

Mjera 1.2.2.: Razvoj novih selektivnih



StratesSki ci | j 2: Ruralni razvao,j
Prioritet 2.2.: Razvoj drugih gospodarskih aktivnosti na selu

Mijera 2.2.3.: Razvoj agroturizma

StratesSki cilj 3.: Razvoj | judski h potencij a

Prioritet 3. 6.—rekréaaijgkihprograsip or t sko
Mj era 3.6.1.: Razvoj Sportskih progran

objekata

Strates®WEfueahj dkoli s, prirodne i kKul turne v
Prioritet 4.1.: OCuvanje biolosSke i krajo
Mjera 4.1.1.: ZasStita i o€uvanje priro
Mjera 4.2.1.: O€Euvanje materijalne i n

1C



2TURI STI LKI  TRENDOVI

Turizam danas u svijetu ostvaruje preko 7
dolazaka i 500 milijardi USD prihoda. Svjets
dinami €an rast tdnepastopioddd %2 @@ . S gbpse efekit i me
od turizma trebal. udvostruciti. Europa | e
svih inozemnih turisticékih dolazaka u svijet
turizma. Sredozemlje je najpopularnija europska destinacija, gdje se ostvaruje 50%
svih europskih me CuBad wd@dini WaddHraandls&.a l et i
meCunarodni h turii sptoipéukliahr np rha vdaecsat i naci j a, I m
razvoju turizma kao strateske grane gospod
podijeliti u dvi j e t-wprimassku, drijendiranu eagurijam sunca i mora te
kontinentalni, orijentiran na ruralni turi z
zajedni Ckog nastupa na ‘turistickom trtisStu
., Pl avze |l eni turi zam®“ ostvario bi vi Sestruke

produtenja turistic¢ke sezone do povedédanja pr

2.1. Strategki pravci razvoja turizma

Osnovni dugorocni c i :lpjofdiranje Hrvatskevkaoj jenetodi r i z ma
najznacajnijih turistic¢ckih destinacija Medi

turi zma, povecdanje uéinaka turizma i turi st
podi zanj e kvalitete usl uga, razvitak novi h
prepoznatljivog imidta specifi€nih turistic¢ki

Najvatniji turisti Cki potencij al Hr vat sk

karakteristike mora,1 . 800 km obal e, preko 1000 otoka,
k1l i mu, ve¢ su odavnoe kpa glagna XKompdrativnai prednastr i St en
hrvatskog turi zma. |l zrazito razvedena obal a

Mediteranu, nizom slikovitih mjesta bogate kulturno—povi j esne basStine nt

preduvietez a kupali &§npsubaei iz ajmiglwi‘mptividoagkavi Se od
90% gostiju. Rel ativno malo turista dol azi
potvrCuje nutnost njihovog definiranja, obli

11



U suvremenim analizama pref erjeeseaekglio trti $
prisutnih tipova turi zma: ekot ur fumzammte Kkul t
krutna putovanja I nauti €ki turi zam. U svi

nei skori stenih potencijal a.

Razvojni ciljevi hrvatskog turizma iz Strategije razvi t ka RH , Hr vat sk
stoljeéu” su:

a) kljuc€ni st rudwaosktir wéaemnwjog nsadcadnj:i h prih

slijedeé¢i h desetak godina i povecanje Vvr

na iznos od oko 6,5 mird USD - stopa rasta prihoda od turizma od gotovo

7% progjoaddmrsmnje. Prihodi od inozemnog tur
oko 5,2 mlrd USD i stopu rasta neSto vi S
ostvario prihode od oko 1,3 mird USD i stopu rasta od oko 5%;

b) operativni razvojni ciljevi:

T bogati | e sadrtajno profiliranje i pod:i
turisti ke destinacije, od nacional ne

T pobol jSanj e kvalitete hrvatskog turi s
naglaskom na intenzivnij. r a zoskiod, a k zd
l ovnog, kongresnog, kK ul t ushoppmng turizihar, anzi tr

t e uz bitno sadrtajno obogac¢i vanje p

gl avno proizvoda “odmor na moru i sunc
T jacanj e trtisSne pozicije na tmendi ci on
turisti €k,iknojter toinfotgiuntaava povecanje ino:
promet a (noc¢enjaldana boravka) za ok
smjeStajnim objeitebma7 ¥%n ap manj €€ n,o godi
produtenje dutine boravka s prosjeka oo¢c
T intenziviranje kvalitativnih promjena
povecanjem udj el a hot el skih [ apartm
sadasdnjih 35% na naj manj e 50 %, a dug
raspolkoomevreci j al ne s mjeepStpumijijmnaktivirgmem u d e

nekomercijalnih o b | , poasebicé wnvatrsht vild k e pon

vikendica namijenjenih odmoru i rekreaciji;
T povecanje iskorisStenost:i raspol otivih
30%na50-55%, dugoro€éno i do 65 %;

12



T povecanje prosjiegnieCklaepoter odinj e inozen
sadasSnjih 24 USD na 30 USD wu 2010. god
domac¢i h sudionika wu turistic¢kim putova

prosjecno godi Snj e;

T osjetn pobol jSanj e op skker bpl oneundoes tii thu rvi;

0
odredi Sta kvalitetnim domad¢im proizvodi
1 izgradnja novog sustava kontinuiranog obrazovanja, s posebnim

naglaskom na osmis8ljavanje novi h obr a
turizma, usklaCenih s turaiSstoméumnoaizvoc
trendovi u potratnji i sve oStrij a I

turistickom trtisStu.

2.2. Osnove kontinentalnog turizma u sjeverozapadnoj Hrvatskoj

Hr vat ska i ma kIl imatski, hidrol oSki, relje
koja mogu prut i t i speci fi €nuy alipiokontimentalnog btwizna.o g
Unutrasnjost Hrvatske je turisticki j oS uvi

nedostaje potencijalnih turisticé¢kih atrakci

arhitekture, sveti §t a, izvora termalnih voda | jekovit
parkova i zaStic¢enih podru€¢ja, itd.
Razvoj novog proizvoda u sjeverozapadno] |

Krapinsko — zagorsket upani j e (Varatdinska, -Kitagv a&blaa& k a,

Vi r o v + podrévkka i Bjelovarsko — bilogorskat upani j a) temel j i s e
osnovi koju ¢€ine brojne toplice s dugom | j e
dobro ofuvana, cesto i posebno oxvadtijperda ugl

rijeke i jezera te gradovi i zanimljive ruralne aglomeracije s bogatim prirodnim i/ili
kulturno — povilesnimn as | i j e Cem.

Novij i turisti ki proi zgodi komnti mentsalen o/
su: zdravstveni, seoski, eko, kulturni, kongresni, lovni i ribolovni, vjerski, tranzitni,
i zI|l et ni € k+rekieacifshk tarizams k o

Podruct¢j e sjeverozapadne Hr vat ske i okrut
Krapinsko - zagorske tupanije u trtisnom wudjelu

relativno mali, ali s trendovima porasta.

13



Promatrajuci usporedno tr tpriemanbroju tudsjaei | t up:

ostvarenmnoé¢enpgi manovnim smjeStajnimk@apas8itesiur

registriranih t ur i st i ¢ ki h dol azaka i ,matvaastadi A8Ra ti
tupanija s 32,6% turista i —2&jfoska®%3lBwiuestaj a, 2z a
i 33,4% nocenj a, Zagrebacka s 16, 1% —-turi st
kritevatka s 9,1% turi st a— bilogo&kak %5% toriétein j a , B
64%noc¢enja, tepodtavskasy i 3,iZ%ot urista i 3,5% noce

2.3. Znalajke turiizamars kkjagiupako j i

Krapinsko —zagor ska tupanija je destinacija za
industrijskih [ ur bani h skjebova vu. kB8mnepest
sjeverozapadnom dijelu Republike Hrvatske, pr edst avl ja oazu sacuv
zel enila, ¢Cistogdrzawlkjau il jbd kagv iht itlre voda. Kul t
na ovom podruc¢ju oznatava skl ad aacahZat ekt ur

idili€énosSc¢u prirode.

Krapinsko - zagorska tupanija je na sjeveru om
l vanéice te zagrebaékom gorom Medvednicom
ujedno i drtavna sa Republi kom Slovenijom,
vododjelinica porjecja Krapine i Lonj e. Ov ak
se s prirodnom regijom Donje Zagorje.

Kvalitetni termaln i i zvori Kr a p iTuhsljgkih toplica Priedstbvijafuk i h i
osnovicu turisti€keapgon aphmee. Kikositpzagorskk lareqi,
vinogradi, stare Sume Medvednice, ultiwanci ce,
perivoji te kulturno — povijesnis pomeni c i dodatno nadopunjuju
Su prije svega srednjovjekovni burgovi te kasniji,pret et i t o bar okni , | adal

Osim dvoraca i pl emi B kighaudpbaingl g lup s e§ tvoe tsu i
povijesni dogaCaj i, znamenitost. [ poznat e
meCunarodnoj razini

Nacionalno sveti Sdmrt aMarjig aviBearssgkogat wwri zm
programe ukljucéene su i crkve Marije Gorske

Marije Jeruzalemske na Trskom Vr hu.
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Tupanija rlaklproelgaitset rsi r anidmol dteajiemazi to sk
ukupni h # kgpaeiteth Rgpublike Hrvatske.

Osnovni smjeStajni —kapacsketitupKaapjaskao h
gotovo 64%° k apaci t et a. Naj veci di o smjesStajnih Kk
(Terme Tuhelj, Ter me Jezer Ciosuaparth&dli,uséoské k e T o
domacinstva, pansioni te ostali privatni s mj

Krapinsko —zagorska tupanija biljeti rast u do
godi ne u godi nu. Uu 2008. godi ni u Republ i
11.260.807 dolazaka turista i 57. 103. 494 nocenj a. Uu 2008.
zagorsku tupaniju posjetilo je 65.145 turi si
odnosu na 2007. godinu te je ostvareno 186.

27,44% u odnosu na godinu ranije.

TakoCer, obzirom na kapacitete u ugostitel]
u kunama i to za 17,27% u 2008. godini u odnosu na 2005. godinu.

U razdoblju 2005.-2007. godine kontinuirano raste broj posjetitelja te je 2007.
godine Krapinsko —zagor sluwmi fupposjetilo 47% visSe po
godine. U 2008. godini Krapinsko —zagor sku tupaniju posjetilo
St o pr a&phd brgavpbgjetitellazaccal % u odnosu na 2007. go
posjetitelja u 2008. godini uputilo se u hodocfasni ¢ka sredi St a, Z
kupali §ta dok muzej.i [ galerije biljete vrlo

lako Krapinsko —zagorska tupanija posjeduje kval
selektivnih oblika turizma koji odgovaraju njezinim prirodno — geografskim i kulturno —
povijesnim uvjetima, taj potencijal nije dovoljnoi skor i St en. Potrebno j e
razvoja turizma na-pagonun£hke Ku@mpnminjs&kote sus

razvoj i promociju turizma Krapinsko—z agor ske tupanije.

Zakl jucéak

Svaka destinacij a mot e biti konkurenta u 0 |
jedinstvene turisti ke potencijale i ul at
infrastrukture.

Analizom twuristicékih trendova na trtisStu

uspjesSnerurlame ituristicke destinacije koje

1zvor podatka: TZ KZG, odgujak 2010.
U hotelima je lipdinkadd KAG9ikegdgupka 2010,
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T raznol i ku i atraktivnu ponudu koju pr;
kao Sto su razvijena prometna i; turi st

f mogucé¢nost odmaka od svakodnevnog nacin

naseljima i prirodi, bavl j enj e razli Citim sadrta
potrebama modernog turista, j er desti
dotivljaj gdje se stjec€u nova iIskustva

Jedno od strateskih usmj erenj a hrvat skog

hrvat skog turistic¢ckog proizvoda oblikovanjem
dijelu u segmentu zdravstvenog, nauti ¢kog, S
tranzitnog I izl etni €kog turi zma, ci me se
proi zowWomdor, na moru i suncu®“ te ostvaruju dod:z:

Veci di o nawveddeeinog!| aswni turisti ki proi z

Hrvatske, osim Zagreba koji je prije svega centar poslovnog ili kongresnog turizma.
Obzirom da se ragie sutwvpamwmi sdam&nlkeopo svojim
krajobrazu, al i i kulturnom naslijeCu, u
turizma dol azi do konkurencije koja ¢e, uz p
prepoznatljive destinacije.

Novi obl i ci ponude razvijaju se prema trti ¢
strateskog opredjeljenja | okalne zajednice,
turisticCkog sektora za razvoj specific¢nih tu

p o s t iali€ativni kowmaci u razvoju turizma te ukupnog razvoja sredine.
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3. METODOLOGIJA IZRADE STRATEGIJE

Za uspjesSnu izradu strategije razvoja potr
izraditi analizu stanja. Daljnji koraci izrade strategije su: izrada SWOT analize,
definiranje vizije, strateskih ciljeva i akec

Shema prikazuje metodologiju izrade ove Studije odnosno proces pripreme i
izrade strateSkog plana turisticéékog razvoj a
aktivnosti pripreme, izrade situacijske analize, izrade strategije te na posljetku

vrednovanja i provedbe Studije.

=
=
E 4 OSNIVANJE TIJELA
= ®  Radne (fokus) skupine
o
g BAZA PODATAKA ZA ANALIZU
* Informacije
*  Pokazatelji
v *  Analize
( SITUACIISKA ANALIZA N *  Strateski planovi
= Ocjena *  Primjer dobre prakse
w0 * Potencijala
™~ 4 *  Razvojnih problema
35 ® Razvojnih potreba
2
\
v OSNOVA ZA POKAZATELJE
SWOoT PRACENJA PROVEDBE
Is Procjena
| ® Razvojnih mogucnosti
| ® Razvoinih oaranicenia
1
v
T T T
VIZIJA
[ } Povezanost s ciljevima
drugih strategija
¥ /
= =
= L STRATESKI CLJEVI J‘
o -
= v
= | Povezanost sa SWOT
= f AKTIVNOSTI
w |
‘.
\
| v
{ ODREBIVANJE OKVIRA ZA AKTIVNOSTI }‘ @fiu/‘d—
provedbu
v
PROVEDBA:
*  Organizacijske pretpostavke
*  Akcijski plan |*‘-
(V8]
w
=
=
2 v
a | f Pilot projekt
o= \ -
= \ - J
= v T T T T T T
w 1 PROVEDBA PROJEKTA .~ Studije izvedivosti TN
3 L ——— ' projekata i provedba -
& - 11 s -

Shema prikazuje metodologiju izrade ove Studije odnosno proces pripreme i
izrade strateS8kog plana turistic¢kog jirodhzvoj a
aktivnosti pripreme, izrade situacijske analize, izrade strategije te na posljetku

vrednovanja i provedbe Studije.
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U fazi pripreme osniva se radna skupina koja provodi situacijsku analizu, ocjenu
potencijala, razvojnih problema i potreba na temelju informacija, pokazatelja, analiza,
strateskih ©planova t e Anglizai stanjee edaosna sitbacijska pr a k s
analiza ukljuc€uje analizu stanja kulturne b
drusStvenih djelatnost. kr oz i nventarizaciiju
postoj e. Temeljem situa&kionpakeaaovaliena istraf(
Lobor koja predstavlja podlogu za daljnje korake u izradi strategiie. Pot om se i zr aC
SWOT analiza koja se fokusira na procjenu r
prednosti i slabost. One se odr eCuj u o bavce djaoranjalkji sa k vi r [
utvrCeni u nacionalnim stratesSkim dokumentir

—zagorske tupanije te strateSskiSWOTdaodlizz ment i n

proizlaze vizija, st Vatze §lai i citlzjgev iSd foe eo@ ilgjtaan
bitiii kankav t el da buderasdjpkbtje. Kkpgrementrira
izvor je inspiracije te daje jasan kriteri]
Ssmjernicama [ odredni cama u piras treaujtadindai m st r

SWOT analize te na novim idejama. Naposljetku, provodi se faza vrednovanja i

provedbe projekta.
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4. SI TUACI JSKA ANALI ZA OPLI NE LOB

Lobor se prvi puta spominje 1257. godine
op¢insko srediSs8te.

Pret postavlja se da i me pot jlaéraoriumdkojd at i ns|
oznactava rad. Vieruje se da su na tom pros
kamenolome. Kao trag svog boravka ostavili su nadgrobne spomenike od kojih se
jedan, iskopan 1857. godine,n al a z i u ArheoloSkom muzeju u Z

Starost naselja potvrCuju i k amevrijieme sj eki r
sopotske kulture u ovim krajevima.

Na | okalitetu oko cr kve ,NM208.gogineBportd rea Georros k ¢

je groblie Hrvataiz1 1. st ol jec¢a.
U o p ¢ ionnalaze seb stari burgovi: Pu s t i Lobor iz 13. stol]
14. stoljec¢a i Loborgrad iz 17. stoljec¢a.

Od 1997. godine Loborimast at us opc¢i ne.

4.1. Geografski pologaj opiine Lobor

Op¢ina Lobor zaunrt mal rsij epe@egman ii-Czagoeskel i o Kr
tupanij e. Teritorijalne granice Opc¢ine Lobo
Gradom Zl atarom te opc¢i namaubMadee,. Miehraowvlojran
smj en§egsgevernm di j el om na poadsanwodg oup Cli vnasnkéoi cser e di §
podnotju Ivanéice.

Opéinompbtobarrzi drtavna c e<lkatar Bibtica + Ma§ao | u b o v «
Bistrica. Novi Golubovec poznat je po svom kamenolomu, a Marija Bistrica
tradicionalnojevij er s ko i hodof€asni ko mjesto.

Od grada Kr api ne, sredi Sta tupanij e, Lobor
Zagreba 77 km.

Opc¢ina Lobor je smjeStismkepddmBd® Invamcisce,]
terena od niza bretuljaka koji se prutaju iz
Lobor 241t metru madmorske visine. Glavni vodotok je Reka. Podr u ¢ j e
opéine Lobor raspolate znac¢ajnim vliastitim v

vodoopskrbe.
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4. 2. Administrativna podrulj a

Op¢ina Lobor administrativno se dijel:] na
Mar kuesgo,r iBetrova Gora, Star.i Gol ubovec, Sipk
Vojnovec Lobor ski I ZavrSje Loborsko.

Opc¢ina VLobor sa ‘“poujBhnetdspadamu vecde | e
samouprave u Krapinsko—zagor skoj tupaniji

4. 3. Stanovnigtvo

Prema popisu stanovnika iz 2001. godi ne, n
t v 3669 stanovnika odnosno —-Z.a@g% r stkaen dwrmpiaka
Prema definiciji iz 1991. godine, kada je na podrué€ju opcine
stanovnika, 2001. god i n e z abi | mamjénge nbomja ftanovnka za 9%° u
usporedbi sa 1991. godinom.

Prosjeéna gustoc¢a naseljenost.i na s%eukupr
u1991.godini,asmanjilasena83,015t/km2u2001.godini, Sto je ispod tu

prosjeka koji iznosi 121 st/km?®.
Depopul acija stanovnisStva jedan je od najv

4 . 4. Kul turna bagtina I dogalanj a

Op¢ina Lobor podru€j e popei jbeosgnaet e b akSutlitnuer n @

kulture, arheolosSko nalazisSte, crkve).
Odkultur ni h dogacCaja, najznac¢ajniji je vidgedn
se obiljetava dan Opc¢ine i Tupe Lobor.

Na podru€ju oPpdéddnegaj Ebppenjeguju obiaje
ovog kraja.

*Prema popisu iz 1991. godine, opliina Lobor brojila |
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5. RAZVOJ TURI ZMA OPLI NE LOBOR

Turisti  Clkgpcp mreundcaprordovol jno organi zirana,

smjeStajnih kapaciteta. | ako | e —paviggsnim€j e bo
resur si ma, unato€¢ tome, t ya princainod torizrna seit i skr
zanemarivi.

Opc¢ina Lobosre nual &%ii zi ni Marij e Bistrice
hodofasni ¢kog svetisS§ta u Hrvatskoj, a | sam
znamenitostima te arheoloSkim |l okaliteti ma.

Turizam opc¢ine Lobor tranzitnog ] e kar a
ugostiteljskoj ponudi.

Za prostor opéine Lobor karakteristina | e
o€uvana priroda, o€fuvano graditeljsko naslje
Raspol oti vi ugostiteljski kapacitet.i su

gastronomskom ponudom, dok se ostala ugostiteljska ponuda svodi na ponudu
alkoholnih i bezal kohol ni h"Por &¥da is mmjaepSittaajkaa ni j e z:¢

zainteresirani investitori postoje.

Kul turna i prirodna basStina te zasei mljiyv
odrtavaju u opc¢ini Lobor nisu dovoljno iskor
51.Turistilki resursi opiine Lobor

Opc¢ina Lobor i ma vrijednu materijalnu Kt
povijesne gracCevine, sakral ni Sptome piroiS| @ £t
Lobor a, upotpunjuju star e gmd dddergrad eecrkvie,u s t i L
posebno crkva Majka Botja Gorska kao i niz d

Pl ato na vrhu brijega kroz arheoloS8ke na
godina intenzivnog tivota

Prwvi tragovi ti vot a giorgan Saen g adld. dtapr. (01d7 .s r
Kr.), koji se prepoznaju po nalazima licenske kremike, a zatim po nalazima koji

pripadaju Siroko rasprostranjenoj kul turi gr

* Ukupno 7 ugostiteljskih objekata

21



U rimsko doba na Gori je bila vat na geostrateSka tofka iz

kontrolirat:. gotovo <Citavo Zagorje, a samin
veli kom ant Paetbvium daeméa $nj em Pt uj u.

Pretpostavlja se da su Ri ml jani na podru
kameno | o me . O tome svj edo ¢-enadarobmiemomenisi bdkojih al az i §
se jedan (cecellija superiana) posvecen rimskom | egionaru i z
1857. godi ne, nal azi u ArheolosSkom muzeju wu
kamena sjekira i ma l | iz ranog neolitika, takoCer pc¢
Zagrebu.

U Loboru je roCen pisac i pjesnik hrvatsk
1924 .) Koj i j e u povijessa , ,MNrawani § lkaeni kn juidieesy
,l starskinvipQetnoma“ ,nevd Ceno“ te ostalim knji:

5.1.1. Crkve i sakralni spomenici

A Crkva Maj ke Bogje Gorske

Crkva Majke Botje Gorske sagraCena je na
nazvanom Gor a. Ova crkva vec¢ svet i Stbeti nam
miestona kojem je sagraCena bio je mjesto
kada je na njemu sagraCena gradina koja |j
komunikaciju koja je kroz uzak klanac prolazila ispod nje.

Drevna jednobrodna crkva s poligonal nim zavr Setkom ,sveti$§
okrutena je cintorom koji je otvoren arka
podataka o vremenu izgradnje crkve, a naj
marijanskoga svetisSta vec¢ u d@suckvunod j ecu.
tom mjestu izgradili templari, dok su stanovali u nedalekoj srednjovjekovnoj
tvrCavi dasas cu rusevi nama, gdj e su Zzbri
prutajuci im duhovnu I tjelesnu okrepu. I
zapisniku kanonske vizitacije iz 1639. g., na temelju arhitektonske strukture

crkve te na temelju dijelom jos vidljiwvih
o kasnogoti €koj gracCevini iz 14. stol jec:
bazilike s krstionicom na tim prostorima u 5./6. st ol j e ¢ u,njihgvojv o r i C

v at n aastyjikraj. Poznato je, da su se krstionice nalazile uz katedralne
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crkve i1l uz c¢crkve od posebne vatnost.i

nal azima iz broncanoga dodna,C koisht apcas urd ams k
i mperatora rimskoga carstva Valentinijana
poslije Krista, raznoga nakita i sl i énih
nal a
od Kk

Zi novca i1z 16. stoljeca te osto@gi dru
a
Pl ato na vrhu brijega kroz arheol oSke na
n
0

snoga bronCanog doba do danas.

godina intenzivnog tivot a.

Arheol ogkikddkavetiefta Maj ke Behrjatsko Gor s k e
sveti Ste u kojeemolbia s ebbas momibjnovi ti poOS:i
arheol osSki par k. PronaCen je slavenski P
drvene karolin®kg.ec@kkei veanad.j eti star ok

koja je u svom sastavu imala i krstionicu.

Crkva Svete Ane

U samom Loboru nalazi se i kasnobarokna { uPmwigputser kva S
spomi nj e 1334. godi ne. TadasSnja se mala c
danasSnj e vec na brijegu i za tupnog dv
nadogracCivana. Godimel dd 8D6Semesthardjau ut e
svec¢eni k I'van Babi ¢ odluéio za izgradnju
je izgraCena te dogracCivana sve do kraj a

kakav ima i danas. Godine 1886. postavljen je glavni oltar, kojeg je izradio

Jakob Bizjak. U sredini oltara izmeCu 4
kako poucavaju Blatenu Djevicu Mariiju. U z
Petra i SV. Pavl a. u ,atici®" ol tara ©prik

lukovima ispod kojih se nalazi oko oltara stoje kipovi slavenskih apostola sv.

Cirila iUzMstveda3te su sakristija i zvoni
procelje dvije male kapel e. Solikarfam&u e | e
14.-15.st ol j eé u. Grnkav ac ijnek t ookr rount. U ar kadama
zidne sli ke, a u dvoristu kip sv. Franj e.

crkvu. Uz put do crkve nalazisepo k|l onac s rusti énim Kkipol
SV. Antuna koju je 1703. poondd sgmajoe Splieetna r K

istog sveca iz 1705. godine.
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5.1.2. Dvorci i utvrde

A Ogtrcgrad

Ostgrcad se nal azi priblitno 2 km sjeveroi
nadmor ske visine. Kako se rusSevine nal aze
vremena svibditel oewa ZagorCjiae ut ndMead eldwa rt e
Ostaci tih ruSevina zaista su neznatni o
krajevima nepoznata i brkaju je s istoimenim vrhom i naseljima na obroncima

Pl esSivice.

Ovoj se najvisSoj uet pristuditi sanmoasa djeveaomapadre i mo {
strane. Unutrjadjinolai wagrdhl ijla, dugac¢ka ot
priblitno 22 m. U sjevernom se dijelu nal
cetwarste —tkrudrei.é | zmeCu nj i h n(ap aalza éoa)s eo ds tkao
su danas satCtuvani tek neznatni ostaci . S
unutrasnju je utvrdu u punoj dutini (pri
koje je najbolje oCuvana wulazna pravoku:
sjeverozapa d n i obr ambeni zid. OStrcgrgadine,se prv

kada je vlasnik bio Peter Gissing zvan Herceg. Nakon njega postojali su brojni

vlasnici — gr of ovi Cel jski, Jan Vitovec, Il vani
KasStelanovi €¢i , Biong kra jCu ¢ KeglKevie€ie n ko j i ga
odl aze u svoj novosagracCeni barokni dvor a

A Pusti Lobor
Ostaci Starog Lobor a, ctesSc¢e nazvanog Pust
od naselja Lobor na 520 m nadmoroskélre vi sir

prolaz kroz zapadni di o gorskog masiva i
j e naj manj i [ naj zapadni j i zamak i zgr acC
nepri st yupbgedostoisvtel i Ci na svjedofe o0 starost
gracCen u Vvri jocbmeambacoae vwijednost.i mnogo
udobnosti.

Ostaci utvrde su danas neznatni. Zauzimaju vrh brijega koji je s tri strane vrlo

strm. Pristup je mogu¢ jedino sa sjevern
zaravni l vancice, @ abraknbepirm jarkoen. Knaj jarikea jeo d v o | e
bila vanjska wutvrda od koje se gotovo ni ¢
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uz jarak. Unutradnja je utvrda graCena

dvokatne pravokutne gracCevine stambene |

zaS5ti ¢ena velikom polukrutnom kul om. Taj ]
zaSti ¢en velikom polukrutnom baterijskom
naj bolje oéuvan, ali se u meCuvremenu zna

A Loborgrad
Krajem 16. st ol jecaolec.a pooblietteklojm Kle7g. | egt €

neudobnu, fortifikacijsku utvrdu Loborgrad radi udobnijegna¢i na ti vota i

SVoOj NovVi ranobarokni dvorac Lobor. Ri j
di menzij a. Cetiri kril a nejednake Visin
dvori 8§t e. Tijekom 18. stoljeéa dovrac | e
jutnog krila je altana s Cetiri para stup
U i st okdlindvorca nalazi se kapela Sv . Trojstva, prigracCe
dvokatno krilozavd®avatdityedum, acrnim tor
osli kan figuralnim prikazom. OCuvana | e i
Febov <¢etveropreg s muzama u kol i ma. Po.
obitelji, gr oX905Qmedna proddd ¢egiVomasi bdselio u Zagreb.

VI asni ci su s e sl jedecinh godi na mi j enj
nacionaliziran a danas je u njemu dom za
Ne zna se je |I|i Barbara Ana Keglevi ¢ i)
posjec¢ivala. aOwvhi peli padostavila je traga
godina bila je wufenica Ludwiga van Beet!t
posvetio ¢Cetiri djela, uklju€ujuci i tzv.

5.1.3. Mlinovi

A Ml in AKuni4piot jLeotbena godine i ia®as fe u funkciji.

A Ml in obite+pekPbaymjji Keglevi c¢ev mlin, n
Keglevi ¢ u naselju MarkusSbrijeg. Dvorac p
katu vliasnici sagraCen prije dvorca.
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5.1.4. Manifestacije

A Alaninefi u Loboru — tradicionalna vVvi $erhbagnana ku
mani festacija koja obiljet.avd slkihoppc,) ha
zaegdnosUdrugom za promicanje zagorske kultui
meCunarodni festival , Lobor f goske“glazbe, ci | | e

glazbe alpskog zemljopisnog podrijetla, glazbe polki i valcera, kao dijela

zagorske,a s amim ti me i hrvatske kulturne bas"
A Loborski“—-fta@nmiiki onalna manifestacija koj
KUD Lobor.

A AVi nc e‘kotradicisk o obiljetavanje blagdana sve
vinograda, s kojim poéinje nova sezona

godi ne mani festacija odrtava u drugom M

Organizator ove manifestaciejeUdr uga vi nogradara i Vvinar e

5.1.5. Sportsko-r ekr eaci j ski sadr gaj.i

A Op¢ina L obsportskaiiirlekjre aici j skim sadr gaj i ma
uzl eti Ste za paraglider,e na | okaciji u
planinarske staze:

0 Loborgrad — OSt r c g Betecgrad — Milengrad — Belagrad —
Grebengrad (2 dana);
o0 Lobor—-PIl ani nar ska k-uPtaas anrai ¢Mavjae rkuu ¢ a ( 3
0 Lobor—-OStr cgvrrand | v(@hit€i c e
1 vinske staze;
T stazu GlinisSte u Vi rmvipaot ok u za votnju
o Auto moto klub * Off road?” Lobor 0 S
inicijativu sad&anjgeg Res&@dagj évd | i v o]
zaljubljenikau offr oad. Od sami h pofetaka €Il a
su se bavili izradom buggy vozila pa je tako i prvobitna staza
koju su lzradi . na podrucj u gdj e
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iskapala glinu, a na kojojje kasni je odrtan i prvi

of f'road festival u Hr v anmas Kkraz | bil e
Vvrijeme staza se mijenjala i prosi
slutila po prvi puta i za motocross
metara i dosta zahtjevna, aliist o t ako mote malim p
posl utiti [ kao staza za terenske |
2007. godine. Cil| kl uba je priblidt
potaknut.i da se njime bave. Kl ub se

Op¢i ne L o b ourturizme,d.aznagnijiaanje buggy-a. Kroz
2007. godi nu povezal. Su se s nekir
a c¢cilj im je povecat. zani manj e kak
organizirati natjecanja i van kluba;

T Lovilst®e2Q Lovacko drfrustvo OStrc Lobor

o LovisSte od 5000 ha wu zakupu e I

DrusStvo i ma i | ovacki dom sa 100 s|j
ureCenom kuhinjom i sanitarijama.
nal azi streljana, sporntovlad&okgey ar ana

otvoren prema potrebi uz prethodnu najavu;

1 RibnjaciBaj er i Ma ISponskob-m ii p®dg ovnog drustva ,
o 2ribnjaka njilrodrliuésjni $tvu je ribol
Pastrva. Drustvo nema dom nit.i iz
najavi izdaju karte za ribol ov meCutim posjetitel
odreCeni pribor. U 2010. godini u f
kojem ¢e Dbiti smjeStena ribicka sl
voditi ribi ke dnevni ke;

¢ Ostalo??? biciklizam??2??]

516.Ugostitel j s kkapacitee mj egt aj n

Trenutna ponuda u opc¢ini Lobor svpomude se i s
usluga smjesStaja:

1T Zal ogajnica ,Pod Goromf vliasnika Marijan
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o novourecCeni ugostitel | ski obj ekt j ec
specijalitete eaktudmhtngre d&ama@aj ni ca
sjedeci h mjeesatsdam s 30 sjedeci h mjest.

f Caffe bar ,Lovac“ vlasnika Josipa Cvet kz¢
o raspolate sa 30 sjedec¢cih mjesta i ter
ponudi su isklju€ivo hl adnronomsket opl i
ponude ni dodatni h sadrtaja,;

T Kréma , Macan“, vliasnika Franje Macana
o raspol ate sa 24 sjedeca mjesta i ter
Nudeh!|l adne i tople napitke i pi ¢a;

T Buffet:, Mi cak®
o raspol ate sa 80 sjedecih mjestad i ter
ponudi i maju hladne i tople napitke i

5.2. SWOT ANALIZA

SWOT analiza je sredstvo koje pomate da se¢
Ci mbeni ci razvoj a, potencijal. te o@kwni €en|
promi Skjoaej ukorde¢®adasdnjeg stanj a u razvoju
budué¢énosti, teljenoj i moguc¢oj, odnosno prenm
cilieva, prioriteta, a potom i mjera i razvojnih projekata.

Kao i svi drugi dijelovi Strategi j e razvoj a t u,sSWohenalizapéi ne L

t akonCest ala kroz rasprave ¢élanova Radne skup
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SWOT ANALI ZA TURI ZMA U OPLI NI LOBOR

SNAGE MOGULNOSTI
Ageografski polotaj: Al midtkegotsuri zma i ekol oske
fjutna strana I vansSc¢ice, _ hrane;
Tista udaljenost od Zagrel A Stvaranje smje§tajnih kapac
q blizinasusj edni h turistiékih ¢ Aciljni marketing prema Zagr
Aarheolodka nalazi it a: A razvoj selektivnih oblika t
Aprirodniresursi: Opéi—hE| etni Cki [ v i k-erekrbacijsk, r
f1vanséica, Rieka, Dugi | d  edukativni,eno-gastro,lovniiribolovnite eko-turizam;
Stara Pilana, A jaCanje konkurentnosti podu
1 brojnost vodotoka, _programe i povezivianje unut
Aekolodki zdrava sredina A razvoj cjelofivotnog ucenj 4
A ponuda sporta i rekreacije (planinarenjep ar agl i di Apriviacenje mladog strutnog
A raznolikost flore i faune; _ mobilnosti; o o
Aocéuvanic okoli & A suradnja s dmdegtihatijamhau-paviesna € K
fizvori pitke vode, ¢isti _ povezanost; _ _
Aprivliaégan krajolik: Akorlgtenje pogognogtllvezan
Aznaéaj ni— povidsriresursio skrbi za privlilaéenje invest
f Maj ka Botja Gorska, Svet.i
Petar,;
fdvorac Loborgrad, Pust i L
1 rudnik Stari Golubovec;
A dobra energetska i telekomunikacijska infrastruktura;
A niska razina kriminala;
Arazvijeno c+20udrugmy dr usdtvo
A gostoljubivo st domadéi na;
Aspremnost opéinske uprave d

gospodar skim i drusStvenim

r
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SLABOSTI

PRIJETNJE

DD DD DD DD D D D D D D D

nepostojanje tradicije turizma,;

nedostatak smjesStajnih; i ug
nedostata k prateci h sadrtaja (t
nedefinirana turistic¢cka pon
nepostojanje subjekata turi
slaba ureCenost i oznagtenos
nedostatak; dogaCanj a

nedovoljan marketing i promocija;

nedostatak promotivnih materijala;

nedovol j na p prommmdpowezarfostelSs@as e
ceste) i druga infrastruktura;

depopul acija prostora opc¢in
nedostatak poduzetni cke i ni
nedostatak identiteta regije;

nedostatak profesionalnih kadrova u turizmu;
slabasuradnjaiz me Cu subj ekata ;tur.i
nepostojanjet ur i st i € ker ganiedinn xree

turistiékih vodi€a, udruga

> > D> D

> > >y D>

konkurencij a

S -AMatijan Bisjricah

SuUS|j

uzurpacija prostora s porastom gospodarskih aktivnosti

ugroten penciodal
nedovol jna potpora
drtavne, razine
neprimjerena i nestabilna porezna politika;
izostanak ili spora provedba Nacionalne politike
konkurentnosti;

negativna demografska kretanja;

nedostatak financijskih sredstava (kapaciteti za

pbog

nebr.i

razvoju

upravljanje) za razvojne pr
gradova ;i opc¢ina
l zostanak unapreCenja zakon

lokalnog razvoja;

izostanak trajne edukacije i treninga za zaposlenike u

opc¢inskoj
namet anj e

upravi ;
kul turnih

sadrtaja

drugih krajeva i inozemstva te gubljenje identiteta;
odljev kadrova, osobito mladih i visoko obrazovanih;

nedostatak identiteta regije.
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6.PRAVCI RAZVOJA TURI ZMA OPLINE LO

Komparativne prednos t i Za razvoj t ur ie primodne Hepotei ne L o
kraja, naslijeCeni povijesni [ materijal ni r
Turizam dugoroé¢no mote predstavljati j edn

kojima se postite razwgja azpcoign emn oFSrt evdan oksutl t puc
turisti€kih potencijala omoguekjod oskat nikjue t iu
prometne politike s turizmom.

Turisti ki resur si op¢éine Lobor su zasti
vode te drugi prirodni resursi. Brdsko — pl ani ns ki krajolik wuz et
kulturno—povi jesnu basS8tinu osnova su za cjelovit
postoj e i mogucnost.i Za r az-gastrp turizrnd, sportekp ¢ k o0 g ,
— rekreacijskog, kulturnog, vjerskog, lovnog i ribolovnog te drugih selektivnih oblika
turizma.

Nakon provedene SWOT analize u nastavku su dane smjernice i preporuke

dalinjegrazvojat uri zma opc¢ine Lobor

6.1. Kako razvitit u r i s destindciju Lobor

Temeljni kriteriji za definiranje o d r e Cdestieacije su: atraktivnosti unutar
promatrane zone, njena homogenost ili heterogenost, broj posjetitelja i stupan;
razvoj a turisti ke destinacije. Ak o j e str
fundament al ne k o mp omogednogelekanta,bnda je é&na relatiano
homogena, a ako su njene karakteristike ra
osnovnih dijelova, tada za dae.stRrmamadtjruarkatsar
t rti-Smmaor k et iprisfupap lgeterogena destinacija ima bolju poziciju, jer se
obraca Sirem turistic¢ckom trtistu.

Stupan] atraktivnost. takoCer j e bitan I
podijeljene. Koncept Kkumul ati vnog pristupa
pri mjer i c eed&brenkéast,dikg&laed, u j ednoj destinaciji t |
pretendiranja samo jedne atraktivnosti, zbo

razli ¢itih turistic¢ckih skupina.
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Uizazovunepr eki dni h t e h n &kojeoddnogi dapidpi svietski razvog

t e € e gehjamje mmdinstreama, teSko se othrvati nadol aze
ostati nepromjenjiv, odrtavajuci svoju ponud
Vecini destinacija ipak ostaje problem izbo
organskom mijenjanju u vre me n u | prostoru s inkorporiraj.l
turistiéku ponudu, ili drugim rijeéi?ma, kako

Princip postepene promjene turisticke des:
j e i cesci neig op rrecwvend utcea ojnearmri hvacen od vec
planera.

|l strativanj a o] at r destindtion nattractivenessl eesearchn aci j e
utemel jene su na razli€itim parametri ma, K ¢
proizvod. Atraktivnost dest i naci je postite se zadovol jav
koja se manifestira privliaénosS8¢éu pojedinog t

Osnovne varijable koji su Ci nglatneelefenti at r a k 1

turistiékog proizvodackog) egqavogad&lajonjdegtt m

a) el ementi smjesStajne ponude: udobnost
opreml jenost objekta, ureCenost okoli §a,
b) el ementi turistickog proizvoda destina

c) e kol oS k4 klima,| liepote prirade i krajolika, slikovitost mjesta,
ureCenost mjesta (balkoni, prozori, dvoi
d) socio-kulturni elementi — gostoljubivost, poznavanje stranih jezika,
otvorenost, komunikativnost,
e) elementi ponude — kval iteta ugostiteljskih obj €
kapacitet a, pogodnost razliitih sadrtaja, Kk
f) infrastrukturni objekti — prometna povezanost, kvaliteta komunikacijskih
veza, kvalitetan lokalni prijevoz,
g) promocijski elementi — kval iteta oznaavanja zname.]

informacija, kvalitetni info punktovi,

h) informacijski sustav povezan sa svim ¢

l z navedenih <¢€¢injenica | ako je zakl juc€it:i
amal gam i spl et meCusobno povezansrhj eedl teanjennit
®R. Butler,: Modelling tourism development, Evolution growth and decline ; Tourism,

Development and Growth , S.Wahab, J. P igram, Routledge 2000. str. 109 -123
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kapacitetdi

jubaznost

d o mi

cil nog

stanovni §-

Ssvoj e

ckom d

Teorijski

ul azi turisti Cki I nformaci | ski sustav,
Shemal. Sustav za upravinucgomj e tur i st
* Promatranje pi
ATRAKCHE * Fogaire
- * Arheologa iskapanja
FIZICKE: * Plannarenjs
* Spomenic * Ribolov DISTRIBUCIA
* Bagling, muzeji * Biciklisticke staze Rlsm KET.
MANIFESTACIJ s lov L SRIRA &
E: * Kestenijada & Turoperaton
. » Putnicke agencie
® Snortcka natjscanja . Tur_is:!:'k-.‘:zajedn ]
* Kultuma dogadanja : gz;;u;nc
OBILJEZJA _ —
BORAVKA DOSTUPNOST
= SUSTAV ZA REDOVITI PRIEVOZ
» Ugostitslski objek UPRAVLJANJE : ;f*";:’lkj
DESTINACIJOM \ » Plovni
» Zracni
CHARTERI:
® Fratni
PODRZAVAJUCE USLUGE
ZA TURISTICKU INDUSTRIJU ZA TURISTE
s Opia nformacije s Zemljowd
s (glatavanje * Epoéta
*  Pravne nome * \iremenske prognoze
+  Stalistka *  iesti
*  Poslowne informacije *  (Cpce informacie
*  Fatunaine aplikacis *  Rekreativei cadriaji
*  Ratunovodstvene evidencije
&  Pofrofadke baze podataka
& Ondine savjstovans
l zvor : HajdasS Don¢i ¢, S. , Turisticka destinacij a:
Na shemi je prikazan sustav za upravljanje destinacijom. Kao sastavni dijelovi
sustava za wupravl janj e nejskikapacitets, atraksivmgsteiSt aj ni

atrakcij e,

paketa.

dostupnost

destinacij e,
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6.2. Stvaranje turistil ke ponude i tur

Unat o¢€ postojanju pojedinac¢nih i mdaci j at i
potrebno je podic¢i razinu svijesti l okal no
prirodnim i d tinnagte organizicay padnerstea k oj a ¢e obj edi ni
zainteresirane kako bi s e stvoril a potrebn
proizvoda.

Strategija razvoja turizma opc¢ine Lobor uk
uskl aCeni s a smjernicama razvoj a turi zma,
hrvatskog turizma te ROP-om Krapinsko —zagorske tupanije. Nako
analize stanja turist i € ki h r esubbshmroropt¢tea nodr t Radmom r adi c
skupinom donesene su mjere razvoja turizma z
u skladu s politikom EU koja fokus stavlja
propisa te koordinaciju politike u smislu boljeg informiranja o inicijativama EU
povezani h s turizmom te na wupotrebu raspol
fondova.

Gl avni pravci razvoja turisticke ponude i
na Vvi ziji razvopLabdrur kama tapéshecke destin

selektivnim oblicima turizma.

|| VI Z1 JA RAZVOJA TURI ZMA OP"

Il nteraktivnim obogac¢i vaingteint kie opbojgdeeddi eng paovsat
razvao,j cjelokupnog gospodarstva temeljen n
stvaranjeturistt k e destinacije temeljene na poyVvijesn

pritom ne ugrotavajuci | jepotu krajolika.

34



6.3.Razvojni pravci turizma opline Lobor

Razvoj turi z mamow seozashivati natemelimar odr ti vog r az
koji mesevieh!l|izirati te oCuvati eko i etno v
kao mjerodavno tijelo mora stvoritd.i pozitiwvn
turizma na podruc¢cju opcCine.

Sukladno smjernicama razvoja turizma Krapinsko — zagor s keije teupa
turistickim resursi ma [ potencijali ma opcCi

orijentirana je na selektivne oblike turizma.

Rur al ni turizam oznacava sve turisticke
odnosno obuhvaca razl iofidteo asspelkaoenit,uri izmal
parkovima ©prirode, zZi mski, seoski, ekotur i z
pojam od ruralnog turizmaaj €@ uagrsdti rkiez amtk or
uz ambijent sel a i nj e g ov eaktivnpse (padjdproviedac e t e
manifestacije, gastronomija, folklor, etnologija, zanatstvo i ostala gospodarska
aktivnost). Usko vezan pojam koji se javlja uz ruralni i agroturizam je pojam turizam
na poljoprivrednom domacdinstvuskseosgkuwm geagy

poljoprivrednu aktivnost u proitvede pralzeedemii | n st v e

i skl ju€ivo na takvom gospodarstvu. Turistick
i prehrane, ali i dodatnih aktivnosti kao npr: mogucénost sudj el ov:
polf oprivrednim radovi ma, radionice starih ;
pripravijanju tradicionalnih jela,itd. Tur i zam predstavlja 1skljuc
Na takvim seoskim gospodarstvima postoji interakcija:d o maégast . Gost Vvi Se
samo ime i broj, v e ¢ ovdj e postaje sastavni di o ob

personalizirane, gost se tretira kao prijatelj. Gostu je na obiteljskom gospodarstvu na

raspolaganju cjelokupni prostor domacinstva
kontakt s lokalni m st anovni St vom, obi ¢aj i mlakalnok ul t ur c
gastronomij om, aktivnostima u okrutenju (out
originalno iskustvo I pot puni dotivljaj. S mj

tradicional nim kucam
Promoviranje takvog oblika turizma kao tr
turizma(t ur i zma na s el jgaspokarstwima, baisttoromgkigukizam eko

turizam, turizam zaStic¢enih dijelova pirirode
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s e odvi | a u rura@adin@ur ayvadrmuaz wo j rural nih
autohtonih biljnih i tivoti nj sk iahlokanons t a, p

stanovni §tvu dcocdatsme spgraiviuodseveukupnog odrti vec

6.3.1. Organizacijskiob | i c i i sadrgaji turi zma

Temeljem provedene SWOT analize, iskazanog interesa potencijalnih korisnika

[ turistacloipfi nesuwrodvor , predl ot eni su gl a
odnosno selektivni oblici turizma:

A Agroturizam;
Eko turizam;
Kulturni turizam;
Sportsko — rekreativni turizam;
| z | e tunzang K i
Lovni i ribolovni turizam;
Eno — gastro turizam;

Mani festacije i zabavni sadrtaji;

> > D> D> D>y D>y D> D

Ostalo.

Agroturizam

Agroturizam bi, kao novi obl i k turisticke
v a wu ologu u poticanju poljoprivrednih aktivnostinas e os ki m domac¢i nstvim
bi se na ovoj mmavlijnenojnmeo gduccddtonom dj el at nos ¢ u
prihoda.

Opéina Lobor posjeduje moguénost razvijan
turisti€ k a aktivnost ukl apa u —miorvan e&maj dlaisk,i
specifiénost ambijenta.

Pozitivni efekti od agroturizma su, primjerice: obnavljanje gospodarstva, klijeti i
ostalih objekata autohtone arhitekture, valorizacija autohtonih i poljoprivrednih
proizvoda, poticanje i njegovanje t r adi ci j eoduvakijkapane basSti
oplemenjivanje cjelokupnog t u r iog tproevoda kraja, mo g u ¢ n stjecanje

ekonomske koristi te smanjenje depopulacije kraja.
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Za razvijanje ovakvog oblika turizma, uz atraktivnost samog a

gospodarstva potrebnoj e powaécéakiti vnost cjelokupnog pod:]

Eko turizam
ZaSti ¢ena prirodna podrué¢ja ovog kraja sa

potencijal su za razvoj eko turizma i odmora tijekom cijele godine.

Prepreka razvoju ovakvog vida turizmajenepr i preml jenost. podr u
kvalitetan boravak gostiju. Razvojem infra
oCuvanje prirodne bastine i razvojem eko pol
unaprijedio ovaj turisticki potencijal a i st
kraja.

Eko turizam i agroturizam su oblici turizma k o j i se nadopunj uj u,
povratak prirodi i tradicionalnim vrijednostima, a gost u prutaju i deal at

ubrzanog ritma svakodnevnice u urbanim sredinama.
Uvatavajucé¢i specifié€énosti ovog prostora ak

A Odmor u prirodi;

Pjesacenje i obilazak znamenitosti;
Rekreacija (seoske igre, paragliding, of
Sport (planinarenje,tre k ki ng, bi ci kl i zam, o)

Upoznavanje lokalne flore i faune;
Aktivni rad na domacdinstvu i upoznavanij

Ponudu ekol oSkih proizvoda;

> > > > > > D>

Autohtonu domadu kuhinju s ponudom zdr a
sirisl);
A Bavljenje raznim sezonskim aktivnostima na gospodarstvu (berba i

proizvodnja vina, pecenje rakije, berba

Podruc€je opc¢ine Lobor ima potencijale za
na ekolodkim principima kdjékubipohadat naoneCh d
pretpostavku dodatni h wulaganja I pomo¢i obi
proizvoda kroz turizam.

Na podruc¢ju opc¢ine Lobor djeluje Poljopr.i
okuplj a proi zvoCa éte ukgpoov 15¢ abiteljskin potjopravrednih

gospodarstava koji se bave poljopriviednom proizvodnjom. Potrebno je ispitati
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potencijal za agro — eko ponudu odnosno potrebno je ispitati zainteresiranost
stanovni Stva, obiteljskih gospodar stava z a

ur St avanjem njihove ponude u cjelokupnu turi

Kulturni turizam

Kul turni turizam ovog kraja sadrti vrijed
objekte i arheolosSke |l okalitete.
Opc¢ina Lobor s e ovim r es uiesnihnmakalitetav § st av a

naj starijim marijanskim svetisStem, tradi ci
arheol oskim nal azi Stem.

U kulturnu basStinu ukljucéeno je i tradici
vrijedne rural ne cj el i rom Osim visokp eviednbvanthn i m  kr
povijesnih gracCevikurge), kat kuenu kbhpétenu Cine
ostvarenja tradicijske stambene arhitekture — Klijeti.

U dijelu kulturne ponudenjwkinji €&anarustivak
te pojedinc i koj i promi €u Kul turne [ povaj esne
organi ziraju koncerte, mani festacije, pr ed

meCudrtavnim smotr aaeie—sugeniiamaj u ponudu

Me Cut i m, unat o¢ svim napor i mak nedevolhad ur na
prezentirana i organi zirana. P e bpoVijgsriha n j e m
gracCevina, spomeni ka i obiljetja, postavl ja
predstavljanjem svih dogaCaj a omogucil o b
organiziba ni s ustav turistic¢ke ponude.

Ovim aktivnostima te ureCenjem, ponajpri|j
zasigurno b i mogl a postati atrakti vn-o odr e
zagorske tupanije, al.i I Sire.

Buduc¢i da se u opgksnariLjodohr nat akoe mari j a
predstavlja vrijedan turisti¢ki potencij al

pohoda hodo€asnika zasada nema realno upori

cCinjenicu. No, obziromdidnme nsze j aj a@rsspkrae pil 1 Eul t
nud:i brojne vrijedne sakralne sadrtaje koji
kraja.

38



Ovakva se slika opéine Lobor mote promi|j
kojem ¢e se naglaSavati nepabiif mens&om] svied e

arheolosSkom nalaziStu uz samu cr kvu.

Sportsko i rekreacijski turizam
Sportsko — rekreaci jska ponuda opc¢ine Lobor t €

prirodnim r esurpsoismao jpeotds pptojmaad wJ r ekr eaci j e u

Nekolk o pl aninarskih staza po | vancici
0 Loborgrad — OSt r c grBeldcgrad — Milengrad — Belagrad -
Grebengrad,
o Lobor-PIl ani nar ska k-uPtaas anrai ¢Mavjae rku ¢ a
0 Lobor—-OStrcgvrrand | vancéi ce,
- Specijalnih staza:
o0 Staza gljiva,
o SanjkasSka staza,
O Lov acCtka s
o0 Vinska staza,
- Turistic¢ko Ilpbouéna staza
- Sportsko natjecateljski paragliding na Petrovoj gori;
- Off road staza ,Gliniste* u Vinipotoku;
- Ribolovna natjecanjanaribnjakuuMar KkusSbr i j egu
Daljnji razvoj sportsko — r ekr eaci j skog turi zpnoast mpeé€e s
ponude, razvijat. kroz formiraa, es dtiadkKilh ss$:
rekreativnog ribolova.

Potrebno je detektirati interesne skupine koje su zainteresirane nuditi ovakve

vidove turizmateimomoguc¢i ti uplottrredbdnealdaka@a bi se turis
nesmetano bavljenje sportsko — r ekr eaci j ski m turi zmom (|
vul kani zerstvo, servis bicikal a, iznaj ml ji va
sl.).

Prirodne ljepote, bogatstvo i raznolikost ovog kraja pr ut aj u mogucé¢nos:t
razvao,j] l ovstva i |l ovnog turi zma. Na podruc¢j
,LOS8t‘rckoje gospodar.i S 58000 viaa al oMeLtud i m, i w
naglasiti da takav vid turizma mora biti strogo kontroliran kako se ne b i uagao o t
tivot stanovni&«ka opotdamd&k a ti votinjskih vVr st
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pretpostavku moguc¢nosti smjeStaja | ovaca, k
l ovacCckim psi ma koj i ma takoCer treba osigu
podrazumijeva sustavna wulaganja u nabavku divl | act
suvremeno odrtavanje |l ovista.

Ponuda ribolovnih sadBajagrai oNauodkiillact@d irjiebgn j
riba zastupljensopm, pamuetitsédtahkhaan,

Or gani zi r aka aponudau ribolsvindg €turizma ne postoji, iako se

organi ziraju takmi €enj a u kresapiosut ssekdorimiza f i b ol «

individualne posjetitelje jezerimak r oz ri bol ov, pi knik, Setnje
Za dal j nji razvao,j r i b eel posrazongjevat sustavnp ma , t

ul aganj e u nabavku [ poml aCivanj e ri bol ovn

ri bolovisdta, al i i mogucnost smjesStaja rib

dr usSPagtwva“, t renutno nema moguc¢nost prihvata i

l zl etnil ki turizam
Buduci da podrucj e opc¢ine Lobor zahvacd¢a
pogodan je i za izletniéki turiizawmi C8akiuccen

postoje mogakgma@sitzadi paidfloalie turegtiizami Ca ¢ a
u okviru izviCaékih aktivnosti

l zl etni ki twurizam zasniva se na ponudi p |
te drugim sportsko—r ekr eaci j skim sadrtaji ma, al i [ br
koji se nalaze na podrué€¢ju opéine Lobor.

Cilj Studijejepovecati posjete individualnih izl et
te organiziranih grupa koji bi dol azil. u
pl aninarski h, | ovac€ ki hBudaugaor tdsak iuh oip ¢ii mii h Ldrb
postoje smjesStajni kapaciteti, nema moguc¢noc
dvodnevne pa i visSednevne odmore i boravke.

Ponuda izletni€kog turizma temel|ji se na:

Alnfrastrukturnom pobol | Sartekjhterepapst oj e ¢i h
A Boljoj signalizaciji turistiékih putova
A UvoCenju dodatnih sadrtaja poput ugost
rekvizita, ponude suvenira i sl.

A Moguénost.i produtenja boravka na viken:

noc¢enja uaparbtamani ma i ku¢ama za odmor .
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l zl etni ke i rekreativne sadrtaje poput [
jahanja, ribolova i sl . moguc¢enaj edoorsangiisnlsittvii I
pa je stoga potrebno ispitati zainteresiranost lokalnog st anovni Stva za

ovakvih sadrtaja u njihovoj organizaciji

Eno 1 gastronomski turizam

BuducCi da j e opc¢i na Lobor tradicional no
vinogradi ma i tipi €nom o¢€uvan ifetima,rpastojeci j sk o
veliki potencijali za razvoj eno — gastro turizma kroz formiranje vinskih cesta i gastro
ruta.

Vinske se ceste nalaze u okrutenju autent
nezaobilazne elemente narodne tradicije i P

kultumo — povi j esnih sadrtaj @roiazvorCpa&ni zvirma u i i
gospodarstva koja imaju ponudu vlastitih proizvoda, posebice vina i rakije, ali i drugih
domac¢i h specijaliteta.

Kako wuz dobru kapljicu ide i ukustmea doma
pokl apaju sa gastro rutama koje spojene nud
Tako se Cesto wuz degustacije vina 1 -—-rakija
tradicionalna jela krp¢ai papudgirandowimagRogj &, udha
ostalih suhomesnatih proizvoda, ml hj p€oai zvoda, Strukla, gul a

Na razini Krapinsko —zagor ske tupanije Zagolskew@insket | e p
ceste” koj i objedinjava proizvoCaée vina s po
Vi notPo€drau®@p€éimne Lobor prol azi vinska cesta
¢l anainotoc¢je |1 ¢CicC. Postoje naznakeodat bi | e

nekoli ko obiteljskih gospodarstava koja ¢e n

Manifestacije i zabav n i sadrgaj i

Najpoznatije manifestacije kulturnog i zabavnog karakterana podr uéj u op¢
Lobor s uJanine* AL o b or s k“i Vificekgvk“n.i k

.Janine u Loboru” j e tradicional na -vziaBagndnevna
mani festaci | a WKaemarpngeavake dadihea Mamifestaciju organizira
Op¢ina Lobor buduci da se tom manifestaciijor

U sklopu ,Janinog“ zajedno sa wudrugom za pr
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organi zira se | meCunar odmi¢ ufvasitiavalz v,ot meo rz

glazbe, glazbe alpskog zemljopisnog podrijetla, glazbe polki i valcera, kao dijela

zagorske a samim ti me i hrvatske kulturne ba
Loborski“ fjaegnjikS jedna tradicionalna mani:
Lobor usvakeagiodi ne, a obiljetava ju mimoh:

najbolje maske.

AVincekove manifestacija kojom se obilje:
zaStitnika vinograda, [ s kojom poinje nova
godine manifestacjaodr t ava u drugom Mjesnom odboru Op
ove manifestacije je udruga vinogradara i Vi

AOff roakouarg&afodrtava krajem kolovoza a
road*".

ANatjecanje u“ pjaeaghndf e gitacjcsipjoar tis kor gla u §

odrt a{iill I = rwnljeat i tu za paraglidere na

Ostalo

U kategoriji ostalih oblika turizmaz ast up!l j eni S u iapmmagaml! j i va
ponucCact¢i sisl wigani hturi sti ckog p,0s rkeodzaned n jC&,e
usluge,etno—-suveniri, ustanove za opce sadrtaje i
6.3.2.0b | i ci poduzetnigtva u turi zmu

Cilj Studije j e poticanj e nedovol jno razvijenit
unapreCenje kvalitete postojeédpaktezukbpaotu
obiteljskih gospodarstava u razvoj turizma.

Korisnici Studije su poduzetnici—t r govac¢ka drusStva, zadruge
osobe u slobodnim zanimanjima kao i obiteljska poljopriviedna gospodarstva u
prutanju turistic¢ckih usluga.

Porduzetnici se uklju€uju u turizam u okvir
realizaciju svojih programa, a u Studjusu ukl ju€éene opc¢inske ins:
udruge i drugi subjekti.

Kroz ovu Studiju utvrCuju seizmsl ijedec¢i obl

1. Obiteljsko gospodarstvo u agroturizmu
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Specifi €an oblik wusluga koji u perspekt
podruc€je je agroturizam. Za njegov je r
ne samo financijska sredstva,v e ¢ | or gani Zimenapoek e | pro
Agroturizam objedinjava dvije osnovne djelatnosti — poljoprivrednu (agro) i
turisti¢ku (turizam). Obiteljsko poljop
u Upi sni k poljoprivrednih gospodarstayv
proizvod ili usl ugu stjece status ,turisti €Kkoe
gospodarstva®*“. Turi zam na obiteljskom
djelatnost vlasnika gospodarstva i njegove obitelji.
Takvo domac¢instvo mora u prvom redu bit
zadovoljiti mini mal ne tehni ke, higijenske [
pravilnikom o prutanju usluga u seljactk:
Svako organizirano turistic¢cko seosko do
oblike turistiéke ponude, meCu kojima s
A Smjedt aj g o sastifomn u gospodarstvuv lu  sobama,
apartmanima (do ukupno najvise 10 so

A Kampiranja na posjedu (do 10 smjest

istovremeno);

A Usluge dor ué¢ka, polupansi ona i pan
proizvoda i o] eellaasitd tmer @tretiiztvodnj e t
napitaka;

A Ponuda picéa iz vlastitog p,cakoviuma, de

A Ponuda vlastite hrane, posebno iz do

A Organizacija izleta u okolicu;

A Prutanje ostalih wusl ugaosghaikgrupu. naj avi
Znacaj ove Vvrste ‘turizma je prije svec
Domac¢instvo mora bitdi voCeno na nac¢in
svoje raspolotive potencijale putem koj

gosta.

2. Uslugesmj egt aj a
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Kl asi € ne u sjhpredsavigmpanjsdio ove Studijeb ud u € i da se
Studija zasniva na selektivnim oblicim
ponuda smjeStaja podrazumijeva se smje
kué¢ama za odmor t e jedisidama. i m smj eStaj nim
Okosnica oko koje se formira ovaj sust a
jednodnevne izl ete buduc¢i da Zankad op
kapaciteta. Cilj je ove Studije pot aknut i | okal no stanovn
smjeStajnih buslswegapodvieniemao br o] turisti ¢l
vi Se dana.

Subj ekt koji se javljaju u sustavu sm
poduzetni ci Pl gracCani, obiteljska do
ugostiteljska djelatnost sporedna te ostali poduzetnici kojima je glavna

djelatnost wugostiteljstvo, ili turisti cl

. Eno 7 gastronomske usluge

Jedan od glavnih oblika turisticke ©pon
ponuda. Vinska ponuda stvara se na vinskim cestama koje se kombiniraju

selementi ma gastro ponude te dodatnim s

jahanja, Il ova, ribolova te drugim oblici
Na vinskoj cesti ugostiteljske usluge mogupr ut ati fi zi Cke i pr a
A ProiziwoWaéCa i vina i druigineh proi zvec
A Seljaéka turistiéka gospodarstva
A Ostali ugostiteljski objekti —h ot el i , restorani, gos
vinot eke, klijeti i drugi ugostite

ugostiteljsku uslugu na vinskoj cesti

U znacCajnijem razvoswdan niskevedinubdeoijpr
proizvoCata vina te razvijanje vinskih
geografskog porijekla.

Gastronomska ponuda s proizvodi ma Iz |
plasira se kroz vinski turizam i na obiteljskim gospodarstvima , S preteti
tipi€nim jelima | okalnog podrucj a. Uk I
ponude ima za <cil] odrtavanje i unapr

jednog od kljuénih elemenata identiteta
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Uz ureCenj e 0 b j je kwalitete ovih uglugas tpatrebaon je

osmi Sl javat. dodatne sadrtaje poput Iz
kul turom kraja, sudjelovanje u manifest
4. V]I astita proizvodnja za turistil|lku ponuc«

Cil j ukl j u€i vanj davaouburizara prije Svedalje pldsmmama ¢ i n s

proizvoda, pretetito vliastite hrane i p i
Pod pretetito vliastitom proizvodnjom poc
A Poljoprivredni proizvodi proizvedeni

pruta usl uge,;

A Poljoprivredni proizvodai proizveder
gospodarstvu s ovog podrucj a, a s Kk
proizvoda

A Gljive, samoniklo bilje, 3Sumski proi :

Poljoprivredni proizvodi mogu biti samo autohtoni proizvodi tog podru € j a
koj i Ssu potrebni kako bi se upotpunio p

je registrirano za prutanje ugostitel]js

5. Eko proizvodnja

Jedna od znacCajnih turistickih ponuda
visoko kvalitetnih poljoprivrednih i prehrambenih proizvodas moguc¢no 3 c¢u
prepoznavanja njihovog zemljopisnog p o ¢

proizvodnje malog obujma na obiteljskim gospodarstvima.

Stvarni ekol oski proizvod oznacen e , z
znaci paoijzeveden sukl adno propi si ma o]
poljoprivrednih i prehrambenih proizvoda. Eko —pr oi zvo Ca ¢ i su pr

fizicke osobe koje su upisane u Upisnik
poljoprivrednih i prehrambenih proizvoda.
Potrebno je ispitati zainteresiranost za ovakvu vrstu proizvodnje i ponudu u

turizmu, S8to je nutno ukoli ko se ovaj Vi

6. Organi zacija mani festacija, zabavnih i
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U podrucCcjuzabbdvorhosadrtaja i cijaalgeani zac
unapreCenje postojeéih i uvoCenje novih

kr oz promoci ju ovog podrucj a nNa triti:

gospodarsko—zabavnog paketa“ opc¢ine Lobor.
Kreiraniomaguduwjju doti vl j atfie?t lodoz Snadla
kulturnog izrataja umjetnosti, puckih i

pa do zabavno —r ekreaci jskih sadrtaja ponude ¢
igara, rekreacije itd.

Pretpostavke wadret &kjvaalii tpo ) e Ciedrugits t i ma
sadrtaja su:

A Promocija i informiranje o kulturnim, gospodarskim i zabavnim

dogaCanji ma, koja se stavljaju u kal
ponudom ugostitelja i agroturistic¢ckidl
A Spremnost za meCusobno partnerstvo
osmi Sl javanju i nadopunjavanju sadrt :

A Razvoj dodatni h proizvoda-ponudetij ecanj

sl .), aktivnost.i i dogaCanja -na ot
umj et ni Cki progr ami, smotr e, crkvene
zanataa,olpirépjri avanje | egendi i dr .
A Adekvatna organizacija | okwacaiejCengdckj e
inffo punktova, dijeljenje turistickih

parkirnih mjesta, oznacCavanje natpis

pr ema s ad madtualjenosn kvalitetae kulturne, ugostiteljske i

trgovaéke ponude, pokloni —-poesgzemit el |
sli€&no.
Organizatori ovi h sagirQpadian a, udruge, kul turn
sportska i druga dr ust v a podezetnriokfore di nacr

gospodarskeizabavho—r ek r eati vne sadrtaje.

7.Usl ugno zanatstvo u turi zmu
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Buduc¢i da je ovaj kKr aj tradicionalno po
di o kulturne ponude je I demonstracija
tradiciskeobrt e i ostalo uslutno zanatstvo.
Stari zanati osnova su za suvremeno kreiranje proizvoda i stvaranje
zanimljive ponude autenti c¢ninh suvenira
zadovoljstvo u stjecanju autohtonih p
moguce jnezirati odergoastracije proizvodnog procesa u takvim
radionicama.

Aktivnosti na objedinjavanju ove ponude su:

A Identificiranje i okupljanje osoba koje mogu znanje o tradicijskim
na¢inima obavljanja pojedinih starih
na mlade

A Organizacija savjetovanja 0 moguénos
tradicijskih i autohtonih el emenata |
suvenira ovog kraja

A Poticanje formiranja et nogr af ski h zbirki, npr .

tradicijski poljoprivredni alati, kola i ostala poljoprivredna pomagala,

plugovi, kol a, bacve, korit a, Skrinj
Kuéni predmet i, l on€arija i1td te p o
parka.

8. Servisne i ostale usluge u funkciji turizma

Osnovne turi sitjie€C koe oipnéfionrimalcobor mogu se

web stranici op¢ine Lobor [ u opcins
organi ziranu t ur i s Btogéa, k dostupnea jinbonacijec me
zadovoljavaju potrebu, a ne postlkeje ni
karte.

I nf ormaci je i servisne usluge, mogucnos
j acéi prodor na turistiéko trti ste tre
turistiékog uredal/info punkt a [ aktivr

posrednika, agencijaidr ugi h subjekata da se wukl ju

organi zacij e izl et a, i nformacijske, v
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iznajmljivanje rekvizita ili prijevoznih usluga, organizaciju i prodaju drugih

sadrtaja i1 sl

9. Agencijske usluge

Na podruc¢ju opédginegiLesborr amen turisti cke
obitel] rodom iz Lobor a I ma registrir
zainteresirana nuditi organi zaciju izl e
organi zaciju boravka kada ¢e takva ponut
Ovomse St udi jom pokrece inicijativa za uk
agenci j a u prodaju budutéo hdraugainnt mageanci j a
Tupanije a posebno turisticé¢kih agenci|

(Zagreb, Varatdin, Cakovec, Samobor i di

6.3.3. Infrastruktura i organizacija destinacije

Kod osmi8ljavanja projekata kojima ¢e se
opéine Lobor vatno je naglasiti da je za po

opredjeljenje lokalne zajednice za turizam. Turizam postaje prepoznat tek kad se

shvat.i da dinami an i i ntenzivan turisti ¢ki
u lokalnim proracuni ma.

Kako bi se planirani razvo,j] realizirao mo
poevsi od opcé¢iwmas&kten iuPptrvaav,e , p joeddi nac a, pa sV
sektora. TakoCer , u proracunskim planovi ma
nutne investicije u prometnu, komunalnu i dr

| mpl ement acija Studij e poordgraanziuzmirjaenv ar ad dst
tiela —odbora za turizam Opc¢ine, koji bi i mao
okrutenja razvoja turizma uz angatiranje | ju
potrebne aktivnosti s korisnicima, posebno kada je u pitanjustv ar anj e poduzetr

klime i poticanje na obavljanje turisticke d
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Pretpostavka stvaranja wuspjesSne turistiCKk:

iste:

l.Ulaganja u turistilku infrastrukturu

2.

|l nvesticilije u i nfrastr unkrzwva turiznsaui k1 j u €
zahtijevaju ukljucivanje javnog sektor
privlacenje potencijalnih investitora
Kroz ovaj projekt dvije su grupe ulaganja:

A Ulaganja u infrastrukturne objekte (ceste, prilaze, itd.), ur e Cenj e

ruralne jezgre, javni h povrsSina i
ot pada, ureCenje postojecih turist.i
(npr . biciklisticéke i vi nske cest e
obiljetavanja turi st i égnamehitostieds.ur sa i

-8to je zadaca Opcéine Lobor, Tupani
A Ul aganja u pojedinaéne poduzetni ke
kroz ureCenje i opremanj e prostor a
ufunkcijuturizma—-8t o j e zadaca poduzetni ka
Real i zaci ji ovi h ul aganj a treba pri
poduzetni Stva Kkroz poticajne mjere ko

turizam.
Poticajnim se mjerama:

A Poticée razvoj i raznoli kost&i meuri st
ponuda postaje kvalitetnija, a ujedno se razvija taj sektor i

lokalna sredina

A Razvija sekundarni sektor —t ur i sti éke wusluge, tr
turistiékih destinacij a, pl asman pr

proizvodi namijenjeni posjetiteljima, od suvenira i sl.

Turisti| ka signalizacija

Kvalitetna turistiéka signalizacij a [
posjetitelja u dolasku turisticékim de
posjetitelja. l sto tako turisticka si ¢t

to podruéje orijentirano na turi zam.
Za kvalitetno obiljetavanje turistiék

mjere za poboljsSanje turistic¢cke signal
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A Na glavnim prometnicama i ul azi ma |
Koj i bi trebali sadrtavati obiljet]

A Na prometnicama i u neposrednoj blizini atrakcija treba postaviti

meCunarodno prihvaéenu ,smeCu signa
A Unutar jezgre mjesta Lobor i ut eg
putokaze koj i slute kao vizual an

povezuju Setnide viinbkei kiluitset,i Cdkbkei | j
podruc¢je sa sadrtaji ma i sl .) te ir
osnovnim informacijama o atrakcijama.
Takva turistic¢ka signalizacija (znakoyv
vizualno usklacCeni oso@spabddr m€Cjed efmanh
rasvjeta, opremljenost i sl.), gdje bi pored arhitekata — prostornih
pl anera trebalo ukIljucit:i [ strucne o
dizajna.
Za izvedbu turisticékih obiljetja potr
struénim institucijama koji ce biti u

smjernicama.

. Ulaganje i financiranje vlastitih projekata
Poduzetni €Kki potenci | al cCine korisnici

za ukl juc€ivanj e u t borpgutem viastikhi programa v o | op

I projekata.
Potrebno je provest. anket u, obi ¢i ter
korisnicima te ocijenitd.i pojedinacéne n

o okvirnom potencijalu projekta za razdoblje od 4 godine.

No, uz osmi Sl javanj e ukupne koncepcij e,
poduzetni ckih zami sl i nece s e dobrim
financijske pomo¢ci

Upravo je u sklopu implementacije Studije i investicijska faza, u kojoj

korisnici svoja ulaganja ostvaruju pod povoljnim uvjetima, odnosno
koristeci sufinanciranja projekta iz

izvora.
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4. Osposobljavanje za turistilko trgigte

Razvojni koncept turizma ovog kraja,

pofetnoj fazi, mora asi¢g apziaemuosposdlk
priblititi naj prije samim nositelji ma
TakoCer , o turizmu je potrebno educi:

preuzeli svoju ulogu nositelja upravijanja razvojem i osiguravali
realizaciju glavnih ciljeva Studije.
Osposobljavanje se provodi kroz seminare i radionice za ciljne grupe

korisnika npr. obiteljska poljoprivredna gospodarstva, ugostitelje,

i znajmljivaée, proizvoCate vina, lokal
prilagoCava poéetnici ma i bi ppet onaentiijl
subjekata.

U prvoj fazi osposobljavanja progr ami
poduzetni St va, poput pravne regulativ
financiranja i poreznih obveza, trtis
organizacije djelatnosti—pr odaj e turisti ke i1l dr uq
boravka u ugostiteljskim objektima, o]
kulturnih, sportsko — r ekr eaci j ski h, zabavni h, i
programa i sl.

U edukativno—pr omot i vne s v rjno ergabidirdtio studiska p ot e |
putovanj a zZa ciljne skupine koj a i mé
Il skustvima turistic¢kog razvoja u drugi
U ovim se aktivnosti ma mot e zatratit
agencijekoj a ¢e svojim st r wdédukaaiirgeresninj i ma p

skupina.

5. Osposobljavanje turistilkih vodila i a

Organi zacija vodi ke slutbe sastavni

neke destinacije i bitna je za kvalitetnu implementaciju ove Studije.

Turisti ki vodi ppokaozbujjaus ni avapui Cike z
interpretiraju povijesne dogaCaje i 05
gracCevine il.i povijesna razdobl | a. Talk
mjesti ma I podru€¢jima te aktualnim go
odreCepowadgucja. Vodi i obi €no predvode
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potrebne informacije na domacem il i n €
trebaju suvereno viliadati podaci ma koj e
Turisti ki prati oci daj u posijce¢tai,tel]
obavljaju operativne posl ove u voCen
osnovne obavijesti i organiziraju posjetitelje.

Turisti Cki ani mator.i organi ziraju
atrakcijal/lokaliteta, animiraju i vod

aktivnostima, od rekreativnih, sportskih do kulturnih.

ZARA provodi edud& a coisjpeos o bl gtavadj e Z a
aktivnosti, cCime se teli omoguciti St
infrastruktura na razini tupanije.

6. Savjetodavna i strulna pomol
Savjetodavna i struéna pomo¢ neophodna
ni za pogodnost.i koju bi Op¢ina Lobor 1

provoditi u suradnji sa Zagorskom razvojnom agencijom.

Te savjetodavne i konzultantske usluge servis su za poduzetnike, gdje

mo g u dobi ti pomo¢ u izradi posl ovni
programi ma podr Ske, struéne savjete
regul ati ve, trtiSne aspekte, financir
knjiga itd.

Isto tako, ZARA provodi edukativne programe i radionice vezane

kojima se teli pripremit. poduzetni ka
organi zirano provode svoje projekte i
Struénu i savjetodavnu pomo¢ Kori sni

institucije kao i lokalnasamoupr ava kr oz strucfne osobe
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7. MARKETING | PROMOCIJA

Jedan od glavnih uzroka sl abe posjecenosti

tupanenedostat ak kvalitetnog mar ket i rsg a. Tu
prezentira na domacémkiomi hozéesmham Sumwibzt r om
turisticke zajednice u opcCini Lobor, pr omoc
|l okal ne samouprave i stanovnika opc¢ine. Nj |
turisti c¢koj promoci j i izhesnutar destmacije.ePotiecbnmj@a pr o me
potaknut. stanovni Stvo na akciju u pogl ed
0 S mi | javanj u prepoznatljivog i mi dt & Sidiest i n

S
mar keti ng pl an de s tosmmséticsugtaena prez¢niacija tCuer i s i € k e
ponude svim €i mbenicima distribucijskog sust
doma¢em i stranom trtiStu.

Pl asiranje turisticékih proizvoda trebaju
kako bi se stvoriojamakdti Wwrestraaci ja &voju
Promotivne aktivnosti mikulnji k@wiji y u o gl ameadviajnij ne
poruke formirane za pl asi ranj e naProodmolriavma tnrattiesrtig al
brodure, vodi e, kalendare dogaCaja i suveni

Jedan od najjacih oglasivaca danas pred

nezaobilazan medi j u svakodnevnom tivotu. f
Il nterneta te sadrt aj [ dosTalpawsmedinjf opontarce
vecCoj mjsttirza svojuk loa i is t . Op ¢ i n avebll gdrtal putem kogeg S v O |
se mogu dodat:i turisti ki sadrtaji i tocne
opéine Lobor te na taj naéin priblititi dest
Me Cut i m, mar k e&ktui n&tkmua ktcu rjissktui €osnovu mo g u

turisticke atrakcije koje su vec¢ dostupne t

turisticke sezone. U protivnom, postite se n
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71.Trgi gte i marketing

Kako bi seveobsttgtisBtoki prihodi, potrebn
kampanju koja ¢e osigurat. komuni kaci ju s tr
definiranje marketinSke strategiije i kvalite

real nog potentijalas n o g

TrtiSno opravdanje turizma ovog podruc¢j a,

moguce je wukoliko se iskoristi razlika izm
turistiékog potencijala, odnosno kroeodpoveca
turizma.

U Republici Hr vat skoj vecdina |je agencij a
destinacija u inozemstvu i Hrvatskoj, s ti me
na Jadranu. Agenci j e koj e u SVOoj 0] ponud.i

destinacije unutar Hrvatske orijentirane su na usluge kongresnog turizma i
organizaciju poslovnih seminara, poticajnih (incentive) programa te team buildinga i
rekreacijskih programa za poslovnu klijentelu.
Prema mi Sl jenju agencijaknekaerodto€keayv mpioh r

1T Razvijanje jedinstvene turisticke ponu

gostiju -mar ka i li ,brand*
Dobar sadrtaj i destinacijski menadt men
Dobar marketing koji obuhvada i zradu p

umedijjimaist ruénim €asopisima te nastup na

T Adekvatni smjesStajni kapacitet.i u s k|
turistiékih wusluga

T Dobra wugostiteljska i druga wuslutna pon

Djelatnost putni éékih agencija unutar ponuc

odnosina realizaciju putovanja na upit, odnosn

u prilog potrebi za dobrim marketingom i | ed
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72.Tr gi gni potencijald]

Emitivna trtista s kojih dolaze podenci]j .
tupanije, zatim ostatak Hrvatske, a naposlje
Podruc€ja dolazni h destinacija potencijalni
Zagreb [ Zagrebac¢ku, V a-rkartidti envsakéuk, u , K o\per G ivrmu i

Krapinsko—z agor sku tupaniju.

Tabela2. Podrul ja dolaznih destinacija potencijalnih gos
GUPANI J, MJESTO BROJ STANOVNIKA
Varatdinsk|Varatdin 50.000
Ivanec 14.434
Novi Marof 13.857
Ludbreg 8.668
Lepoglava 8.718
Varatdi nske 6.973
MeQmurska Cakovec 30.455
Prelog 7.871
Mur sko ¢8r edi 6.548
Koprivni€ko- Koprivnica 30.994
kri €hkav a Kritevci 22.324
Pur Cevac 8.862
Krapinsko-zagorska | Krapina 12.950
Zabok 9.365
Pregrada 7.165
Zlatar 6.506
ZagrebacCka Velika Gorica 65.517
Jastrebarsko 16.689
Sv. lvan Zelina 16.268
Ivani¢ Grad 14.723
Dugo Selo 14.300
lzvor: DZS

Struktura potragnje pmonwde st ama progr ama
Turisti ke agencije najvise iIiskazuju inte

turizama na kontinentu:

55



PotraZnja agencija prema vrsti turisticke ponude

U odnosu na vrstu programa—-ponudu kontinetalnog turi zma
dijelom iskazuju interes za:

A Eno - gastro turizam

>\

Agroturizam i aktivni odmor

>\

Sportsko — rekreacijski turizam i wellness programe

>\

Eko turizam

>\

Kulturni turizam

>~

Vjerski turizam

>\

Izlete, ekskurzije i sl.

Sadr gaj i po dul jini boravka turista
Pretpostavka duljeg boravka vec¢ih grupa ¢
ponuda destinacij e, posebno wugostiteljskih
Stoga | e potrebno organi zirati tdhaddatqestsad
destinaciji.
U Krapinsko — zagor skoj tupani ji ostvaruje s e |
jednodnevnih izleta te boravci od 3 do 7 dana, a najmanje je ostvarenih boravaka od

7 i vi Se dana.
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Potrainja agencija prema duZini boravka turista
14
12
10 H jednodnevni boravci
g H vikend boravci
6 boravak 3 - 7 dana
4 W boravak 7 i viSe dana
2
0
duljina boravka
Organi zaci ja i nalin dovolLenja turista

Ustrukturipotr at nj e prema vrstama programa kont i
zastupljena i ndividual na putovanj a S got oy
ekskurzije s 20%, aostalh3 0% C¢i ne progr ami akt + kupskig odmo
programi i poslovni seminari.

OCekana struktwura turista pokazuje najvec
vi kend turista s gotovo 90%, a visSednevni tu

Obzirom na strukturu potratnje prema Vrste
naj veci br oj d o | emozaenk & zatnsooghnizirano i putobusima za

grupe gostiju.

Ul oga Opliine i turistilkih agencij a

Osim samih poduzetnika za razvoj [ voCenj
uloga jedinice |l okalne samoupravezagomske Tur i st
t ugpni j e. Op¢éina Lobor trebala bi osnovat.i t u
ur ed za turizam. Naj €eScCi problem jedinica

turizmom je nedostatak ljudskih i financijskih resursa ali i utjecaja na sve subjekte koji

bise trebali ukl juéiti u proces. Me Cut i m, 1_
gospodarska grana kojom se postite <cjelokuj
Opéina preuzme i operativnu odgovornost, u

nivou.
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Ova Studijapre dst avlja opredjeljenje | okalne zaj

djel atnost, Sto znaci da se osigurava sur ac
turi zma i privlaci novi i nvesticijski kapita
dodatnihsredst ava za ukupni turisti ki razvoj, a n
struénog tijela koje Dbi bilo odgovorno za pr

Ovakav razvojni koncept podrazumijeva formiranje profesionalnog ureda za

turizam. To bimogao b i t i turisti ki ured Kkoji bi dj el
kao di o organizacija Op¢c¢ine. Nj egove b i Za
koordinacija sadrtaja, kreiranje novih turis
destinaciju —povezni ca atrakcija i turistic¢kih —=zajedn
turistiékim agencijama i drugim posrednicin
destinacij e, organizacija voCenja turisti¢ék
i zmeCu korjseshtkakakprbi se stvorio zajedni ¢k
Obrada trgigta, promidgba i marketing

Kroz uc€inkovit mar keting potrebno je stvc
atraktivne turisticke destinacije s owdl jem
podrucj e.

Za potrebe promidtbe turizma opc¢ine Lobor

A Gl avni promidtbeni—-rebhbgan defgerhacivj ak
na razli €itost u odnosu na druge de s
posjetom

A Mar ket i ngktemawd dbiglajna za sve marketinske

na spoznaju kroz dotivljaj

AVizual ni identi+tkojiopéeneselLdlaradi ti
profesionalnim dizajneri ma [ koji ¢ e
materijalima.

Marketing turizma treba obuhvatitinek ol i ko razl i €iti h strateg

A Marketing atrakcija i usluga posjetitelima — trenutan nedostatak
sadrtaja i i nformiranost.i Uu samoj dest
materijala—br oSur e i tur puhkiodikske karte, info

A Direktni marketingpot r o3 aéi ma kori st e&ia mMasmavdree
turiste koji su relativno upoznati s ovim proizvodom te dolaze u

individualnoj organizaciji (npr. nagradne igre)
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A Marketing za nova, segmentirana trtis
nepoznata destinacija — treba se bazirati na distributivne kanala —
,putni ke agencije“ za koje je potrebn
pl an promoci j e S kat al oSkom ponudom
agroturisticka ponuda, vinske ceste, g
staze)

A Marketing putem Interneta—k ao sve vatnijeg komunika

ciljnim trtistima.
MeCutim, potrebno je napomenuti da efi kas:
voCenje i izdvajanje financijskih sredstava

samouprave.
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STRATEGKI TURI STI LIKPROFERTO|I ZVODI
P

8.
OPLI NE LOBOR

Zasada opc¢ina Lobor nema prepoznatl jiyv t
uoéljive) efekte od turizma odnosno prihode

se u fazama pudedst eang epotrebno poboljSati

objediniti razli cCite proizvode u jedinstven
promovirati takav turisti ki proizvod.

U prvoj je fazi ci |l j povecanj e pioitlataat nj e,
domac¢i h turista tijekom vikenda. Povecani

stanovni Stvo na prutanje niza dodatnih wusl

ugostiteljstva, trgovine I uslutne djelatnos

U drugoj fazi ctirlojS njjau pavedatiika, ppot aknu
dolazak te visednevni boravak. U ovoj se f &
dodatni h sadrt ajgeopaopuatr chgaga , votnje koCi|j

sportskih rekvizita i sl.

Kako ¢e jrapds| ebtriot el j a, bit ce potrebno d
privuci [ nove trtidSne segmente te dalje s
no¢enja, Sto je cilj trece faze.

U prvoj fazi reali zacije nagl asalknajza na O
stvaranje kritiéne mase atrakcija, ¢€ime se s

kasnijim fazama razvoja obveze se prenose na poduzetnike koji moraju konstantno
osmi S| javat.i nove proizvode kompl ementarne
turist i ki m djelatnicima ostaje odgovornost za
proizvoda i atrakcija za trtiste te njihovo
Za ostvarenje vizi | e, i zme Cu o stealnoegk,0 | k &kroc izmiaréaa j n i
turistickih edgobori zvoda opcin
1. Ar heol ogki par k
Janine
Geo searching I vanl]ica
Agroturizam
Vinske ceste

o gk WD

Bici klistil ke ceste
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Ar heol ogki par k

Naj poznatij a znamenitost opc¢ine Lobor ] €

naj starije hrvatsko mari j ans kovremeneitgradnje e . Nen
cr kve, nNo najnovija otkric¢a upucduju na post
kate da su crkvu na tom mjestu izgradil:@ t

srednjovjekovnedanhasCaueOB8hecgradiamongdj e s
putni ke prutajuci im duhovnu i tjelesnu okre
u zapisniku kanonske vizitacije iz 1639. G. na temelju arhitektonske strukture same

danasnje crkve te na temelju dijebtaseradri dl j i\
o kasnogotiékoj gracCevini iz 14. 11i s pocet

Na prostor u dan asjelbpaeilikecsrkistioreconpkoja datirg ia5./Ga

stol§te€ agovor.i o vatnost. koje su to mjesto
susekrstt oni ce nalazile 111 uz katedralne c¢rkyv
Nal azi kao Sto su ostaci bedema s nalazi ma |
kerami ki h posuda, novca i mperatora rimskog
Gala iz IV. stol j e ¢ a poslije Krista, raznoga nak
srednjovjekovni h grobova, nal azi novca iz 1
naseljenosti tih prostora od kasnog bronc¢an

Osnovna ideja je o€Cuvanjeakhpulet armeobaskiong

oko SvetisSta Maj ke Botje Gorske, a cikj) je
povijesnog imidta opc¢ine Lobor.

PREPORUKE:

Da bi se postiglo navedeno, potrebno je:

A ureditdi [ osigurati podrucCjleear heaadluad 3 k odg
i spod betonskog poda nal azi krstionica ko
potrebno je postaviti prozirnu plocu od p
omogucéi ti vidljivost arheol oSkog l okal it
javnosti;

Aurediti okoli§

Arazvoj dodatni h sadrtaja: razvojem akt.i
(koncerata, kostimiranih Setac¢a, crkvenih

A prikaz tivota ,-kpaki kjaez nseegodsakri hb iploos‘l ova, st

A osmidljavanakbadoidatsatrigaja koji su u skl
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A organizaciju izlothbi Pl kreativnih radio

Jedna od mogucnost.i kako uCiniti ar heol
posjetitelje, potrebno je orgaakeijati ddpopda
Slijedeci primjere iz ostalih zemalja u regi
ce privliaciti goste te njPmampenuntPécuhaziaboW

neposredno ispred ulaza u crkvu, ispod koje se nalaziarhe ol 0§ k ip oovsrtSa cnia | e

od pleskiglasa a ispod se nalazi ekskluzivan restoran.

Janine

Janine j e tradi ci onal mazabavnaSmeadifestagijm a1 Kk ul t |
organi zacij i Op¢ine Lobor, a kojom se obil e
,Janiznaojgedno s Udrugom za promicanje zagor sk
se i meCunarodni festival ., Loborfest?® s cil
glazbe alpskog zemljopisnog podrijetla, glazbe polki i valcera, kao dijela zagorske, a

samimtimeihrvat ske kul turne basStine.

Janine j e naj veca | obor ska turisticka n
i skori S§tena buduc¢i da financijski efekti ne
Cil j je oc€uvat.i tradiciju odrtavanja ove
stvaranjeprepoznat | ji vost.i mani festacije i i mi dta t
PREPORUKE:
A oéuvanje tradicije ,Janinog“ kao prepozna

nastavljanje smotre folkIlora i njegovanj a

A
A o s mi § | jpiakaza lagerali kroz igrokaz
A

ugostiteljska [ trgovacka ponuda na p o
tradicijskom stilu potr ebeaemenemcueniéei t i / ogl
stare razglednice, prodaja tradiciona | ni h peciva I kol at a (
lopari Kuruzni Strukl ji, gut vamaak,ovdpmééi
orahnjaca i sl .)

A osmidljavanje dodatnog sadrtaj a: , modna

ruéni h radova
A predstavljanje starih zanata na otvorenom

A prikaz seoskih poslova na tradicijski naé¢ i n
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A organizacija starih puékih igara za djecu
Aintenzivna promidtba turistiékog paketa n
poput Zagreba, Varatdina i dr . uz obavezr
s ukl juc€enom + gastro gamudome(autobusna karta + obilazak

znameni tost.i + kostimirani ani mator/ prati

uz degustaciju proizvoda + tradicional ni

A poticati ugostitelje da uz svoju standa
manifestacije nude i dodatnesad r t aj e poput tambur asa, port
,happy hour*® cijenama
Osim ove mani festacij e, ostalilerbaaifesmajd (np.at i un
Martinje stvaranjem dodatnog sadrtaja: t akn
najljepsSe pjesmeioanmjauyi nosia i znaofestaghp i St v
(npr. DevinicCijade).
Geo searching lvanlica

|l vanci ca, naj vi Sa zagorska planina sa br o]

burgova predstavlja najatraktivegiajipri zl ea€min

turista u ovo podruc¢j e.

Turisti€ku ponudu na I van¢c¢ici C-ipovgesni por ed
sadrtaji, ponuda sporta i kreacije u-kombin
vinskim cestama, bicikliimgi 6kamamag!| aai ragkiom

ponudom na obiteljskim gelskaimedsdazest vi ma te pou

l vanéica je nezaobilazna toéka svakog pl al
protete se poseban vizual ni dot i v Ipjoiavpd. Da b
potrebno je osmislitd.i dodatne pratece sadrt
real i zirat.i odreCena ulaganja u zasS8titu obje
PREPORUKE:

A osmisliti turisti ki paket/igru tyrigieo sea

hodajuci/trcecil/bicikI|l omubt s tbhurgowau pstalel vanci
povijesne lokalitete

A os mi s it igre znanjalo srédinjemevijeku i sl.
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A potrebno je sanirati (i I zvrSiti rekons
financijska sredstva) ostatke burgova jer su trenutno potencijalno opasni za
posjetitelje (odron kamenja)
A ureditdi i odrtavat. sve staze | podr ucj e
turistic¢ku signalizaciju
A osmisliti nove sportsko — rekreacijske i zabavne manifestacija i natjecanja
A osmis | i t i mi ni p akéjieobjedimjujuakalturm aekreaciju i eno —
gastronomsku ponudu
Arazviti akt i vmotsorenomi dogaCanj a
o Setnje u prirodi
o Skola u prirodi
o oznacavanje f | or-edukativeitkstamapu pouéno
A postaviti info — table kraj svih lokaliteta
A organizirati sadrtaje i manifestacije koj
streliarstvo, bacanje koplja u metu, pus

A organizirati manifestaciju vezanu uz red Templara

A organiziratipos ebna gastr ono ms(kvai kdeongda Gdainvjlaj aci , v
vi kend sanjkanja i sl .) koji ¢e asocirati
A organizirati sportski [ rekreativni par ag
A pripremiti stazu za brdski biciklizam za sportas e | rekreativce

A organizirati spajanje pr voslapodetitaijmogui h pr o
krenuti sredisSta Lobora preko |l ovackog do

A organizirati kestenijjadu-mani f est aci ju posvecéenu kesten
raznih proizvoda od kestena, veli ko peéenje kestena na

posjetitelje i sl.

Agroturizam

Agroturizam u opc¢i ni Lobor i ma veliki r a
obiljetava o€uvana priroda, pol joprivredna p
zagaCizwaatkaa te kulturna badtina i bogata povi

Stvaranje ovog turisti€kog proizvoda 1 ma n

Arevitalizaciju ruralne sredine i stvar

|l okal nom stanovni St vu
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A obnavljanje i stavljanje u funkciju turizma autohtonih objekata tradicijske
arhitekture
A plasman poljoprivrednih i ostalih proizvoda kroz ugostiteljske i druge
usluge
A njegovanje obicéaja i océuvanje kulturne
A obogac¢ivanje ukupne turisticéke ponude o

Kroz agroturizam, kao sporedne dj el atnost. obiteljs
se razliciti obl+4mnehtruarnias,t i €£rkji é@S tuasjlau,gasadr t
i manj u, Izl et [ drugi sadrtaji. Ov aj turis

vi kend bor av&kii mha S¢® unkompl ementarni-n smje
domac¢i nstvi ma, kuédama za odmor i klijeti ma,
poCinju ostvarivati i turisti¢éka noc¢enj a. Ci

Su organizirane grupe, pojedinci i obitelji kao jednodnevni i vikend turisti.

Osnovni sadrtaji na i manjima Su upoznavan,
s a tivotinpiam@ponwaCensdt sadrtaji su bicikliz
jednodnevni h pi kni ka u pr ii rad d ivinogradarstvo i o v , p

vocarstvu te razgledavanje etno zbirki

PREPORUKE:

Turisticka potratnja za agroturizmom vVvis
i ndividualnim posjetima il: Uu manjim grupan
prirodu i ruralnu arhitekturu, potrebno im je osigurati minimalni komfor na koji su
navi kil i u svom svakodnevnom tivotu. Stoga a
adekvatno infrastrukturno opremljena za prihvat gostiju i zadovoljavati minimalne

zakonske uvjete.

Prema vrsttusl uga mogu se organizirati dva ti
smjesStajna. |l zl etni €ka nude uslugu pr+preman
rekreacijski il neki drugi sadrtaj, a smjes§
sadrtaje ,smeSdmjjaa s dor uc¢ kom, pol upansi ona
sadrtajima na i manj u.

Sva domacé¢instva, osim konzumacije u objek
vliastitih proizvoda koje posjetitelji mogu p

i kroz vinske ceste, a mogu se kombinirati s izletima u prirodu, sportom i rekreacijom
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(planinarenje, votnja bicikIlima i dr . ), upoz
i dr.
U razvoju strateskog proizvoda agroturi zma
Aedukacija i osposobljavanja upisanih obiteljskih gospodarstava
Arealizacija investicijskih ulaganja u jedinstvenu ponudu i poticanje na
partnerstvo u prut angastusol utgwar ek r(repre.n

jednom imanju, degustacija vina iz podruma na vinskoj cesti, jahanja na

trecoj destinaciji iosl )

Ai ntenzivna promidtba i organi zirana ©pr

kroz:
oizradu kat al oga domaci nstava K o]
agroturi zmu, na nac¢in da ¢e prike
zasebno sa svim mogagfgnmat kmgi i sea

posjetiteljima
o sudjelovanje na turistic¢kim saj mov

o reklamu na Internet stranicama

Vinske ceste

Podrucj e opcé¢ine Lobor ] e tradicionalno
vinogradi ma I a ut eadatvinaorju Aatakté ima idealnenugjeteza i p
organi zaciju vinske ceste. Vinske ceste pred

objedinjuje niz zasebnih ponuda — od gastro i kulturne ponude, ponude vina a sve
temeljno na tradiciji i autohtonosti. Krapinsko -z agor ska tupanija pokr
razini tupanije projekt Zagorskih vinskih tu

te subjekte ovog podruc¢ja u jedinstven proj e

jedan subj ekt postojeskonaznpake bdau&nost.i 0
subjekata koji bi mogli zadovol jiti uvijete t

Proj ekt vinskih <cest a, kao novog proizvo
turisti €ki — pdjaprivredniprajekiv \dinjo fecsredis n j i proizvod u |
vinogradarstva preko vinarstva do plasiranj
se organiziratd.i u obiteljskim domacinstvi ma
vi Skova, t e —uwinapjamg.oPmeipostavka razvoja ovakvog t ur i st i €Kk

proizvoda je ukljué€éivanje veceg broja regist
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drugih dionika koji ¢e dodatnim samded,fsimj i ma o

vrhnje, zagorska purica s mldicionalni spacijalitedit r uk | i
ovog kraja.

Kroz vinske ceste moguce | e, osim degust
tradicijskih klijeti [ autohtone zagorske a
podno Ivanéice. U ovaj se proizzvgCalkkt moouy Cakl jv
i znaj mljivaci S mj(soldef apgrtma mi ,k alkpwacae t 2d aodmor ) ,
meda.

PREPORUKE:

- animirati stanovni S§tvo na wukljucivanje u

cesta

- obi | yirsKkeicdste, njezine rute, popi s proi zvoCaéa vVvina i (

koji €ine proizvod ,vinske ceste“, izrada

- izraditipl an meCusobnog povezivanja €l anova
- izraditipl an promidtbe vinskih cesta

- organi zir at igosppdarske rirediie kod strane proi zvoCaéa Vi n

zadruga, oipZlinteha nwirna, Martinje, Vinceko
Biciklistilke staze
Biciklistiéke staze su novi turisti ki pr

di o ponude opc¢ine -Lebkoereakaonepourusé&gmentiik e des
izl etni ckog turi zma. Kombinaci j a ugodne k|
zagorskog krajolika i kulturnih zanimljivosti idealna je za bicikliste.

Cil j je unaprij e ddrekreacijsku ponsdt krézkpromosirpnger t s k o
zdr av og ivjenjaodnogno kroz biciklizam.

PREPORUKE:
Za ovaj turistid6ée
biciklistiéke trake
biciklistic¢cke

st a

t

K i proizvod, predl ate se ul a

staze

odmori St al nice za okrepu

D> > D>

par ki ral i Stoad | zaag anij cei kbliec i k adadomak atral@ighmo r i St i

sl.
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A ponuda bicikala za iznajmljivanj e i mogucénost servisa bici

Potrebno je o s mi s | i t i biciklistiéke rute Kkoje
pjesackim i pl aninskim stazama.

U cilju marketinga 1 pr owodpdticimejeeovog turi st
Atiskati promotivne | etke i bici klistio@
svakoj stazi (polazna tof€ka, krajnja
razli ka, naj vi §a toc€ka, VIijeme votnj e
odmori sSta i sl .)
A organi zirat i biciklijade, biciklistick
(obiljetavanja Dana planeta Zemlj e, Da
A promovirati prednost. biciklizma (tje

prijevoz — organizacija Dana zdravlja)
A organiziratiieducir ati vodi e biciklistiékih tur
A povezati se s drugim udrugama — npr. planinarima kroz promo — akcije

ureCenja okolida i sl
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9. MOGULNOSTI FI NANCI RANJA TURI STI L
PROJEKATA

Osim sufinanciranjat ur i st i ¢ki h pr o] e Kokdlna samaluprassg r a n e
postoje i razne mogucécnost. sturikman @ stcamerElln j a pr

te drtave. I tupaniije

S obzirom na trenutno stanje turizma op¢

zajednice niti odjela koji bi sjee DbsanvjieoS tiag knl
kapacitet a, sl aba wugostiteljska ponuda, nek
nemoguce izraditd.i konkretan akcijski pl an 1
odredi i tocCni koraci i krajnji r ekaloo t at i

stanovni Stvo da se odvate na bavljenje tur.i
razradit. program mjera kojima bi se u budu¢
u ovoj Studiji.

Za razvoj turizma opc¢i ne L o btearte kpalitéetnoe b na s
organi ziranje turistickih subjekata uz ospos
kao poteljnog turistiékog proizvoda do turis

Najvecu ulogu ima jedinica | okalne samouprt
[ dr t av ni endrugim jingtitugijama trebaju voditi implementaciju strategije s
ciljem razvoja turizma.

Preporuka je formiranje odjela za turizam

institucije (Turistic¢cke zajednice, -Turi st
infoormat i vnog centra, Turisticko kulturnog cent |
jedinice |l okalne samouprave koja ¢e operati:

subjekte odnosno operativho implementirati ovu Studiju. Cilj takve institucije je da
ani mi r a, povezuje i organizira |l okalno stanov
te da i h se kontinuirano vodi k stvaranju z.
na trtisStu.

Nositelji mjera za turistic¢cke lisndieftrekt e i
ukl juc€eni u sufinanciranje il/ organizaciju
A Jedinica lokalne samouprave

A Krapinsko—zagorska tupanij a
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A Nadletna ministarstva i druge drtavne ins
A Turisticéka zaj-ezagocras kke atpu pasrkioj e
A Zagorska razvoja agencija

A Ostale institucije i ustanove

Turistiékim se subjektima omogucduje niz

poduzetni ke ideje, od:

A Direktnih i indirektnih bespovratnih potpora

A Povoljnih kreditnih sredstava za ulaganja u projekte i destinaciju

A Povol jnosti u olaksSicama | okalnih poreza,
A Povezivanja s domaéim i meCunarodnim inst
A Ostalih mjera, posebno u opremanju turist
9.1. Potpore

Potpore mogu biti direktne sa sredstvima prema poduzetnicima ili preko
odreCenih institucija u svrhu stavljanja tu
trtisStu.

Ovdje se ubraja:

A Financiranje od strane EU

Pr ema prirucniku 0 financijsko]j suradnj
podupire Eur opska Unija , Europski fondovi zZa
razdoblju od 2007.-2012. godine na raspolaganju ima, indikativno, ukupno
910,23 milijuna eura i1z fondova progr ama
programe Phare, Ispa i Sapard, s cilem fi nanci j ske [ tehni ¢
zeml jama kandidatkinjama u procesu pripre
Sredstva iz | PE su raspodijeljena wu pet
jaéanj e institucija (35%); Prekograni éna
(32%); Razvoj ljudskih potencijala (8%) i Ruralni razvoj (18%).

Stjecanjem statusa drtave €l anice Europstk
otvoriti na koriStenje strukturni [ kohe
izvor financiranja regionalnih razvojnih proj ek at a putem kojih

financiratdi i nfrastrukturne objekte j avi
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energetici, poslovnoj infrastrukturi, prometu, turizmu, obrazovanju, zdravstvu,

socijalnim uslugama, kulturi, informacijskoj i komunikacijskoj tehnologiji, itd.°

A Ministarstva

Postoji [ mogucé¢nosti financiranja projek
Ministarstva turizma, Ministarstvo poljoprivrede, ribarstva i ruralnog razvoja,
Mi ni starstva gospodar stva, rada [ poduz
Navedena mi ni starstva godi Snj e raspi suj
bespovratnih sredstva putem kojih se sufinanciraju manji projekti (iznosa do
150.000kn) te kreditne linije putem kojih
grana. Pri mj erai stua KTwima ts&ti j epluajovi , Zel en
turizmu Ministarstva turizma, dodjela financijske potpore organizatorima
gospodar skih mani festacija [ mani festac

znanstvenih skupova Ministarstva poljoprivrede, ribarstva i ruralnog razvoja.

A Tupanij a

Krapinsko—zagor ska tupanija poti e razvoj sel
dviije godi ne provod:i proj ekt «Poticanje
Krapinsko — zagor ske tupanije» namijenjen o0sobh
djelatnost poljoprivreda te koje se bave ili se namjeravaju baviti agroturizmom.
TakoCer , krapgaorskloa tupanij a raspisuje
bespovratni h sredstava namijenjen oc€uvan

nastavila tradicija bavljenja raznim obrtima temeljenim na autohtonosti i

tradiciji.
Osim direktnih financijskih potpor a, op
pot porama kako bi se poboljSao pol ot aj na

A DovoCenje infrastrukture u funkci|j
A Rekonstrukcija diicioésukveanijie ktwdaurn

(autohtoni h zgrada, interijera, op
A Izrada investicijskih projekata i elaborata za ulaganja u

destinaciju

8 http://www.profitiraj.hr/natjecaji/strukturalrickohezijskifondovie u-pomocu-razvojuregionalnikprojekata
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http://www.profitiraj.hr/natjecaji/strukturalni-i-kohezijski-fondovi-eu-pomoc-u-razvoju-regionalnih-projekata

A Poticanje izrade autohtonih suvenira i ostalih proizvoda
namijenjenih za thizanataam na nacin s

Ukoliko je nositelj potpore jedinica lokalne samouprave, potrebno je donijeti
posebne kriterije pr ema kojima Ce s e dodj €

kriterijima za svaku mjeru utvrCuju uvjeti i

9.2. Poticajne mjere
Poticajne mjere su osmiSljene aktivnost.i

na bavljenje turistickom djelatnosti te na wu
- Edukacija i osposobljavanj e pubjgekataci j al ni
- Strucna i savjtedridatvin@k ipm mob | ekti ma u ¢

proizvoda i usluga

- Marketing, i1zrada katal oga i prospekata
- Nastup turistickih subjekata na saj movi:i
- OrganizacjadovoCenja turista, slutba turistiée
- Umretavanje korisnika u povezivanju s ti
- Koordinacija u provedbi ove Studije

- Provedba natjecanja u godisSnjem izboru

okolisa, prutatelja lupomoagdtiriZmlae ponude i

9.3. Kreditna sredstva za ulaganja

Potencijalni turisti Cki subj ekt i maj u mc
ulaganja i provedbe svojih projekata namjenskim kreditima.

Ovakvu potporu turistiékpp dj eladtlred sntei i i
(ministarstva, HBOR i dr.) u suradnji s poslovnim bankama i drugim financijskim
institucijama, kroz subvenciju kamata, a u sklopu raznih kreditnih linija.

Kriterije za subvenciju kamate i tir 0o S kov
sredstava t e ostale uvj et e kreditiranj a r a
(ministarstva, HBOR i dr.) koje i ugovaraju s poslovnim bankama i drugim

financijskim institucijama takve potporne mjere.
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94.0l akgice | okalnih poragmza, doprinosa

Jedinica | okalne samouprave mote omoguci:t
propisujuci razne ol aksSice u obliku smanjen]j
Op¢ina Lobor mote donijeti odluke koji ma ¢

za tursiuhjiekktee posebice na pofetku njihova dj

A Ol ak8ice u pladanju komunalne naknade i sk
turizma (npr. za prvu godinu 75% ol aksSic
25%)

A Ol aks8ice placanj a ko mun zlobjettgkojosa pfunkcijios a i s
turizma (npr. za graCevine u tradicijskor
sve ostale objekte 50%)

A Ol aksica placéanja poreza na tvrtku (OPG
i maju ol akSicu u prvdj%,gaditmie camd 7RDH%q pdrre

A OslobaCanje od poreza na kuée za odmor (

bavljenja turizmom

9.5. Ostale mjere

Osi m raznih povoljnost. kKr oz prije naz
samouprave i ostale institucije mogu organizirati i provesti niz drugih mjera i
aktivnosti kojima ¢e biti indirektno ukIl juc€e
osigurava mogucnost korisnicima za uspjesSno
mjere i aktivnosti:

A DonosSenje preodsbteonrinhi huribainzivst i ¢ki h pl anova

A Projektr anj e i obiljetavanje(smeCatstcgoml isza
ostald@ put okazi [ obiljetja)
A UreCenje centra opéine Lobor te podr ué]

naselja opc¢ine Lobor
A UreCenje vinske ceste s okolidem i obilije

[ organi zaciju sadrtaja turistic¢kih subje

A UreCenje biciklistiékih staza s okoli Ser
ukl jucCujuci [ toarjgaant macsf ucCksiahdr subj ekat
stazama
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A Ukl juéivanje ove Studije u meCunarodne |
poslovno povezivanje poduzetnika kroz ove programe, a radi dobivanja

financijskih sredstava iz raspolotivih fo

Receptivna t ur i sti Ckandj Evat nbetniji [ naj sigu
turistickih proizvoda na trtisSte je putem r
na podru€¢ju opéine Lobor trenutno nema reg
Lobor monetpopaktojece turisticke—zagorskeci j e ¢
tupanije da prodaju turisticke arantmane o

novcane poticaje ili subvencije po dovedenorm
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10. MODEL PROVEDBE TURI STALRPGI REZV
LOBOR

Za provedbu razvoja turizma u opcini Lobc
razinu svijest.i |l okal nog stanovni Stva o po
mogucnostima te potaknut:i stanovni §tvo na |
svojih domagrasnaom. turistic¢ke infrastruktu

objedinjavanje pojedinacnih twuristi kdah proi
uspjesan plasman destinacijskog turistickog
je organizirati parthn er st vo koj e ¢ e eoebirane dei definitati njjhewee z ai r

me Cusobne mada ioabeeze. Partnerstvo organizirano u formi clustera

omoguc¢ilo bi svim korisnicima promociju tur.i
trti Stu. clufeaard smtewvari vali b i ni z pogodnost.i

poticajnih mjera, kreditnih sredstava za ul a
I naknada. Cluster b i vodi o Upisnik, dokument za uklj
naznacil i svojeliposl| cowkeveamizvr Senja temel
realizaciji svojih programa, te kao sudionic
svr he i cjel okupnom U ealiracijj ovog prejaktg i optwakmjuu ¢ | a .

cilieva, osim samih poduzetnika k | j u € ni akter.i b i bil i [ j edi
odjel za turizam i |.iOsimh sudidnikatizilokadine zajedmizceybatrjuni c e n
ul ogu 1 maju i ostale institucije, drtavne i
razvoju turizma ovog podr ucéj a. Pretpostavka | e da ¢ce

ministarstva te putem poticajnih sredstava direktno poduzetnicima i organizatorima te

subvencija troskova i kamata na kredite tul
projekta. Mo gu ¢ edrjtea vink Ihj uf oi redadih)\RAG-ai H Bk
njihovih projekata i programa za poduzetni St
za nositelje projekta priprematit ur i st i € ki razvojni centar i Z
Nalin i mplementacije Studiije

Provedba Studije podrazumijeva povoljniju P
aktivnosti, Cime se stvara destinacija kao |

pretpostavke:
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Da u proracunu jedinica | okalne samoupr a
ulaganjautur i sti ¢ku i nfrastrukturu, poticajne

aktivnosti i logistiku turizmu — podr Sku aktivnostima tur.i
obrazovanju kadrova za turizam

Da se turisticki subj ekt ukl juce 11l n a
uv j et i ma, uz dizanje kvalitete, koristeci
Da se turisticke subjekte kontinuirano

savjetuje o voCenju poslovanja u djelatno
Da se resurse | atbjaklctig emd @usalrnstp €dkez L
zajedni Ckog proizvoda s trtisStem (turisti
Da se kontinuirano u okviru utvrCene mar
turistiékih moguc¢nosti, a posebice novih
organi zaciju dovoCenja turista

Ovime se definiraju i odreCene preporuke |

Studiji i koji ovu destinaciju mogu dovesti do postavljenog cilja:

Obveza jedinice lokalne samouprave je da organizira niz aktivnosti i potpora

turistit € ki m subjektima kako bi se omowkcil o |
rada turistiékim subj eglottipma ,e keamo dotva C
destinacijel/lobjekata i infrastrukture u
objekat a, i nt er i j er au tiadicijekbkno Istilus aa iztadu s adr {
autohtonih suvenira i ostalih proizvoda

ponudu viastitih eko proizvoda (hrane i

investicijskih projekata i elaborata za ulaganja u destinaciju, za izradu idejnih

projekata i vrdenje nadzora nad ureCenje
ofuvanje basStine, za rekonstrukciju i oc
(autohtoni h zgrada, interijera, opr eme,
osposobljavanje,za struc¢nu i savjetodavnu pomo¢

f az e 1astale réntjeanavedene mjere;

Obveza novoformiranog tij el alodelaatuinampr e Cen

u Opc¢ini, turistic¢cki razvojniigcenpavecanr
aktivnost. kroz: poticanj e, osmi S| javan,j
mani festacija destinaci|j e, od kulturni h,

drugi h priredbi koj e pridonose obogaci v,
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unapreCenjpei danj e i zvornih vrijednost.i (
etnol osSko bl ago i dr . ) turistickog pod
poduzetnicima, institucijama, ustanovama, udrugama i dr., a koje su

neposredno il posredno ukl ra@denezag edrnir
utvrCivanj a [ provedbe razvoj a turi zma

jedinstvene evidencij e turista za podr u

podat aka, posebno radi kontrole napl ate
obrada podataka o turi st i € kom promet u na podr uc|]
organi zacija I provoCenje aktivnosti pr o

obor sukladno smjernicama ove Studije; n

L
subjekata te suradnja sa Tur+ gagarskek om z a
t

upanij e; suradnj a i povezivanje s turi s
i nozemstvu radi dovoCenja turista. Posebr
trebal o provodit.i posebne mj er e vezane
sufinanciranje market i n g a, i zrade kataloga i prosp

nastupa turisticékih subjekata na saj movi
dovoCenja turista, vodicéke slutbe i sl .,
ureCenog dvoridta, ulaceljagradestio&beéi ga

Obveza tur.i st ijceki r atizswogdCposidvaet zamisli i rokove

izvrSenja temeljem kojih ¢e pristupiti
sudioni k doprinijet.i razvijanju u&gwpne d

ovog podrucj a.

Uloga ostalih institucija ( dr {t avne i t up anprejpastavka je dast i t uc
ce se ukljuciti nadl et na mini-sdirektinost va Kk
poduzetnici ma [ uz subvencije troSkova
programa, ukl j uéi vanj e drt awvani HAMAGean u okvira , HBO|
njihovih projekata i programa za poduzetn
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ZAKLJUL AK

Ovajdokument—Str at egija razvoja turizma opc¢ine
razvoja destinacije usmjuesrtaawan ot wrsins tSil § kaiv ar a
Predloteno je niz moguc¢nost.i kojima se podr
ostal og, organi zacij e rukovoCenj a turi zmo
osposobljavanja za turisti ékid ktar,{ irSatzev,0j ao Ge
proizvoda destinacije i drugo.

Predlotene mjere predstavljaju razvojne s
provedbom nazn a ¢swapdoprinomkaloraavojduazma ovog kraja ne bi
bio upitan. U planiranoj provedbi Studijeni j e zanemariva niti podu:
obzirom da kroz realizaciju investicijskih pothvata sami preuzimaju odgovornost i rizik
za Vvilastiti razvoj, dok je uloga |l okalne zaj
mjerama podupre taj razvoj te dugor oc¢no dobije financijski
turizma.

Sukladno utvrCenim éinjenicama prema SWOT

broja zainteresiranih sudionika u projektu,

organi ziranost. tuwnit vyriCékhemi wiizag omukit user a
razvoja turizma, a sa svrhom ostvarivanja
preporuke:

1. stvoriti obvezu jedinice lokalne samouprave da je turizam njihovog
podrucja strateSka razvoj] a agledavaa , cin
dugoroéno, gdj e s e provode mj er e i

sredstava za njegovo ostvarenje;

2. stvoriti politi ko, drusStveno i gospo
ovog kraja;

3. osnovatiodj el za turizam il kojur atwiooler r
provoditi utvrCene mjere, koordinirat
bi ti nositel] zajedni ki h aktivnost.

4. osnovaticlustert uri zma u koj i ce se ukl juéiti
ce tada i wutivati sve piovoljnosti naz
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5. izraditi zasebne potprojekte za ostvarenje ove Studije, posebno za
StratesSke turisticke proizvode ovog

brand® opc¢ine Lobor
Ostvarenjem preduvjeta i dugorocfnom podr
infrastrukturu i institucionalnu potpor u t ur i zam op ¢ i ntpostavkelzaor | ma

i spunjenje vizije turistic¢kog razvoja kao pt

Krapinsko—z agor skoj tupaniji
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