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UVOD 

 

Turizam danas postaje glavna ekonomska grana u svijetu, a sve se više 

zemalja okreće turizmu kao jednom od glavnih nositelja gospodarskog razvoja. 

Hrvatska ima dugogodišnju tradiciju bavljenja turizmom, jer posjeduje vrijedne 

turistiĉke resurse, obiluje bogatstvom kulturne i povijesne baštine, prirodnim 

atrakcijama, a obala s otocima i povoljnom klimom te blizina glavnih europskih 

emitivnih središta daju osobite znaĉajke hrvatskoj turistiĉkoj ponudi.  

Jadranska regija glavni je pokretaĉ hrvatske turistiĉke aktivnosti, meĊutim i 

mnogi kontinentalni dijelovi Hrvatske sve se više okreću turizmu. Razlog tome je 

suvremena, diversificirana potraţnja turista koji imaju zahtjevnije interese i motive 

dolaska. U tome mogu uspjeti one destinacije koje znaju iskoristiti i komercijalizirati 

svoje resurse razvoja, posebno selektivnih oblika turizma, ĉime kroz uĉinke turizma 

osiguravaju i pridonose povećanom gospodarskom razvoju svog podruĉja.  

Podruĉje općine Lobor posjeduje znaĉajne potencijale za razvoj uspješne 

destinacije kontinentalnog turizma, posebice selektivnih oblika turizma.  

Općina Lobor ima obilje kulturno – povijesnih znamenitosti. Poznata je po crkvi i 

arheološkom lokalitetu Majke Boţje Gorske, a putem manifestacija kao što su Janine, 

Loborski fašnik, Vincekovo te drugi dogaĊaji, kao i prirodni resursi, moţe pruţiti 

turistiĉki znaĉajan doţivljaj ovog kraja.  

Vinske ceste i stare klijeti, autohtone zagorske hiţe, biciklistiĉke i pješaĉke 

staze, rekreativna ponuda, specifiĉna ponuda seoske i obiteljske kuhinje, ljepota i 

raznolikost ekološki oĉuvanog krajolika, posebno povijesno i kulturno naslijeĊe 

ruralnog prostora, zajedno sa seoskim turizmom na obiteljskim domaćinstvima, 

otvaraju mogućnost ukljuĉivanja u nove trţišne segmente turizma u kojima općina 

Lobor trenutno nije destinacija.  

Cilj ove Studije je razvoj podruĉja općine Lobor kroz podršku postojećih i razvoj 

novih oblika turistiĉke ponude te stvaranje prepoznatljivog imidţa turistiĉke 

destinacije kontinentalnog turizma.  

Polazišta su u prednostima i mogućnostima razvoja turizma općine Lobor 

posebice kroz razvoj selektivnih oblika turizma, od kulturno – povijesnog, vjerskog, 

lovnog i ribolovnog, izletniĉkog do agroturizma.  
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Ova Studija predstavlja temeljni razvojni dokument kojim se utvrĊuje dugoroĉna 

koncepcija i strategija razvoja turizma općine Lobor, s projekcijama uloge turizma  u 

lokalnom gospodarstvu, infrastrukturne pripremljenosti podruĉja, interesa lokalne 

sredine te zainteresiranih dionika kroz stvaranje uvjeta za poduzetništvo u turizmu.  

Studija razvoja turizma općine Lobor (u daljnjem tekstu Studija), u pogledu 

turistiĉkih potencijala, prije svega daje pregled vrijednih turistiĉkih resursa, ali i 

usmjerava na njihovo obnavljanje i komercijalizaciju. Nadalje, Studija daje smjernice 

za uvoĊenje novih turistiĉkih sadrţaja i poboljšanje turistiĉke opremljenosti, ĉime se 

nadopunjava postojeća ponuda i oblikuje novi, prepoznatljiv turistiĉki proizvod, koji se 

potom kroz marketinške aktivnosti promovira na turistiĉkom trţištu.  

U svrhu izrade studije formiran je radna skupina koja je imala zadatak da 

pripremi, raspravi i utvrdi sve priloge i materijale te da definira konaĉan prijedlog 

Strategije uz sudjelovanje i pomoć konzultanata.  

Preporuke i zakljuĉci Studije temeljeni su na rezultatima ispitivanja i analize 

turistiĉkih resursa te turistiĉke ponude i potraţnje općina Lobor, a što je obuhvaćalo 

nekoliko faza:  

1. obilazak terena u općini Lobor – organiziranje sastanaka s 

predstavnicima lokalne vlasti i zainteresiranima – predstavljanje 

studije, prikupljanje podataka o turistiĉkim objektima, sadrţajima i 

korisnicima te anketiranje; 

2. prikupljanje podataka o kulturno – povijesnim i sakralnim objektima na 

podruĉju općine Lobor, kao i institucijama koje su u funkciji tih 

sadrţaja; 

3. prikupljanje podataka o turistiĉkim agencijama s tog podruĉja 

4. koncipiranje skraćenog teksta Studije, sintetiziranje prikupljenih 

podataka iz anketnih listova te utvrĊivanje koncepta Studije; 

5. obilazak terena i organiziranje okruglih stolova s potencijalnim 

korisnicima i predstavnicima lokalnih vlasti – struĉno upoznavanje s 

uvjetima (tehniĉkim, komercijalnim i financijskim elementima) Studije, 

prikupljanje podataka o objektima, sadrţajima i korisnicima – 

popunjavanje zahtjeva korisnika; 

6. analiziranje podataka, utvrĊivanje SWOT analize i teksta Studije; 

7. izrada i utvrĊivanje konaĉne verzije Studije  
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8. predlaganje na usvajanje Studije predstavniĉkim tijelima općine 

Lobor. 

U okviru navedenih faza rada analizirana je relevantna literatura o turizmu te 

selektivnim oblicima turizma, prouĉeni su materijali iz Prostornog plana općine Lobor 

kao i iz Plana ukupnog razvoja općine Lobor, odrţane su struĉne rasprave s 

nadleţnim institucijama i ustanovama, tijelima lokalne samouprave, turistiĉkim 

agencijama u cilju utvrĊivanja što realnijih mogućnosti razvoja turizma općine Lobor.  
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1. USKLAņENOST STRATEGIJE S NACIONALNIM I 
ĢUPANIJSKIM PRIORITETIMA 
 

Strategija razvoja turizma općine Lobor usklaĊena je sa prioritetima i mjerama 

na nacionalnoj i ţupanijskoj razini. 

 

1.1. UsklaĽenost Strategije razvoja turizma opĺine Lobor s ciljevima 

i prioritetima Strategije regionalnog razvoja Republike Hrvatske 

 

Nacionalna strategija regionalnog razvoja RH (NSRR) ima tri kljuĉna strateška 

cilja: 

Á Razvoj ģupanija i statistiļkih regija kojim se nastoji postići bolja 

povezanost lokalnih i regionalnih razvojnih potreba s nacionalnim 

razvojnim prioritetima, a koji pruţa osnovu za strateško planiranje i izradu 

razvojnih programa na ţupanijskoj i razini statistiĉkih regija uz ukljuĉenost 

partnerstva u kojem su zastupljene sve interesne skupine i koji su u 

suglasju s razvojnim prioritetima 

Á Razvoj potpomognutih podruļja kojim se osigurava potpora svim 

podruĉjima s društvenogospodarskim razvojnim teškoćama za povećanje i 

optimalno korištenje njihova razvojnog potencijala. Glavni je cilj pridonijeti 

ravnomjernijem regionalnom razvoju pomaţući potpomognutim podruĉjima 

da ostvare brţi društveno – gospodarski razvoj i tako smanje zaostajanje 

za ostalim podruĉjima Republike Hrvatske.  

Á Razvoj pograniļnih podruļja odnosi se na stvaranje podloge za razvoj 

koordinirane, sustavne i strateški usmjerene suradnje na lokalnoj, 

regionalnoj i središnjoj drţavnoj razini, s partnerima iz susjednih zemalja i 

ostalih regija Europske Unije kako bi se smanjio negativan utjecaj granica i 

promovirala društveno – gospodarska kohezija u pograniĉnim podruĉjima. 

Cilj će biti ostvaren jaĉanjem prekograniĉne, transnacionalne i 

meĊuregionalne suradnje putem zajedniĉkih lokalnih i regionalnih 

inicijativa, uz uzimanje u obzir ciljeva gospodarske i društvene kohezije.  
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Tabela 1. UsklaĊenost ciljeva i prioriteta s prioritetima i programima SRR-a za NUTS II razinu 
Sjeverozapadna Hrvatska  

 

SRRRH-om 
predviĊen 
program 

Relevantan cilj/Prioritet u strategiji 

Razvoj ţupanija i 
statistiĉkih  regija 

Cilj 1. Povećanje konkurentnosti jaĉanjem regionalnih kapaciteta 
Prioritet 1.4. UnapreĊenje sustava obrazovanja struĉnjaka za 

odrţivo upravljanje kulturnim dobrima i 
prirodnim vrijednostima 

Cilj 3. Odrţivo  gospodarenje kulturnim dobrima i prirodnim 
vrijednostima  

Prioritet 3.1. Razvoj turizma i potporne infrastrukture  
Prioritet 3.2. Valorizacija i revitalizacija kulturnih dobara i 

prirodnih vrijednosti  
Cilj 4. razvoj komunalne i prometne infrastrukture 
Prioritet 4.2. UnapreĊenje cestovne infrastrukture (integrirani 

sustav prometnica)  
Prioritet 4.4. UnapreĊenje sustava vodoopskrbe, odvodnje i 

proĉišćivanja otpadnih voda 
Cilj 5. Odrţivo gospodarenje okolišem i energijom 
Prioritet 5.3. Uĉinkovitije korištenje energije i korištenje 

obnovljivih izvora energije  
Prioritet 5.4. Odrţivo upravljanje prirodnim vrijednostima  

 

1.2.  UsklaĽenost ciljeva Strategije s Nacionalnom strategijom i 

Programom prostornog ureĽenja te Nacionalnom strategijom 

zaġtite okoliġa  

 
Navedene nacionalne strategije/planovi u najvećoj mjeri istiĉu:  

Á uravnoteţeni i odrţivi razvoj 

Á prepoznatljivost ţupanijskog identiteta 

Á usporedba sa ciljevima i prioritetima nacionalnih strategija s ciljevima i 

prioritetima odreĊenih ROP-ovima, pokazuje visoku razinu podudarnosti 

odnosno usklaĊenosti  

Konkretnije, Nacionalna strategija zaštite okoliša prepoznaje gospodarenje 

otpadom i zaštitu voda, što je za Ivanĉicu izrazito znaĉajno, kao najveće probleme i 

posljediĉno najviše prioritete u sektoru zaštite okoliša, što je posve u skladu sa 

ţupanijskim razvojnim strategijama te direktivama i smjernicama NATURE 2000., 

ekološke mreţe Europske Unije koja obuhvaća podruĉja vaţna za oĉuvanje 

ugroţenih vrsta i stanišnih tipova.  
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- dopuniti  - Dijana!  

 

1.3. UsklaĽenost Strategije s Nacionalnom strategijom i akcijskim 

planom zaġtite i krajobrazne raznolikosti  

- dopuniti – Dijana!  

Potpisan je ugovor o izradi Struĉne podloge evaluacije za zaštitu podruĉja 

Hrvatskog zagorja izmeĊu Krapinsko – zagorske i Varaţdinske ţupanije te Drţavnog 

zavoda za zaštitu prirode da se podruĉje graniĉnog dijela navedenih ţupanija 

proglasi zaštićenim u smislu Zakona o zaštiti prirode. Radi se o podruĉju koje 

obuhvaća Ivanĉicu, Strahinjĉicu, Ravnu goru, Macelj, kao i podruĉje uz rijeku Bednju 

koje karakteriziraju iznimne biološke i krajobrazne vrijednosti te kao takvo zasluţuje 

posebnu paţnju i zaštitu. Navedena inicijativa sukladna je sa Strategijom i akcijskim 

planom zaštite biološke i krajobrazne raznolikosti Republike Hrvatske koja je 

donesena 2008. godine, a kojom je kao jedan od strateških ciljeva definiran nastavak 

razvoja sustava zaštićenih podruĉja, uĉinkovitog upravljanja zaštićenim podruĉjima, 

povećanje površine pod zaštitom i poticanje aktivnog sudjelovanje zainteresirane 

javnosti te je akcijskim planom predviĊeno struĉno vrednovati i zakonski zaštiti meĊu 

ostalim podruĉjima i podruĉje Hrvatskog zagorja. Rok za izvršenje radova propisanih 

Ugovorom je dvije godine, a temeljem dobivenih rezultata, pokrenut će se postupak 

za proglašenje zaštite.   

Tim Ugovorom i podruĉje općine Lobor ulazi u ovaj projekt, a samim time 

smjernice navedene u tom dokumentu bit će mjerodavne.   

 

1.4. UsklaĽenost Strategije razvoja turizma opĺine Lobor sa       

ROP-om Krapinsko ï zagorske ģupanije 

 
Strategija je u skladu sa slijedećim strateškim ciljevima, prioritetima i mjerama u 

Regionalnom operativnom programu Krapinsko – zagorske ţupanije:  

 

Strateški cilj 1: Konkurentno poduzetništvo i usluge 

Prioritet 1.2.: Razvoj turistiĉkog gospodarstva 

Mjera 1.2.2.: Razvoj novih selektivnih turistiĉkih programa  



 10 

Strateški cilj 2: Ruralni razvoj 

Prioritet 2.2.: Razvoj drugih gospodarskih aktivnosti na selu  

Mjera 2.2.3.: Razvoj agroturizma 

 

Strateški cilj 3.: Razvoj ljudskih potencijala i unapreĊenje kvalitete ţivota 

Prioritet 3.6.: Razvoj športsko – rekreacijskih programa 

Mjera 3.6.1.: Razvoj športskih programa, sadrţaja i izgradnja športskih 

objekata 

 

Strateški cilj 4.: Oĉuvani okoliš, prirodne i kulturne vrijednosti 

Prioritet 4.1.: Oĉuvanje biološke i krajobrazne raznolikosti u funkciji razvoja 

Mjera 4.1.1.: Zaštita i oĉuvanje prirodnih vrijednosti 

Mjera 4.2.1.: Oĉuvanje materijalne i nematerijalne kulturne baštine 
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2. TURISTIĻKI TRENDOVI  
 

Turizam danas u svijetu ostvaruje preko 700 milijuna meĊunarodnih turistiĉkih 

dolazaka i 500 milijardi USD prihoda. Svjetska turistiĉka organizacija (WTO) predviĊa 

dinamiĉan rast turizma do 2020. godine po stopi od 4,1% godišnje, ĉime bi se efekti 

od turizma trebali udvostruĉiti. Europa je najdinamiĉnije turistiĉko trţište s oko 60% 

svih inozemnih turistiĉkih dolazaka u svijetu i gotovo polovicom svjetskih prihoda od 

turizma. Sredozemlje je najpopularnija europska destinacija, gdje se ostvaruje 50% 

svih europskih meĊunarodnih dolazaka. Budući da Hrvatska leţi na raskriţju 

meĊunarodnih turistiĉkih pravaca i popularnih destinacija, ima velike mogućnosti u 

razvoju turizma kao strateške grane gospodarskog razvoja. Hrvatska se moţe 

podijeliti u dvije turistiĉke regije – primorsku, orijentiranu na turizam sunca i mora te 

kontinentalni, orijentiran na ruralni turizam. Uĉinak spajanja tih turistiĉkih regija i 

zajedniĉkog nastupa na turistiĉkom trţištu sa kombiniranim paket aranţmanima 

„Plavo – zeleni turizam“ ostvario bi višestruke koristi za hrvatski turizam, od 

produţenja turistiĉke sezone do povećanja prihoda od turizma.  

 

2.1. Strateġki pravci razvoja turizma u Hrvatskoj  

Osnovni dugoroĉni ciljevi razvoja turizma su: profiliranje Hrvatske kao jedne od 

najznaĉajnijih turistiĉkih destinacija Mediterana i Europe, povećanje prihoda od 

turizma, povećanje uĉinaka turizma i turistiĉke potrošnje u hrvatskom gospodarstvu, 

podizanje kvalitete usluga, razvitak novih oblika turistiĉke ponude i kreiranje 

prepoznatljivog imidţa specifiĉnih turistiĉkih regija.  

Najvaţniji turistiĉki potencijal Hrvatske je Jadransko more. Jedinstvene 

karakteristike mora, 1.800 km obale, preko 1000 otoka, otoĉića i hridi uz vrlo ugodnu 

klimu, već su odavno prepoznate i korištene kao glavna komparativna prednost 

hrvatskog turizma. Izrazito razvedena obala s otoĉkim arhipelagom jedinstvenim na 

Mediteranu, nizom slikovitih mjesta bogate kulturno – povijesne baštine nudi idealne 

preduvjete za kupališni turizam – „sunce i more“, koji je i glavni motiv dolaska više od 

90% gostiju. Relativno malo turista dolazi zbog ostalih atraktivnosti i sadrţaja što 

potvrĊuje nuţnost njihovog definiranja, oblikovanja i adekvatne promocije.  
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U suvremenim analizama preferencija trţišta potraţnje spominje se nekoliko 

prisutnih tipova turizma: ekoturizam, kulturni, tematski, avanturistiĉki turizam te 

kruţna putovanja i nautiĉki turizam. U svim tim podruĉjima Hrvatska ima dosta 

neiskorištenih potencijala.  

Razvojni ciljevi hrvatskog turizma iz Strategije razvitka RH „Hrvatska u 21. 

stoljeću“ su: 

a) kljuĉni strateški razvojni cilj: udvostruĉenje sadašnjih prihoda od turizma u 

slijedećih desetak godina i povećanje vrijednosti ukupne turistiĉke potrošnje 

na iznos od oko 6,5 mlrd USD - stopa rasta prihoda od turizma od gotovo 

7% prosjeĉno godišnje. Prihodi od inozemnog turizma dosegli bi iznos od 

oko 5,2 mlrd USD i stopu rasta nešto višu od 7%, dok bi domaći turizam 

ostvario prihode od oko 1,3 mlrd USD i stopu rasta od oko 5%; 

b)  operativni razvojni ciljevi:  

¶ bogatije sadrţajno profiliranje i podizanje razine atraktivnosti svake 

turistiĉke  destinacije, od nacionalne do lokalne razine; 

¶ poboljšanje kvalitete hrvatskog turistiĉkog proizvoda, s posebnim 

naglaskom na intenzivniji razvitak zdravstvenog, nautiĉkog, seoskog, 

lovnog, kongresnog, kulturnog, tranzitnog, izletniĉkog i shopping turizma, 

te uz bitno sadrţajno obogaćivanje podizanje kvalitete postojećeg 

glavnog proizvoda “odmor na moru i suncu”; 

¶ jaĉanje trţišne pozicije na tradicionalnim, ali i na novim emitivnim 

turistiĉkim trţištima, koje omogućava povećanje inozemnog turistiĉkog 

prometa (noćenja/dana boravka) za oko 5%, a u komercijalnim 

smještajnim objektima najmanje za 6,5 – 7% prosjeĉno godišnje, 

produţenje duţine boravka s prosjeka od oko 2,2 na 3 dana; 

¶ intenziviranje kvalitativnih promjena u strukturi turistiĉke ponude 

povećanjem udjela hotelskih i apartmanskih oblika smještaja sa 

sadašnjih 35% na najmanje 50%, a dugoroĉno i do 60% ukupno 

raspoloţive komercijalne smještajne ponude te potpunijim aktiviranjem 

nekomercijalnih oblika turistiĉke ponude, posebice privatnih vila i 

vikendica namijenjenih odmoru i rekreaciji; 

¶ povećanje iskorištenosti raspoloţivih smještajnih kapaciteta sa sadašnjih 

30% na 50 – 55%, dugoroĉno i do 65%; 
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¶ povećanje prosjeĉne dnevne turistiĉke potrošnje inozemnih posjetitelja sa 

sadašnjih 24 USD na 30 USD u 2010. godini ili pribliţno 2% godišnje, a 

domaćih sudionika u turistiĉkim putovanjima s 8 USD na 9 USD ili 1% 

prosjeĉno godišnje; 

¶ osjetno poboljšanje opskrbljenosti hrvatske turistiĉke ponude i turistiĉkih 

odredišta kvalitetnim domaćim proizvodima; 

¶ izgradnja novog sustava kontinuiranog obrazovanja, s posebnim 

naglaskom na osmišljavanje novih obrazovnih programa za potrebe 

turizma, usklaĊenih s turistiĉkim razvojnim potrebama, a što nameću novi 

trendovi u potraţnji i sve oštrija konkurencija na meĊunarodnom 

turistiĉkom trţištu.  

 

2.2. Osnove kontinentalnog turizma u sjeverozapadnoj Hrvatskoj  

 

Hrvatska ima klimatski, hidrološki, reljefno i povijesno vrlo razliĉita podruĉja, 

koja mogu pruţiti specifiĉnu ponudu obalnog, ali i kontinentalnog turizma. 

Unutrašnjost Hrvatske je turistiĉki još uvijek nedovoljno ili loše iskorištena, iako ne 

nedostaje potencijalnih turistiĉkih atrakcija, npr. gradova vrlo zanimljive povijesti i 

arhitekture, svetišta, izvora termalnih voda ljekovitih svojstava, rijeka, nacionalnih 

parkova i zaštićenih podruĉja, itd. 

Razvoj novog proizvoda u sjeverozapadnoj Hrvatskoj i ţupanijama iz okruţenja 

Krapinsko – zagorske ţupanije (Varaţdinska, Zagrebaĉka, Koprivniĉko – kriţevaĉka, 

Virovitiĉko – podravska i Bjelovarsko – bilogorska ţupanija) temelji se na resursnoj 

osnovi koju ĉine brojne toplice s dugom ljeĉilišnom tradicijom i prirodno atraktivna, 

dobro oĉuvana, ĉesto i posebno zaštićena planinska, gorska i šumovita podruĉja, 

rijeke i jezera te gradovi i zanimljive ruralne aglomeracije s bogatim prirodnim i/ili 

kulturno – povijesnim naslijeĊem. 

Noviji turistiĉki proizvodi kontinentalnog turizma u regiji koji se sve više nameću 

su: zdravstveni, seoski, eko, kulturni, kongresni, lovni i ribolovni, vjerski, tranzitni, 

izletniĉki i sportsko – rekreacijski turizam. 

Podruĉje sjeverozapadne Hrvatske i okruţenja u kojem se razvija turizam 

Krapinsko – zagorske ţupanije u trţišnom udjelu ukupnog hrvatskog turizma je 

relativno mali, ali s trendovima porasta. 
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Promatrajući usporedno trţišni udjel ţupanija u regiji, prema broju turista i 

ostvarenim noćenjima u osnovnim smještajnim kapacitetima, najviše, oko 133 tisuće 

registriranih turistiĉkih dolazaka i gotovo 400 tisuća noćenja, ima Varaţdinska 

ţupanija s 32,6% turista i 37,9% noćenja, zatim Krapinsko – zagorska s 31,3% turista 

i 33,4% noćenja, Zagrebaĉka s 16,1% turista i 10,7% noćenja, Koprivniĉko – 

kriţevaĉka s 9,1% turista i 8,1% noćenja, Bjelovarsko – bilogorska s 7,5% turista i 

6,4% noćenja, te Virovitiĉko – podravska s 3,2% turista i 3,5% noćenja. 

 

2.3. Znaļajke turizma u Krapinsko ï zagorskoj ģupaniji 

 

Krapinsko – zagorska ţupanija je destinacija za ţivot primjeren ĉovjeku, van 

industrijskih i urbanih sklopova u kojem suvremeni ĉovjek ţivi. Smještana u 

sjeverozapadnom dijelu Republike Hrvatske, predstavlja oazu saĉuvane prirode, 

zelenila, ĉistog zraka i blagih te zdravlju ljekovitih voda. Kulturno nasljeĊe feudalizma 

na ovom podruĉju oznaĉava sklad arhitekture mnoštva burgova i dvoraca za 

idiliĉnošću prirode.  

 

Krapinsko – zagorska ţupanija je na sjeveru omeĊena vrhovima Macelja i 

Ivanĉice te zagrebaĉkom gorom Medvednicom na jugoistoku. Zapadna granica, 

ujedno i drţavna sa Republikom Slovenijom, je rijeka Sutla, a istoĉna granica je 

vododjelinica porjeĉja Krapine i Lonje. Ovako razgraniĉen prostor Ţupanije podudara 

se s prirodnom regijom Donje Zagorje.  

Kvalitetni termalni izvori Krapinskih, Stubiĉkih i Tuheljskih toplica predstavljaju 

osnovicu turistiĉke ponude Krapinsko – zagorske ţupanije. Slikoviti zagorski bregi, 

vinogradi, stare šume Medvednice, Ivanĉice, Maceljskog gorja i pobrĊa, kultivirani 

perivoji te kulturno – povijesni spomenici dodatno nadopunjuju turistiĉku ponudu. To 

su prije svega srednjovjekovni burgovi te kasniji, preteţito barokni, ladanjski dvorci.  

Osim dvoraca i plemićkih obitelji što su ih gradile, uz ţupaniju se veţu i mnogi 

povijesni dogaĊaji, znamenitosti i poznate osobe koji su vaţni na nacionalnoj i 

meĊunarodnoj razini.  

Nacionalno svetište Marija Bistrica centar je vjerskog turizma, a u turistiĉke 

programe ukljuĉene su i crkve Marije Gorske u Loboru, Snjeţne Gospe u Belcu te 

Marije Jeruzalemske na Trškom Vrhu.  
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Ţupanija raspolaţe s 17111 registriranim leţajem, što je izrazito skroman dio od 

ukupnih smještajnih kapaciteta Republike Hrvatske.  

Osnovni smještajni kapaciteti Krapinsko – zagorske ţupanije su hoteli koji ĉine 

gotovo 64%2 kapaciteta. Najveći dio smještajnih kapaciteta lociran je u toplicama 

(Terme Tuhelj, Terme Jezerĉica, Stubiĉke Toplice). Ostali dio su aparthoteli, seoska 

domaćinstva, pansioni te ostali privatni smještaj. 

Krapinsko – zagorska ţupanija biljeţi rast u dolascima i noćenjima turista iz 

godine u godinu. U 2008. godini u Republici Hrvatskoj ukupno je zabiljeţeno 

11.260.807 dolazaka turista i 57.103.494 noćenja. U 2008. godini Krapinsko – 

zagorsku ţupaniju posjetilo je 65.145 turista, što predstavlja povećanje od 6.45% u 

odnosu na 2007. godinu te je ostvareno 186.709 noćenja, što predstavlja porast od 

27,44% u odnosu na godinu ranije.  

TakoĊer, obzirom na kapacitete u ugostiteljstvu, vidljiv je rast prometa mjerenog 

u kunama i to za 17,27% u 2008. godini u odnosu na 2005. godinu.  

U razdoblju 2005.-2007. godine kontinuirano raste broj posjetitelja te je 2007. 

godine Krapinsko – zagorsku ţupaniju posjetilo 47% više posjetitelja nego 2005. 

godine. U 2008. godini Krapinsko – zagorsku ţupaniju posjetilo je 1.383.341 turista 

što predstavlja pad broja posjetitelja za cca 1% u odnosu na 2007. godinu. Najviše 

posjetitelja u 2008. godini uputilo se u hodoĉasniĉka središta, zatim u termalna 

kupališta dok muzeji i galerije biljeţe vrlo malo posjetitelja.  

Iako Krapinsko – zagorska ţupanija posjeduje kvalitetnu osnovu za razvoj 

selektivnih oblika turizma koji odgovaraju njezinim prirodno – geografskim i kulturno – 

povijesnim uvjetima, taj potencijal nije dovoljno iskorišten. Potrebno je izraditi studije 

razvoja turizma na podruĉju Krapinsko – zagorske ţupanije te sustavno zapoĉeti 

razvoj i promociju turizma Krapinsko – zagorske ţupanije.  

 

Zakljuĉak 

Svaka destinacija moţe biti konkurenta u onoj mjeri u kojoj koristi svoje 

jedinstvene turistiĉke potencijale i ulaţe u izgradnju adekvatne turistiĉke 

infrastrukture.  

Analizom turistiĉkih trendova na trţištu potraţnje moţe se zakljuĉiti da su 

uspješne urbane i ruralne turistiĉke destinacije koje nude: 

                                                 
1
 Izvor  podatka: TZ KZĢ, oģujak 2010. 

2
 U hotelima je locirano 1099 leģaja ï podatak TZ KZĢ iz oģujka 2010.  
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¶ raznoliku i atraktivnu ponudu koju prate adekvatni sekundarni sadrţaji 

kao što su razvijena prometna i turistiĉka infrastruktura, druge usluge; 

¶ mogućnost odmaka od svakodnevnog naĉina ţivota i aktivan boravak u 

naseljima i prirodi, bavljenje razliĉitim sadrţajima s motivima i 

potrebama modernog turista, jer destinacija mora pruţati poseban 

doţivljaj gdje se stjeĉu nova iskustva posjetitelja.  

Jedno od strateških usmjerenja hrvatskog turizma je podizanje kvalitete 

hrvatskog turistiĉkog proizvoda oblikovanjem novih proizvoda, a u kontinentalnom 

dijelu u segmentu zdravstvenog, nautiĉkog, seoskog, lovnog, kongresnog, kulturnog, 

tranzitnog i izletniĉkog  turizma, ĉime se sadrţajno nadopunjuje osnovni turistiĉki 

proizvod „odmor na moru i suncu“ te ostvaruju dodatni uĉinci od turizma.  

Veći dio navedenog su ujedno i glavni turistiĉki proizvodi sjeverozapadne 

Hrvatske, osim Zagreba koji je prije svega centar poslovnog ili kongresnog turizma. 

Obzirom da se radi o ţupanijama koje su vrlo sliĉne po svojim prirodnim obiljeţjima i 

krajobrazu, ali i kulturnom naslijeĊu, u razvoju novih proizvoda kontinentalnog 

turizma dolazi do konkurencije koja će, uz podizanje kvalitete, stvoriti nove turistiĉke i 

prepoznatljive destinacije.  

Novi oblici ponude razvijaju se prema trţišnim trendovima uz pretpostavku 

strateškog opredjeljenja lokalne zajednice, dodatnih investicija i vlastite sposobnosti 

turistiĉkog sektora za razvoj specifiĉnih turistiĉkih proizvoda, a na taj se naĉin mogu 

postići kvalitativni pomaci u razvoju turizma te ukupnog razvoja sredine.  
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3. METODOLOGIJA IZRADE STRATEGIJE 
 

Za uspješnu izradu strategije razvoja potrebno je formirati radnu skupinu koja će 

izraditi analizu stanja. Daljnji koraci izrade strategije su: izrada SWOT analize, 

definiranje vizije, strateških ciljeva i akcijskog plana.  

Shema prikazuje metodologiju izrade ove Studije odnosno proces pripreme i 

izrade strateškog plana turistiĉkog razvoja općine Lobor. Metodologija se sastoji od 

aktivnosti pripreme, izrade situacijske analize, izrade strategije te na posljetku 

vrednovanja i provedbe Studije.  

 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Shema prikazuje metodologiju izrade ove Studije odnosno proces pripreme i 

izrade strateškog plana turistiĉkog razvoja općine Lobor. Metodologija se sastoji od 

aktivnosti pripreme, izrade situacijske analize, izrade strategije te na posljetku 

vrednovanja i provedbe Studije.  
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U fazi pripreme osniva se radna skupina koja provodi situacijsku analizu, ocjenu 

potencijala, razvojnih problema i potreba na temelju informacija, pokazatelja, analiza, 

strateških planova te primjera dobre prakse. Analiza stanja odnosno situacijska 

analiza ukljuĉuje analizu stanja kulturne baštine, prirodnih resursa, infrastrukture i 

društvenih djelatnosti kroz inventarizaciju svih aktivnosti i resursa koje trenutno 

postoje. Temeljem situacijske analize izraĊuje se konaĉna ocjena stanja općine 

Lobor koja predstavlja podlogu za daljnje korake u izradi strategije. Potom se izraĊuje 

SWOT analiza koja se fokusira na procjenu razvojnih mogućnosti i ograniĉenja te 

prednosti i slabosti. One se odreĊuju obzirom na okvir i pravce djelovanja koji su 

utvrĊeni u nacionalnim strateškim dokumentima, strateškim dokumentima Krapinsko 

– zagorske ţupanije te strateškim dokumentima općine Lobor. Iz SWOT analize 

proizlaze vizija, strateški ciljevi te aktivnosti. Vizija istiĉe što organizacija/regija ţeli 

biti ili kakav ţeli da bude svijet u kojem ona djeluje. Koncentrira se na budućnost, 

izvor je inspiracije te daje jasan kriterij za odluĉivanje. Strateški ciljevi zasnivaju se na 

smjernicama i odrednicama u postojećim strateškim dokumentima, rezultatima 

SWOT analize te na novim idejama. Naposljetku, provodi se faza vrednovanja i 

provedbe projekta.  
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4. SITUACIJSKA ANALIZA OPĹINE LOBOR  
 

Lobor se prvi puta spominje 1257. godine kao Castrum Lobor. Danas je takoĊer 

općinsko središte.  

Pretpostavlja se da ime potjeĉe od latinske rijeĉi Labor (laboratorium) koja 

oznaĉava rad. Vjeruje se da su na tom prostoru Rimljani imali svoje radionice i 

kamenolome. Kao trag svog boravka ostavili su nadgrobne spomenike od kojih se 

jedan, iskopan 1857. godine, nalazi u Arheološkom muzeju u Zagrebu. 

Starost naselja potvrĊuju i kamena sjekira i malj iz ranog neolitika - vrijeme 

sopotske kulture u ovim krajevima. 

Na lokalitetu oko crkve Majke Boţje Gorske u Loboru, 1998. godine, pronaĊeno 

je groblje Hrvata iz 11. stoljeća. 

U općini Lobor nalaze se i stari burgovi: Pusti Lobor iz 13. stoljeća, Oštrc grad iz 

14. stoljeća i Loborgrad iz 17. stoljeća. 

Od 1997. godine Lobor ima status općine.  

 

4.1. Geografski poloģaj opĺine Lobor 

 
Općina Lobor zauzima sjeverni i centralni pograniĉni dio Krapinsko – zagorske 

ţupanije. Teritorijalne granice Općine Lobor graniĉe s Varaţdinskom ţupanijom, 

Gradom Zlatarom te općinama Maĉe, Mihovljan i Novi Golubovec. Teritorij općine 

smješten je sjevernim dijelom na podruĉju Ivanĉice, a samo je općinsko središte u 

podnoţju Ivanĉice.  

Općinom Lobor prolazi drţavna cesta Novi Golubovec  – Zlatar Bistrica – Marija 

Bistrica. Novi Golubovec poznat je po svom kamenolomu, a Marija Bistrica 

tradicionalno je vjersko i hodoĉasniĉko mjesto.  

Od grada Krapine, središta ţupanije, Lobor je udaljen 28 km, a od grada 

Zagreba 77 km.  

Općina Lobor je smještena podno Ivanĉice, visoke 1062 n/m, s podruĉjem 

terena od niza breţuljaka koji se pruţaju iz Ivanĉice prema jugu. 

Lobor leţi na 241 metru nadmorske visine. Glavni vodotok je Reka. Podruĉje 

općine Lobor raspolaţe znaĉajnim vlastitim vodnim potencijalima iskoristivim u svrhu 

vodoopskrbe.    
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4.2. Administrativna podruļja 

 

Općina Lobor administrativno se dijeli na ukupno 10 naselja: Cebovec, Lobor, 

Markušbrijeg, Petrova Gora, Stari Golubovec, Šipki, Velika Petrovagorska, Vinipotok, 

Vojnovec Loborski i Završje Loborsko. 

Općina Lobor sa svojih 44,20 km
2 
površine spada u veće jedinice lokalne 

samouprave u Krapinsko – zagorskoj ţupaniji.  

 

4.3. Stanovniġtvo  

 

Prema popisu stanovnika iz 2001. godine, na prostoru teritorija Općine Lobor 

ţivi 3669 stanovnika odnosno 2.6% stanovnika cijele Krapinsko – zagorske ţupanije. 

Prema definiciji iz 1991. godine, kada je na podruĉju općine Lobor ţivjelo 3690 

stanovnika, 2001. godine zabiljeţeno je smanjenje broja stanovnika za 9%
3
 u 

usporedbi sa 1991. godinom.  

Prosjeĉna gustoća naseljenosti na sveukupnom teritoriju iznosila je 91,13st/km
2
 

u 1991. godini, a smanjila se na 83,01 st/km
2
 u 2001. godini, što je ispod ţupanijskog 

prosjeka koji iznosi 121 st/km
2
.  

Depopulacija stanovništva jedan je od najvećih problema općine Lobor.  

 

4.4. Kulturna baġtina i dogaĽanja  

Općina Lobor podruĉje je bogate kulturno – povijesne baštine (spomenici 

kulture, arheološko nalazište, crkve). 

Od kulturnih dogaĊaja, najznaĉajniji je višednevna manifestacija „Janine“ kojom 

se obiljeţava dan Općine i Ţupe Lobor.  

Na podruĉju općine djeluje 29 udruga koje njeguju obiĉaje, glazbu i identitet 

ovog kraja.   

                                                 
3
 Prema popisu iz 1991. godine, opĺina Lobor brojila je 4028 stanovnika  
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5. RAZVOJ TURIZMA OPĹINE LOBOR  
 

Turistiĉka ponuda općine Lobor nije dovoljno organizirana, posebno što se tiĉe 

smještajnih kapaciteta. Iako je podruĉje bogato prirodnim i kulturno – povijesnim 

resursima, unatoĉ tome, turizam biljeţi skroman razvoj, a prihodi od turizma su 

zanemarivi.  

Općina Lobor nalazi se u blizini Marije Bistrice, najvećeg katoliĉkog 

hodoĉasniĉkog svetišta u Hrvatskoj, a i sama općina obiluje povijesnim i sakralnim 

znamenitostima te arheološkim lokalitetima.  

Turizam općine Lobor tranzitnog je karaktera i temelji se na skromnoj 

ugostiteljskoj ponudi.  

Za prostor općine Lobor karakteristiĉna je zdrava klima, nezagaĊen zrak i voda, 

oĉuvana priroda, oĉuvano graditeljsko nasljeĊe i slikovit krajolik.  

Raspoloţivi ugostiteljski kapaciteti su skromni, svega jedna zalogajnica sa 

gastronomskom ponudom, dok se ostala ugostiteljska ponuda svodi na ponudu 

alkoholnih i bezalkoholnih pića i napitaka4. Ponuda smještaja nije zastupljena iako 

zainteresirani investitori postoje.  

Kulturna i prirodna baština te zanimljivi kulturni i športski dogaĊaji koji se 

odrţavaju u općini Lobor nisu dovoljno iskorišteni za razvoj turizma.  

 

5.1. Turistiļki resursi opĺine Lobor  

 

Općina Lobor ima vrijednu materijalnu kulturnu baštinu koju ĉine brojne 

povijesne graĊevine, sakralni spomenici te arheološki lokaliteti. Bogatu prošlost 

Lobora, upotpunjuju stare graĊevine Pusti Lobor, Oštrc grad, Loborgrad te crkve, 

posebno crkva Majka Boţja Gorska kao i niz drugih kapelica.  

Plato na vrhu brijega kroz arheološke nalaze svjedoĉi o gotovo ĉetiri tisuće 

godina intenzivnog ţivota.  

Prvi tragovi ţivota mogu se pratiti od srednjeg bronĉanog doba (17. – 14. st. pr. 

Kr.), koji se prepoznaju po nalazima licenske kremike, a zatim po nalazima koji 

pripadaju široko rasprostranjenoj kulturi grobnih humaka.  

                                                 
4
 Ukupno 7 ugostiteljskih objekata 
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U rimsko doba na Gori je bila vaţna geostrateška toĉka iz koje se moglo 

kontrolirati gotovo ĉitavo Zagorje, a samim tim i juţni prilaz prema rijeci Dravi i 

velikom antiĉkom centru Poetoviu, današnjem Ptuju.  

Pretpostavlja se da su Rimljani na podruĉju Lobora imali svoje radionice i 

kamenolome. O tome svjedoĉe arheološka nalazišta – nadgrobni spomenici od kojih 

se jedan (cecellija superiana) posvećen rimskom legionaru iz 3. st. pr. Kr. , iskopan 

1857. godine, nalazi u Arheološkom muzeju u Zagrebu. Starost naselja potvrĊuju i 

kamena sjekira i malj iz ranog neolitika, takoĊer pohranjeni u Arheološkom muzeju u 

Zagrebu.  

U Loboru je roĊen pisac i pjesnik hrvatske moderne Franjo Horvat Kiš (1886.-

1924.) koji je u povijest hrvatske knjiţevnosti ušao sa „Nasmijanim udesima“, 

„Istarskim putima“, „UviĊeno i neviĊeno“ te ostalim knjiţevnim ostvarenjima.  

 

5.1.1. Crkve i sakralni spomenici  

 

Á Crkva Majke Boģje Gorske  

Crkva Majke Boţje Gorske sagraĊena je na obroncima Ivanĉice, na breţuljku 

nazvanom Gora. Ova crkva već je stotinama godina marijansko svetište, no 

mjesto na kojem je sagraĊena bio je mjesto ţivota još u prapovijesnom dobu 

kada je na njemu sagraĊena gradina koja je kontrolirala okolni kraj i cestovnu 

komunikaciju koja je kroz uzak klanac prolazila ispod nje.  

Drevna jednobrodna crkva s poligonalnim završetkom svetišta i sakristijom, 

okruţena je cintorom koji je otvoren arkadama prema svetištu. Nema sigurnih 

podataka o vremenu izgradnje crkve, a najnovija otkrića upućuju na postojanje 

marijanskoga svetišta već u 9. stoljeću. Jedna predaja kaţe da su crkvu na 

tom mjestu izgradili templari, dok su stanovali u nedalekoj srednjovjekovnoj 

tvrĊavi Oštrc, danas u ruševinama, gdje su zbrinjavali umorne putnike 

pruţajući im duhovnu i tjelesnu okrepu. Iako se svetište prvi put spominje tek u 

zapisniku kanonske vizitacije iz 1639. g., na temelju arhitektonske strukture 

crkve te na temelju dijelom još vidljivih freski, moţe se pretpostaviti da se radi 

o kasnogotiĉkoj graĊevini iz 14. stoljeća ili s poĉetka 15. stoljeća. Postojanje 

bazilike s krstionicom na tim prostorima u 5./6. stoljeću, govori o njihovoj 

vaţnosti za taj kraj. Poznato je, da su se krstionice nalazile uz katedralne 
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crkve ili uz crkve od posebne vaţnosti. Nalazi kao što su ostaci bedema s 

nalazima iz bronĉanoga doba, ostaci rimskih kućnih keramiĉkih posuda, novca 

imperatora rimskoga carstva Valentinijana I. i Konstancija Gala iz IV. stoljeća 

poslije Krista, raznoga nakita i sliĉnih predmeta iz srednjovjekovnih grobova, 

nalazi novca iz 16. stoljeća te mnogi drugi, svjedoĉe o naseljenosti tih prostora 

od kasnoga bronĉanog doba do danas.  

Plato na vrhu brijega kroz arheološke nalaze svjedoĉi o gotovo ĉetiri tisuće 

godina intenzivnog ţivota.  

Arheoloġki lokalitet kod svetišta Majke Boţje Gorske najstarije je hrvatsko 

svetište u kojem bi se u skorije doba trebala obnoviti postojeća crkva i otvoriti 

arheološki park. PronaĊen je slavenski paljevinski grob ugraĊen u temelje 

drvene karolinške crkve iz 9. stoljeća. Otkrivena je i starokršćanska bazilika 

koja je u svom sastavu imala i krstionicu.  

 

Á Crkva Svete Ane 

U samom Loboru nalazi se i kasnobarokna ţupna crkva Sv. Ane. Prvi put se 

spominje 1334. godine. Tadašnja se mala crkvica nije nalazila na mjestu 

današnje već na brijegu iza ţupnog dvora. Stoljećima je skromno 

nadograĊivana. Godine 1805. je bila u vrlo lošem stanju te se tadašnji 

svećenik Ivan Babić odluĉio za izgradnju nove. Stara je crkva srušena, a nova 

je izgraĊena te dograĊivana sve do kraja 19. stoljeća, kada konaĉan oblik 

kakav ima i danas. Godine 1886. postavljen je glavni oltar, kojeg je izradio 

Jakob Bizjak. U sredini oltara izmeĊu 4 stupa prikazani su sv. Joakim i Ana 

kako pouĉavaju Blaţenu Djevicu Mariju. Uz taj prizor postavljeni su kipovi sv. 

Petra i sv. Pavla. U „atici“ oltara prikazan je Duh Sveti u liku goluba, a na 

lukovima ispod kojih se nalazi oko oltara stoje kipovi slavenskih apostola sv. 

Ćirila i Metoda. Uz svetište su sakristija i zvonik, uz brod portik, a uz glavno 

proĉelje dvije male kapele. Svetište je oslikano gotiĉkim zidnim slikarijama u 

14. – 15. stoljeću. Crkva je okruţena cinktorom. U arkadama su puĉki slikane 

zidne slike, a u dvorištu kip sv. Franje. Ulomak pletera iz 11. st. ugraĊen je u 

crkvu. Uz put do crkve nalazi se poklonac s rustiĉnim kipom Pieta te kapela 

sv. Antuna koju je 1703. podigao Petar Keglević. Pred njom je smješten pil 

istog sveca iz 1705. godine.  
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5.1.2. Dvorci i utvrde 

 

Á Oġtrcgrad  

Oštrc grad se nalazi pribliţno 2 km sjeveroistoĉno od naselja Lobor, na 746 m 

nadmorske visine. Kako se ruševine nalaze baš na vrhu moţe ih se za lijepa 

vremena uoĉiti iz svih dijelova Zagorja juţno od Ivanĉice i  Medvednice.  

Ostaci tih ruševina zaista su neznatni pa je utvrda Oštrc mnogima u ovim 

krajevima nepoznata i brkaju je s istoimenim vrhom i naseljima na obroncima 

Plešivice.  

Ovoj se najvišoj utvrdi na Ivanĉici moţe pristupiti samo sa sjeverozapadne 

strane. Unutrašnja utvrda je jajolikog oblika, dugaĉka otprilike 30 m, a široka 

pribliţno 22 m. U sjevernom se dijelu nalaze ostaci kruţne, a u juţnom dijelu 

ĉetvrtaste braniĉ – kule. IzmeĊu njih nalazio se stambeni dio (palaĉa) od kojeg 

su danas saĉuvani tek neznatni ostaci. Sa sjeverozapadne i zapadne strane 

unutrašnju je utvrdu u punoj duţini (pribliţno 53 m) štitila vanjska utvrda, od 

koje je najbolje oĉuvana ulazna pravokutna kula s nekoliko strijelnica te 

sjeverozapadni obrambeni zid. Oštrcgrad se prvi puta spominje 1330. godine, 

kada je vlasnik bio Peter Gissing zvan Herceg. Nakon njega postojali su brojni 

vlasnici – grofovi Celjski, Jan Vitovec, Ivaniš Korvin, Pekrijevci, Bradaĉi, 

Kaštelanovići, Bojniĉići, Kereĉenji i na kraju Keglevići koji ga napuštaju te 

odlaze u svoj novosagraĊeni barokni dvorac Loborgrad.  

 

Á Pusti Lobor  

Ostaci Starog Lobora, ĉešće nazvanog Pusti Lobor, nalaze se 3 km sjeverno 

od naselja Lobor na 520 m nadmorske visine. Svojim je poloţajem štitio kolni 

prolaz kroz zapadni dio gorskog masiva i prijelaza prema Lepoglavi. Inaĉe to 

je najmanji i najzapadniji zamak izgraĊen na Ivanĉici. Upravo njegova 

nepristupaĉnost, zbijenost i veliĉina svjedoĉe o starosti te ĉinjenici da je 

graĊen u vrijeme kada su obrambene vrijednosti mnogo više znaĉile od 

udobnosti.  

Ostaci utvrde su danas neznatni. Zauzimaju vrh brijega koji je s tri strane vrlo 

strm. Pristup je moguć jedino sa sjeverne strane po jednoj od juţnih gorskih 

zaravni Ivanĉice, od koje je bila odvojena obrambenim jarkom. Kraj jarka je 

bila vanjska utvrda od koje se gotovo ništa nije saĉuvalo, tek neznatni tragovi 
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uz jarak. Unutrašnja je utvrda graĊena na samom vrhu i sastojala se od 

dvokatne pravokutne graĊevine stambene namjene koja je dodatno bila 

zaštićena velikom polukruţnom kulom. Taj je dio Pustog Lobora bio dodatno 

zaštićen velikom polukruţnom baterijskom kulom. Središnji je dio utvrde bio 

najbolje oĉuvan, ali se u meĊuvremenu znaĉajno urušio.  

 

Á Loborgrad  

Krajem 16. stoljeća i poĉetkom 17. stoljeća. obitelj Keglević napušta 

neudobnu, fortifikacijsku utvrdu Loborgrad radi udobnijeg naĉina ţivota i diţu 

svoj novi ranobarokni dvorac Lobor. Rijeĉ je o trokatnom zdanju velikih 

dimenzija. Ĉetiri krila nejednake visine zatvaraju pravokutno unutrašnje 

dvorište. Tijekom 18. stoljeća dovrac je uvelike dograĊivan. Ispred glavnog, 

juţnog krila je altana s ĉetiri para stupova, dodana u doba klasicizma.  

U istoĉnom krilu dvorca nalazi se kapela Sv. Trojstva, prigraĊena na boĉno 

dvokatno krilo u 19. stoljeću, a završava drvenim, crnim tornjićem. Svod joj je 

oslikan figuralnim prikazom. Oĉuvana je i freska u središnjoj palaĉi na katu – 

Febov ĉetveropreg s muzama u kolima. Posljednji potomak nekad slavne 

obitelji, grof Oskar Keglević, 1905. godine prodao je dvorac i odselio u Zagreb. 

Vlasnici su se sljedećih godina mijenjali, nakon 2. svjetskog rata je 

nacionaliziran a danas je u njemu dom za stare i nemoćne osobe.  

Ne zna se je li Barbara Ana Keglević ţivjela u Loboru, ali zasigurno ga je 

posjećivala. Ova pripadnica obitelji ostavila je traga u povijesti glazbe. Šest 

godina bila je uĉenica Ludwiga van Beethovena u Beĉu. Beethoven joj je 

posvetio ĉetiri djela, ukljuĉujući i tzv. „Zaljubljenu sonatu“.  

 

5.1.3. Mlinovi  

 

Á Mlin ĂKuniĺñ, Lobor – potjeĉe iz 1865. godine i danas je u funkciji. 

 

Á Mlin obitelji Poģgaj – nekadašnji Keglevićev mlin, nalazi se kraj dvorca 

Keglević u naselju Markušbrijeg. Dvorac potjeĉe iz XVI. stoljeća, a mlin je kako 

kaţu vlasnici sagraĊen prije dvorca.  
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5.1.4. Manifestacije 

 

Á ĂJanineñ u Loboru – tradicionalna višednevna kulturno – zabavna 

manifestacija koja obiljeţava dan Općine i Ţupe Lobor. U sklopu „Janinog“ 

zajedno s Udrugom za promicanje zagorske kulture „Loborfest“ organizira se i 

meĊunarodni festival „Loborfest“ s ciljem oĉuvanja izvorne zagorske glazbe, 

glazbe alpskog zemljopisnog podrijetla, glazbe polki i valcera, kao dijela 

zagorske, a samim time i hrvatske kulturne baštine.  

 

Á „Loborski faġnik“ – tradicionalna manifestacija koju desetljećima organizira 

KUD Lobor. 

 

Á ĂVincekovo“ – tradicijsko obiljeţavanje blagdana svetog Vinka, zaštitnika 

vinograda, s kojim poĉinje nova sezona radova u vinogradima. Svake se 

godine manifestacija odrţava u drugom Mjesnom odboru Općine Lobor. 

Organizator ove manifestacije je Udruga vinogradara i vinara „Kliet“.  

 

5.1.5. Sportsko - rekreacijski sadrģaji  

 

Á Općina Lobor obiluje i sportsko ï rekreacijskim sadrģajima: 

¶ uzletište za paraglidere na lokaciji u Petrovoj Gori; 

¶ planinarske staze: 

o Loborgrad – Oštrcgrad – Belecgrad – Milengrad – Belagrad – 

Grebengrad (2 dana);  

o Lobor – Planinarska kuća na Majeru – Pasarićeva kuća (3h); 

o Lobor – Oštrcgrad – vrh Ivanĉice (3h); 

¶ vinske staze; 

¶ stazu Glinište u Vinipotoku  za voţnju quad-ovima: 

o Auto moto klub “Off road” Lobor osnovan je 2006. godine na 

inicijativu sadašnjeg predsjednika g. Raškaj Milivoja i nekolicine 

zaljubljenika u off-road. Od samih poĉetaka ĉlanovi kluba najviše 

su se bavili izradom buggy vozila pa je tako i prvobitna staza 

koju su izradili na podruĉju gdje je nekad obliţnja ciglana 
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iskapala glinu, a na kojoj je kasnije odrţan i prvi meĊunarodni 

off’road festival u Hrvatskoj bila podreĊena buggy-ima. Kroz 

vrijeme staza se mijenjala i proširivala, te je u 2007. godini 

sluţila po prvi puta i za motocross utrku. Staza je duţine oko 700 

metara i dosta zahtjevna, ali isto tako moţe malim preinakama 

posluţiti i kao staza za terenske bicikle što je pokazano takoĊer 

2007. godine. Cilj kluba je pribliţiti mladima ovu vrstu sporta te ih 

potaknuti da se njime bave. Klub se planira ukljuĉiti i u promociju 

Općine Lobor kroz granu turizma, tj. iznajmljivanje buggy-a. Kroz 

2007. godinu povezali su se s nekim sliĉnim off road klubovima, 

a cilj im je povećati zanimanje kako bi mogli u skoroj budućnosti 

organizirati natjecanja i van kluba; 

¶ Lovište „II120 Lovaĉko društvo Oštrc Lobor“ : 

o Lovište od 5000 ha u zakupu je lovaĉkog društva „Oštrc“. 

Društvo ima i lovaĉki dom sa 100 sjedećih mjesta te 15 leţaja sa 

ureĊenom kuhinjom i sanitarijama. U neposrednoj se blizini 

nalazi streljana, sportska dvorana te igralište. Lovaĉki dom je 

otvoren prema potrebi uz prethodnu najavu; 

¶ Ribnjaci Bajeri Markušbrijeg  Sportsko – ribolovnog društva „Pastrva“ 

o 2 ribnjaka na podruĉju xxxxx u vlasništvu je ribolovnog društva 

Pastrva. Društvo nema dom niti iznajmljuju ribiĉki pribor. Po 

najavi izdaju karte za ribolov meĊutim posjetitelji moraju imati 

odreĊeni pribor. U 2010. godini u planu je izgradnja spremišta u 

kojem će biti smještena ribiĉka sluţba, a koja će izdavati pribor, 

voditi ribiĉke dnevnike; 

¶  Ostalo??? biciklizam????. 

 

5.1.6. Ugostiteljski i smjeġtajni kapaciteti  

 

Trenutna ponuda u općini Lobor svodi se iskljuĉivo na ugostiteljstvo, bez ponude 

usluga smještaja:  

¶ Zalogajnica „Pod Gorom“ vlasnika Marijana Šale: 
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o novoureĊeni ugostiteljski objekt jedini je u Loboru koji nudi i 

specijalitete autohtone domaće kuhinje. Zalogajnica raspolaţe sa 50 

sjedećih mjesta i terasom s 30 sjedećih mjesta; 

¶ Caffe bar „Lovac“ vlasnika Josipa Cvetka: 

o raspolaţe sa 30 sjedećih mjesta i terasom s 15 sjedećih mjesta. U 

ponudi su iskljuĉivo hladni i topli napitci i pića, nema gastronomske 

ponude ni dodatnih sadrţaja;  

¶ Krĉma „Macan“, vlasnika Franje Macana:  

o raspolaţe sa 24 sjedeća mjesta i terasom s 12 sjedećih mjesta. 

Nude hladne i tople napitke i pića; 

¶ Buffet „Micak“:  

o raspolaţe sa 80 sjedećih mjesta i terasom sa 40 sjedećih mjesta. U 

ponudi imaju hladne i tople napitke i pića te jela domaće kuhinje.  

 

5.2. SWOT ANALIZA  

 

SWOT analiza je sredstvo koje pomaţe da se prepoznaju, otkriju i utvrde kljuĉni 

ĉimbenici razvoja, potencijali te ograniĉenja razvoja. Ova analiza je kljuĉni korak u 

promišljanju koje kreće od sadašnjeg stanja u razvoju općine Lobor prema 

budućnosti, ţeljenoj i mogućoj, odnosno prema odreĊivanju razvojne vizije, strateških 

ciljeva, prioriteta, a potom i mjera i razvojnih projekata.  

Kao i svi drugi dijelovi Strategije razvoja turizma općine Lobor, SWOT analiza je 

takoĊer nastala kroz rasprave ĉlanova Radne skupine.  
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SWOT ANALIZA TURIZMA U OPĹINI LOBOR 

 

SNAGE MOGUĹNOSTI 

Á geografski poloţaj:  

¶ juţna strana Ivanšĉice, 

¶ ista udaljenost od Zagreba i Varaţdina, 

¶ blizina susjednih turistiĉkih magneta, 
Á arheološka nalazišta; 
Á prirodni resursi:  

¶ Ivanšĉica, Rieka, Dugi jarek, Gornji Pokojec, Sitarice, 
Stara Pilana, 

¶ brojnost vodotoka, 
Á ekološki zdrava sredina; 
Á ponuda sporta i rekreacije (planinarenje,paragliding…) 
Á raznolikost flore i faune; 
Á oĉuvani okoliš: 

¶ izvori pitke vode, ĉisti zrak, nezagaĊeno tlo; 
Á privlaĉan krajolik; 
Á znaĉajni kulturno – povijesni resursi: 

¶ Majka Boţja Gorska, Sveti Antun, Sveta Ana, Sveti 
Petar; 

¶ dvorac Loborgrad, Pusti Lobor, Keglevićev mlin; 

¶  rudnik Stari Golubovec; 
Á dobra energetska i telekomunikacijska infrastruktura; 
Á niska razina kriminala; 
Á razvijeno civilno društvo – 29 udruga; 
Á gostoljubivost domaćina; 
Á spremnost općinske uprave da se angaţira na upravljanju 
gospodarskim i društvenim razvojem grada. 

Á Imidţ seoskog turizma i ekološke proizvodnje/zdrave 
hrane; 

Á Stvaranje smještajnih kapaciteta; 
Á ciljni marketing prema Zagrebu i Varaţdinu;   
Á razvoj selektivnih oblika turizma kao pokretaĉa razvoja 
općine – izletniĉki i vikend turizam, sportsko – rekreacijski, 
edukativni, eno-gastro, lovni i ribolovni te eko-turizam; 

Á jaĉanje konkurentnosti poduzeća kroz ţupanijske 
programe i povezivanje unutar Ţupanije; 

Á razvoj cjeloţivotnog uĉenja; 
Á privlaĉenje mladog struĉnog kadra zbog povećane 

mobilnosti;  
Á suradnja s drugim turistiĉkim destinacijama – povijesna 

povezanost; 
Á korištenje pogodnosti vezane uz podruĉja posebne drţavni 
skrbi za privlaĉenje investicija. 
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SLABOSTI PRIJETNJE 

Á nepostojanje tradicije turizma; 
Á nedostatak smještajnih i ugostiteljskih kapaciteta; 
Á nedostatak pratećih sadrţaja (trgovine, suveniri i sl.); 
Á nedefinirana turistiĉka ponuda; 
Á nepostojanje subjekata turistiĉke ponude; 
Á slaba ureĊenost i oznaĉenost pojedinih podruĉja; 
Á nedostatak dogaĊanja; 
Á nedovoljan marketing i promocija; 
Á nedostatak promotivnih materijala; 
Á nedovoljna prometna (loša prometna povezanost – loše 

ceste) i druga infrastruktura; 
Á depopulacija prostora općine Lobor; 
Á nedostatak poduzetniĉke inicijative; 
Á nedostatak identiteta regije; 
Á nedostatak profesionalnih kadrova u turizmu;  
Á slaba suradnja izmeĊu subjekata turistiĉke ponude; 
Á nepostojanje turistiĉke zajednice,organizirane sluţbe 
turistiĉkih vodiĉa, udruga za turizam. 

 
 

 

Á konkurencija snaţnijih susjeda – Marija Bistrica; 
Á uzurpacija prostora s porastom gospodarskih aktivnosti 
Á ugroţen prirodni potencijal zbog nebrige o okolišu  
Á nedovoljna potpora razvoju poduzetništva s centralne 
drţavne razine; 

Á neprimjerena i nestabilna porezna politika; 
Á izostanak ili spora provedba Nacionalne politike 

konkurentnosti; 
Á negativna demografska kretanja; 
Á nedostatak financijskih sredstava (kapaciteti za 
upravljanje) za razvojne projekte ma razini Ţupanije i 
gradova i općina; 

Á izostanak unapreĊenja zakonske regulative u funkciji 
lokalnog razvoja; 

Á izostanak trajne edukacije i treninga za zaposlenike u 
općinskoj upravi; 

Á nametanje kulturnih sadrţaja i kulturnih preferencija iz 
drugih krajeva i inozemstva te gubljenje identiteta;  

Á odljev kadrova, osobito mladih i visoko obrazovanih;  
Á nedostatak identiteta regije. 

 

 

 



 31 

6. PRAVCI RAZVOJA TURIZMA OPĹINE LOBOR  
 

Komparativne prednosti za razvoj turizma općine Lobor ĉine prirodne ljepote 

kraja, naslijeĊeni povijesni i materijalni resursi te proaktivno stanovništvo. 

Turizam dugoroĉno moţe predstavljati jednu od glavnih gospodarskih grana 

kojima se postiţe razvoj općine. Prednost podruĉja zbog mnoštva kulturnih resursa i 

turistiĉkih potencijala omogućuje snaţnije integriranje prostorno – ekološke, kulturne i 

prometne politike s turizmom.  

Turistiĉki resursi općine Lobor su zaštićeni krajolik, šumske površine, izvori 

vode te drugi prirodni resursi. Brdsko – planinski krajolik uz etnološku tradiciju i 

kulturno – povijesnu baštinu osnova su za cjelovitu turistiĉku ponudu. Uz agroturizam 

postoje i mogućnosti za razvoj izletniĉkog, eko turizma, eno-gastro turizma, sportsko 

– rekreacijskog, kulturnog, vjerskog, lovnog i ribolovnog te drugih selektivnih oblika 

turizma. 

Nakon provedene SWOT analize u nastavku su dane smjernice i preporuke 

daljnjeg razvoja turizma općine Lobor.  

 

6.1. Kako razviti turistiļku destinaciju Lobor  

Temeljni kriteriji za definiranje odreĊene destinacije su: atraktivnosti unutar 

promatrane zone, njena homogenost ili heterogenost, broj posjetitelja i stupanj 

razvoja turistiĉke destinacije. Ako je struktura destinacije takva da se njene 

fundamentalne komponente kreću oko samo jednog elementa, onda je ona relativno 

homogena, a ako su njene karakteristike razliĉite, ali ipak komplementarne oko 

osnovnih dijelova, tada za destinaciju kaţemo da je heterogena. Promatrano sa ĉisto 

trţišno – marketinškog pristupa, heterogena destinacija ima bolju poziciju, jer se 

obraća širem turistiĉkom trţištu.  

Stupanj atraktivnosti takoĊer je bitan kriterij prema kojem su destinacije 

podijeljene. Koncept kumulativnog pristupa i prezentiranja više atraktivnosti, 

primjerice vinotoĉja, bed&breakfast, bike&bed, u jednoj destinaciji trţišno je bolji od 

pretendiranja samo jedne atraktivnosti, zbog mogućnosti privlaĉenja većeg broja 

razliĉitih turistiĉkih skupina.  
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U izazovu neprekidnih tehnoloških promjena koje donosi rapidni svjetski razvoj 

te ĉesto mijenjanje mainstreama, teško se othrvati nadolazećim promjenama, te 

ostati nepromjenjiv, odrţavajući svoju ponudu za nostalgiĉare nekih prošlih vremena. 

Većini destinacija ipak ostaje problem izbora modela za svoj nesmetan razvoj u 

organskom mijenjanju u vremenu i prostoru s inkorporirajućim elementima koji ĉine 

turistiĉku ponudu, ili drugim rijeĉima, kako pronaći put za “evoluciju destinacije”5? 

 Princip postepene promjene turistiĉke destinacije evolutivnim putem prihvatljiviji 

je i ĉešći nego revolucionarni proces te je prihvaćen od većine istraţivaĉa i turistiĉkih 

planera.  

Istraţivanja o atraktivnosti destinacije (destination attractiveness research) 

utemeljene su na razliĉitim parametrima, koji iz sadrţaja ponude tvore turistiĉki 

proizvod. Atraktivnost destinacije postiţe se zadovoljavanjem odreĊene kvalitete, 

koja se manifestira privlaĉnošću pojedinog turistiĉkog resursa.  

Osnovne varijable koji su ĉinitelji atraktivnosti neke destinacije i glavni elementi 

turistiĉkog proizvoda i njegovog daljnjeg turistiĉkog razvoja kao destinacije su:  

a) elementi smještajne ponude: udobnost smještaja, kvaliteta usluge i hrane, 

opremljenost objekta, ureĊenost okoliša,  

b) elementi turistiĉkog proizvoda destinacije,  

c) ekološki elementi – klima, ljepote prirode i krajolika, slikovitost mjesta, 

ureĊenost mjesta (balkoni, prozori, dvorišta),  

d) socio-kulturni elementi – gostoljubivost, poznavanje stranih jezika, 

otvorenost, komunikativnost,  

e) elementi ponude – kvaliteta ugostiteljskih objekata izvan smještajnih 

kapaciteta, pogodnost razliĉitih sadrţaja, kao što je mogućnost izleta,  

f) infrastrukturni objekti – prometna povezanost, kvaliteta komunikacijskih 

veza, kvalitetan lokalni prijevoz,  

g) promocijski elementi – kvaliteta oznaĉavanja znamenitosti, dostupnost 

informacija, kvalitetni info punktovi,  

h) informacijski sustav povezan sa svim ĉvorovima destinacijske mreţe.  

 

Iz navedenih ĉinjenica lako je zakljuĉiti da destinacija predstavlja svojevrsni 

amalgam i splet meĊusobno povezanih elementa koji ĉine: atraktivnost, smještajni 

                                                 
5
 R. Butler,: Modelling tourism development, Evolution growth and decline ; Tourism, 

Development and Growth , S.Wahab, J. P igram, Routledge 2000. str. 109 -123 



 33 

kapaciteti, ljubaznost domicilnog stanovništva i same infrastrukture u što svakako 

ulazi turistiĉki informacijski sustav, svojevrsna turistiĉka transverzala informacija.  

 

Shema 1. Sustav za upravljanje turistiĉkom destinacijom  

 

Izvor: Hajdaš Donĉić, S., Turistiĉka destinacija: Teorijski i praktiĉni aspekti razvoja, magistarski rad, 2002. 

 

Na shemi je prikazan sustav za upravljanje destinacijom. Kao sastavni dijelovi 

sustava za upravljanje nalaze se smještajni i ugostiteljski kapaciteti, atraktivnosti i 

atrakcije, dostupnost destinacije, podrţavajuće usluge te distribucija turistiĉkih 

paketa. 
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6.2. Stvaranje turistiļke ponude i turistiļkog proizvoda  

 

Unatoĉ postojanju pojedinaĉnih inicijativa u razvoju turistiĉkog proizvoda, 

potrebno je podići razinu svijesti lokalnog stanovništva o povijesnim, kulturnim, 

prirodnim i drugim mogućnostima te organizirati partnerstva koja će objediniti sve 

zainteresirane kako bi se stvorila potrebna kritiĉna masa za razvoj turistiĉkog 

proizvoda.  

Strategija razvoja turizma općine Lobor ukljuĉuje nekoliko kljuĉnih koraka koji su 

usklaĊeni sa smjernicama razvoja turizma, Strateškim marketinškim planom 

hrvatskog turizma te ROP-om Krapinsko – zagorske ţupanije. Nakon provedene 

analize stanja turistiĉkih resursa općine Lobor te odrţanih radionica s Radnom 

skupinom donesene su mjere razvoja turizma za ovo podruĉje. Mjere su u potpunosti 

u skladu s politikom EU koja fokus stavlja na unapreĊenje nacionalnih i europskih 

propisa te koordinaciju politike u  smislu boljeg informiranja o inicijativama EU 

povezanih s turizmom te na upotrebu raspoloţivih financijskih sredstava iz EU 

fondova.  

Glavni pravci razvoja turistiĉke ponude i turistiĉkog proizvoda trebaju se temeljiti 

na viziji razvoja turizma općine Lobor kao turistiĉke destinacije te definiranim 

selektivnim oblicima turizma.   

 

 

 

 

Interaktivnim obogaćivanjem i objedinjavanjem turistiĉke ponude postići će se 

razvoj cjelokupnog gospodarstva temeljen na smjernicama odrţivog razvoja te 

stvaranje turistiĉke destinacije temeljene na povijesnim i tradicionalnim vrijednostima, 

pritom ne ugroţavajući ljepotu krajolika.  

 

 

 

 

 

 

 

VIZIJA RAZVOJA TURIZMA OPĹINE LOBOR 
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6.3. Razvojni pravci turizma opĺine Lobor  

 

Razvoj turizma u općini Lobor mora se zasnivati na temeljima odrţivog razvoja 

kojim se ţele revitalizirati te oĉuvati eko i etno vrijednosti općine Lobor. Općina Lobor 

kao mjerodavno tijelo mora stvoriti pozitivnu poduzetniĉku klimu kao poticaj za razvoj 

turizma na podruĉju općine.  

Sukladno smjernicama razvoja turizma Krapinsko – zagorske ţupanije te 

turistiĉkim resursima i potencijalima općine Lobor strategija razvoja turizma 

orijentirana je na selektivne oblike turizma. 

  

Ruralni turizam oznaĉava sve turistiĉke aktivnosti unutar ruralnog podruĉja, 

odnosno obuhvaća razliĉite aspekte turizma kao što su lovni, ribolovni, turizam u 

parkovima prirode, zimski, seoski, ekoturizam, zdravstveni, kulturni turizam. Uţi 

pojam od ruralnog turizma je agroturizam koji oznaĉava turistiĉke aktivnosti vezane 

uz ambijent sela i njegove uţe okolice te sve njegove aktivnosti (poljoprivreda, 

manifestacije, gastronomija, folklor, etnologija, zanatstvo i ostala gospodarska 

aktivnost). Usko vezan pojam koji se javlja uz ruralni i agroturizam je pojam turizam 

na poljoprivrednom domaćinstvu (seoskom gospodarstvu) koji je iskljuĉivo vezan uz 

poljoprivrednu aktivnost unutar domaćinstva te ponudu proizvoda proizvedenih 

iskljuĉivo na takvom gospodarstvu. Turistiĉke usluge vezane su za ponudu smještaja 

i prehrane, ali i dodatnih aktivnosti kao npr: mogućnost sudjelovanja u 

poljoprivrednim radovima, radionice starih zanata, mogućnost sudjelovanja u 

pripravljanju tradicionalnih jela, itd. Turizam predstavlja iskljuĉivo dodatnu djelatnost. 

Na takvim seoskim gospodarstvima postoji interakcija: domaćin – gost. Gost više nije 

samo ime i broj, već ovdje postaje sastavni dio obitelji. Turistiĉke usluge su 

personalizirane, gost se tretira kao prijatelj. Gostu je na obiteljskom gospodarstvu na 

raspolaganju cjelokupni prostor domaćinstva kojeg dijeli s domaćinom. Postoji i 

kontakt s lokalnim stanovništvom, obiĉajima, kulturom, naĉinom ţivota, lokalnom 

gastronomijom, aktivnostima u okruţenju (outdoor i posebni programi) što omogućuje 

originalno iskustvo i potpuni doţivljaj. Smještaj je obiĉno organiziran u ambijentalnim, 

tradicionalnim kućama.  

Promoviranje takvog oblika turizma kao trenda koji obuhvaća razliĉite oblike 

turizma (turizma na seljaĉkim/obiteljskim gospodarstvima, gastronomski turizam, eko 

turizam, turizam zaštićenih dijelova prirode i svaki drugi oblik turistiĉke djelatnosti koji 
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se odvija u ruralnom podruĉju) osigurava razvoj ruralnih podruĉja, oĉuvanje 

autohtonih biljnih i ţivotinjskih vrsta, promociju tradicijskih obiĉaja, a lokalnom 

stanovništvu dodatne prihode te uspostavu sveukupnog odrţivog razvoja. 

 

6.3.1. Organizacijski oblici i sadrģaji turizma  

 

Temeljem provedene SWOT analize, iskazanog interesa potencijalnih korisnika 

i turistiĉkih resursa općine Lobor,  predloţeni su glavni pravci turistiĉke ponude 

odnosno selektivni oblici turizma: 

Á Agroturizam; 

Á Eko turizam; 

Á Kulturni turizam; 

Á Sportsko – rekreativni turizam;  

Á Izletniĉki turizam;  

Á Lovni i ribolovni turizam;  

Á Eno – gastro turizam; 

Á Manifestacije i zabavni sadrţaji;  

Á Ostalo.  

 

Agroturizam  

Agroturizam bi, kao novi oblik turistiĉke ponude ovog podruĉja, trebao odigrati 

vaţnu ulogu u poticanju poljoprivrednih aktivnosti na seoskim domaćinstvima, kojima 

bi se na ovoj naĉin omogućilo bavljenje dodatnom djelatnošću  i stjecanje dodatnih 

prihoda.  

Općina Lobor posjeduje mogućnost razvijanja agroturizma, budući da se takva 

turistiĉka aktivnost uklapa u miran krajolik, kulturno – povijesnu baštinu te 

specifiĉnost ambijenta.  

Pozitivni efekti od agroturizma su, primjerice: obnavljanje gospodarstva, klijeti i 

ostalih objekata autohtone arhitekture, valorizacija autohtonih i poljoprivrednih 

proizvoda, poticanje i njegovanje tradicije i obiĉaja, oĉuvanje kulturne baštine, 

oplemenjivanje cjelokupnog turistiĉkog proizvoda kraja, mogućnost stjecanje 

ekonomske koristi te smanjenje depopulacije kraja.   
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Za razvijanje ovakvog oblika turizma, uz atraktivnost samog agroturistiĉkog 

gospodarstva potrebno je povećati atraktivnost cjelokupnog podruĉja.  

 

Eko turizam  

Zaštićena prirodna podruĉja ovog kraja sa znaĉajnim prirodnim atraktivnostima 

potencijal su za razvoj eko  turizma  i odmora tijekom cijele godine.  

Prepreka razvoju ovakvog vida turizma je nepripremljenosti podruĉja za prihvat i 

kvalitetan boravak gostiju. Razvojem infrastrukture i adekvatnog sadrţaja uz 

oĉuvanje prirodne baštine i razvojem eko poljoprivredne proizvodnje znaĉajno bi se 

unaprijedio ovaj turistiĉki potencijal a istovremeno bi se oĉuvale i prirodne vrijednosti 

kraja.  

Eko turizam i agroturizam su oblici turizma koji se nadopunjuju, a oznaĉavaju 

povratak prirodi i tradicionalnim vrijednostima, a gostu pruţaju idealan bijeg od 

ubrzanog ritma svakodnevnice u urbanim sredinama.  

Uvaţavajući specifiĉnosti ovog prostora aktivni eko turizam moţe obuhvatiti: 

Á Odmor u prirodi; 

Á Pješaĉenje i obilazak znamenitosti;  

Á Rekreacija (seoske igre, paragliding, off road…); 

Á Sport (planinarenje, trekking, biciklizam, …); 

Á Upoznavanje lokalne flore i faune;  

Á Aktivni rad na domaćinstvu i upoznavanje s radovima na imanju; 

Á Ponudu ekoloških proizvoda; 

Á Autohtonu domaću kuhinju s ponudom zdrave hrane (voće, povrće, med, 

sir i sl.); 

Á Bavljenje raznim sezonskim aktivnostima na gospodarstvu (berba i 

proizvodnja vina, peĉenje rakije, berba kestena, gljiva, ljekovitog bilja itd.).  

Podruĉje općine Lobor ima potencijale za poljoprivrednu proizvodnju temeljenu 

na ekološkim principima koja bi dodatno obogatila turistiĉku ponudu, meĊutim uz 

pretpostavku dodatnih ulaganja i pomoći obiteljskim gospodarstvima u plasmanu 

proizvoda kroz turizam.  

Na podruĉju općine Lobor djeluje Poljoprivredna zadruga „Zagorjeplod“ koja 

okuplja proizvoĊaĉe povrća i voća te ukupno 15 obiteljskih poljoprivrednih 

gospodarstava koji se bave poljoprivrednom proizvodnjom. Potrebno je ispitati 
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potencijal za agro – eko ponudu odnosno potrebno je ispitati zainteresiranost 

stanovništva, obiteljskih gospodarstava za bavljenje ovakvim vidom turizma i 

uvrštavanjem njihove ponude u cjelokupnu turistiĉku ponudu općine Lobor.  

 

Kulturni turizam  

Kulturni turizam ovog kraja sadrţi vrijednu ruralnu arhitekturu, brojne sakralne 

objekte i arheološke lokalitete.  

Općina Lobor se ovim resursima svrstava u krug povijesnih lokaliteta s 

najstarijim marijanskim svetištem, tradicionalnim manifestacijama te vrijednim 

arheološkim nalazištem.  

U kulturnu baštinu ukljuĉeno je i tradicijsko graditeljstvo u okolnim selima kao i 

vrijedne ruralne cjeline sa specifiĉnim krajobrazom. Osim visoko vrednovanih 

povijesnih graĊevina (crkve, kapele, kurije), kulturnu baštinu ĉine i skromna 

ostvarenja tradicijske stambene arhitekture – klijeti.  

U dijelu kulturne ponude ukljuĉena su i kulturno – umjetniĉka društva, institucije 

te pojedinci koji promiĉu kulturne i povijesne znamenitosti općine Lobor, a 

organiziraju koncerte, manifestacije, predstavljaju općinu na nacionalnim i 

meĊudrţavnim smotrama te imaju ponudu etno – suvenira.  

MeĊutim, unatoĉ svim naporima, kulturna ponuda je još uvijek nedovoljno 

prezentirana i organizirana. Poboljšanjem oznaĉavanja kulturno – povijesnih 

graĊevina, spomenika i obiljeţja, postavljanjem informativnih tabela te kvalitetnim 

predstavljanjem svih dogaĊaja omogućilo bi uvrštenje kulturnog turizma u 

organizirani sustav turistiĉke ponude.  

Ovim aktivnostima te ureĊenjem, ponajprije općinskog središta , općina Lobor 

zasigurno bi mogla postati atraktivno odredište kulturnog turizma Krapinsko – 

zagorske ţupanije, ali i šire.   

Budući da se u općini Lobor nalazi najstarije hrvatsko marijansko svetište, ono 

predstavlja vrijedan turistiĉki potencijal. MeĊutim, vjerski turizam u smislu masovnih 

pohoda hodoĉasnika zasada nema realno uporište budući da i rijetki znaju za tu 

ĉinjenicu. No, obzirom da se vjerska i kulturna dimenzija isprepliću, općina Lobor 

nudi brojne vrijedne sakralne sadrţaje koji ĉine nerazdvojni dio kulturne ponude 

kraja.  
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Ovakva se slika općine Lobor moţe promijeniti intenzivnim marketingom u 

kojem će se naglašavati nepobitne ĉinjenice o najstarijem marijanskom svetištu te 

arheološkom nalazištu uz samu crkvu.  

 

Sportsko ï rekreacijski turizam  

Sportsko – rekreacijska ponuda općine Lobor temelji se većim dijelom na 

prirodnim resursima podruĉja. U postojeću ponudu sporta i rekreacije ukljuĉeno je: 

- Nekoliko planinarskih staza po Ivanĉici: 

o Loborgrad – Oštrcgrad – Belecgrad – Milengrad – Belagrad – 

Grebengrad,  

o Lobor – Planinarska kuća na Majeru – Pasarićeva kuća, 

o Lobor – Oštrcgrad – vrh Ivanĉice,  

- Specijalnih staza: 

o Staza gljiva, 

o Sanjkaška staza,  

o Lovaĉka staza, 

o Vinska staza, 

- Turistiĉko pouĉna staza Lobor; 

- Sportsko natjecateljski paragliding na Petrovoj gori; 

- Off road staza „Glinište“ u Vinipotoku; 

- Ribolovna natjecanja na ribnjaku u Markušbrijegu 

Daljnji razvoj sportsko – rekreacijskog turizma moţe se, pored postojeće 

ponude, razvijati kroz formiranje biciklistiĉkih staza, trekking staza, šetaĉkih staza, 

rekreativnog ribolova.  

Potrebno je detektirati interesne skupine koje su zainteresirane nuditi ovakve 

vidove turizma te im omogućiti potrebne usluţne sadrţaje kako bi se turistima pruţilo 

nesmetano bavljenje sportsko – rekreacijskim turizmom (lijeĉniĉka pomoć, 

vulkanizerstvo, servis bicikala, iznajmljivanje bicikala, iznajmljivanje ribiĉkih štapova i 

sl.).  

Prirodne ljepote, bogatstvo i raznolikost ovog kraja pruţaju mogućnosti za 

razvoj lovstva i lovnog turizma. Na podruĉju općine Lobor djeluje i Lovaĉko društvo 

„Oštrc“ koje gospodari s 5000 ha lovišta i imaju 80 lovaca. MeĊutim, vaţno je 

naglasiti da takav vid turizma mora biti strogo kontroliran kako se ne bi ugroţavao 

ţivot stanovnika podruĉja te opstanak ţivotinjskih vrsta. Dakle, uz nuţnu 
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pretpostavku mogućnosti smještaja lovaca, koji najĉešće u lov dolaze i s vlastitim 

lovaĉkim psima kojima takoĊer treba osigurati smještaj, daljnji razvoj lova 

podrazumijeva sustavna ulaganja u nabavku divljaĉi i pomlaĊivanje lovnog fonda te 

suvremeno odrţavanje lovišta.  

Ponuda ribolovnih sadrţaja obuhvaća ribnjak Bajeri Markušbrijeg od x ha. Od 

riba zastupljen je preteţito šaran, som, amur i štuka.  

Organizirana turistiĉka ponuda ribolovnog turizma ne postoji, iako se 

organiziraju takmiĉenja u sportskom ribolovu. Ipak, kreirani su sadrţaji za 

individualne posjetitelje jezerima kroz ribolov, piknik, šetnje i sliĉne aktivnosti.  

Za daljnji razvoj ribolovnog turizma, takoĊer se podrazumijeva sustavno 

ulaganje u nabavku i pomlaĊivanje ribolovnog fonda te suvremeno odrţavanje 

ribolovišta, ali i mogućnost smještaja ribolovaca, budući da sportsko ribolovno 

društvo „Pastrva“ trenutno nema mogućnost prihvata i smještaja gostiju.  

 

Izletniļki turizam  

Budući da podruĉje općine Lobor zahvaća i podruĉje Ivanĉice, ovaj kraj 

pogodan je i za izletniĉki turizam. Budući da na samoj Ivanĉici postoji izviĊaĉki centar 

postoje mogućnosti i za organizaciju škole u prirodi, ture izviĊaĉa te kamping turizam 

u okviru izviĊaĉkih aktivnosti.  

Izletniĉki turizam zasniva se na ponudi planinarskih i izletniĉkih staza na Ivanĉici 

te drugim sportsko – rekreacijskim sadrţajima, ali i brojnim arheološkim lokalitetima 

koji se nalaze na podruĉju općine Lobor.  

Cilj Studije je povećati posjete individualnih izletnika, obitelji, planinara, sportaša 

te organiziranih grupa koji bi dolazili u vlastitom aranţmanu ili po programima 

planinarskih, lovaĉkih, sportskih i inih društava. Budući da u općini Lobor zasad ne 

postoje smještajni kapaciteti, nema mogućnosti produljenja boravka turista i na 

dvodnevne pa i višednevne odmore i boravke.  

Ponuda izletniĉkog turizma temelji se na: 

Á Infrastrukturnom poboljšanju postojećih izletniĉkih i sportskih terena; 

Á Boljoj signalizaciji turistiĉkih putova i staza 

Á UvoĊenju dodatnih sadrţaja poput ugostiteljskih usluga, iznajmljivanja 

rekvizita, ponude suvenira i sl.  

Á Mogućnosti produţenja boravka na vikend ili nekoliko dana kroz ponudu 

noćenja u sobama, apartmanima i kućama za odmor.  
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Izletniĉke i rekreativne sadrţaje poput piknika i šetnji u prirodi, planinarenja, 

jahanja, ribolova i sl. moguće je osmisliti i u okviru vlastite ponude na domaćinstvima, 

pa je stoga potrebno ispitati zainteresiranost lokalnog stanovništva za ponudom 

ovakvih sadrţaja u njihovoj organizaciji.  

 

Eno ï gastronomski turizam  

Budući da je općina Lobor tradicionalno vinorodno podruĉje s brojnim 

vinogradima i tipiĉnom oĉuvanom tradicijskom arhitekturom tzv. klijetima, postoje 

veliki potencijali za razvoj eno – gastro turizma kroz formiranje vinskih cesta i gastro 

ruta. 

Vinske se ceste nalaze u okruţenju autentiĉnosti i ljepote seoskog okoliša, uz 

nezaobilazne elemente narodne tradicije i posebnosti vinorodnog podruĉja, kao i 

kulturno – povijesnih sadrţaja, a organiziraju ih proizvoĊaĉi vina i obiteljska 

gospodarstva koja imaju ponudu vlastitih proizvoda, posebice vina i rakije, ali i drugih 

domaćih specijaliteta.   

Kako uz dobru kapljicu ide i ukusna domaća hrana, ĉesto se vinske ceste 

poklapaju sa gastro rutama koje spojene nude hedonistiĉko uţivanje u hrani i piću. 

Tako se ĉesto uz degustacije vina i rakija nude i specijaliteti domaće kuhinje – 

tradicionalna jela kraja poput domaćeg kruha i peciva, domaćeg sira i vrhnja, šunke i 

ostalih suhomesnatih proizvoda, mlijeĉnih proizvoda, štrukla, gulaša i ostalih delicija.  

Na razini Krapinsko – zagorske ţupanije pokrenut je projekt „Zagorske vinske 

ceste“ koji objedinjava proizvoĊaĉe vina s podruĉja cijele ţupanije organizirane u 

vinotoĉja. Podruĉjem općine Lobor prolazi vinska cesta koja zasad ima samo jednog 

ĉlana  - vinotoĉje Ilĉić. Postoje naznake da bi se u skorije vrijeme moglo otvoriti još 

nekoliko obiteljskih gospodarstava koja će nuditi domaće specijalitete.  

 

 

Manifestacije i zabavni sadrģaji  

Najpoznatije manifestacije kulturnog i zabavnog karaktera na podruĉju općine 

Lobor su „Janine“, ĂLoborski faġknik“ i „Vincekovo“.  

„Janine u Loboru“ je tradicionalna višednevna kulturno – zabavna 

manifestacija koja se odrţava krajem srpnja svake godine. Manifestaciju organizira 

Općina Lobor budući da se tom manifestacijom obiljeţava dan Općine i Ţupe Lobor. 

U sklopu „Janinog“ zajedno sa udrugom za promicanje zagorske kulture „Loborfest“ 
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organizira se i meĊunarodni festival „Loborfest“ s ciljem oĉuvanja izvorne zagorske 

glazbe, glazbe alpskog zemljopisnog podrijetla, glazbe polki i valcera, kao dijela 

zagorske a samim time i hrvatske kulturne baštine.  

„Loborski faġnik“ je još jedna tradicionalna manifestacija koju organizira KUD 

Lobor u veljaĉi svake godine, a obiljeţava ju mimohod na glavnom trgu te izbor 

najbolje maske. 

ĂVincekovo“ je manifestacija kojom se obiljeţava blagdana svetog Vinka, 

zaštitnika vinograda, i s kojom poĉinje nova sezona radova u vinogradima. Svake se 

godine manifestacija odrţava u drugom Mjesnom odboru Općine Lobor. Organizator 

ove manifestacije je udruga vinogradara i vinara „Kliet“.  

ĂOff road utrkañ koja se odrţava krajem kolovoza a organizira ju Moto klub „Off 

road“.  

ĂNatjecanje u paraglidingu“ je manifestacija u organizaciji sportsko društva 

odrţava se poĉetkom srpnja na uzletištu za paraglidere na Petrovoj gori.  

 

Ostalo  

U kategoriji ostalih oblika turizma zastupljeni su iznajmljivaĉi soba i apartmana, 

ponuĊaĉi servisnih usluga, turistiĉkog posredovanja, oglašavanje, kozmetiĉke 

usluge, etno – suveniri, ustanove za opće sadrţaje i druge usluge.  

 

6.3.2. Oblici poduzetniġtva u turizmu 

Cilj Studije je poticanje nedovoljno razvijenih oblika turistiĉke ponude, 

unapreĊenje kvalitete postojeće kroz obnovu kapaciteta i sadrţaja te ukljuĉivanje 

obiteljskih gospodarstava u razvoj turizma.  

Korisnici Studije su poduzetnici – trgovaĉka društva, zadruge, obrtnici i fiziĉke 

osobe u slobodnim zanimanjima kao i obiteljska poljoprivredna gospodarstva u 

pruţanju turistiĉkih usluga.  

Poduzetnici se ukljuĉuju u turizam u okviru osnovne ili dodatne djelatnosti kroz 

realizaciju svojih programa, a u Studiju su ukljuĉene općinske institucije, ustanove, 

udruge i drugi subjekti.  

Kroz ovu Studiju utvrĊuju se slijedeći oblici poduzetništva u turizmu:  

1.  Obiteljsko gospodarstvo u agroturizmu  
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Specifiĉan oblik usluga koji u perspektivi moţe imati veliki znaĉaj za ovo 

podruĉje je agroturizam. Za njegov je razvoj potrebno intenzivnije ulagati, 

ne samo financijska sredstva, već i organizacijske i promotivne napore.  

Agroturizam objedinjava dvije osnovne djelatnosti – poljoprivrednu (agro)  i 

turistiĉku (turizam). Obiteljsko poljoprivredno gospodarstvo koje je upisano 

u Upisnik poljoprivrednih gospodarstava i koje pruţa izvorni turistiĉki 

proizvod ili uslugu stjeĉe status „turistiĉkog seoskog obiteljskog 

gospodarstva“. Turizam na obiteljskom gospodarstvu dopunska je 

djelatnost vlasnika gospodarstva i njegove obitelji.  

Takvo domaćinstvo mora u prvom redu biti sposobno prihvatiti turiste te 

zadovoljiti minimalne tehniĉke, higijenske i druge uvjete propisane 

pravilnikom o pruţanju usluga u seljaĉkom domaćinstvu.  

Svako organizirano turistiĉko seosko domaćinstvo moţe razvijati razliĉite 

oblike turistiĉke ponude, meĊu kojima su najĉešće: 

Á Smještaj gostiju na vlastitom gospodarstvu u sobama, 

apartmanima (do ukupno najviše 10 soba ili 20 postelja); 

Á Kampiranja na posjedu (do 10 smještajnih jedinica ili 30 gostiju 

istovremeno);  

Á Usluge doruĉka, polupansiona i pansiona uz ponudu vlastitih 

proizvoda i jela iz preteţito vlastite proizvodnje te usluţivanje pića i 

napitaka; 

Á Ponuda pića iz vlastitog podruma, degustacije vina i rakije, sokovi; 

Á Ponuda vlastite hrane, posebno iz domaće kuhinje; 

Á Organizacija izleta u okolicu; 

Á Pruţanje ostalih usluga prema najavi za najviše 50 osoba ili grupu.  

Znaĉaj ove vrste turizma je prije svega u kvaliteti proizvoda i usluga. 

Domaćinstvo mora biti voĊeno na naĉin da stavi u funkciju i upotrijebi 

svoje raspoloţive potencijale putem kojih se kreira ponuda uz zadovoljstvo 

gosta.  

 

 

 

2. Usluge smjeġtaja 
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Klasiĉne usluge smještaja predstavljaju manji dio ove Studije budući da se 

Studija zasniva na selektivnim oblicima turizam. Pod pojmom klasiĉna 

ponuda smještaja podrazumijeva se smještaj u sobama, apartmanima, 

kućama za odmor te ostalim smještajnim jedinicama.  

Okosnica oko koje se formira ovaj sustav još uvijek su turisti koji dolaze na 

jednodnevne izlete budući da zasad općina Lobor nema smještajnih 

kapaciteta. Cilj je ove Studije potaknuti lokalno stanovništvo na pruţanje 

smještajnih usluga ĉime bi se povećao broj turistiĉkih boravaka na dva i 

više dana.  

Subjekti koji se javljaju u sustavu smještajnih usluga su iznajmljivaĉi – 

poduzetnici ili graĊani, obiteljska domaćinstava kojima je turistiĉko – 

ugostiteljska djelatnost sporedna te ostali poduzetnici kojima je glavna 

djelatnost ugostiteljstvo, ili turistiĉke i druge agencije.  

 

3. Eno ï gastronomske usluge 

Jedan od glavnih oblika turistiĉke ponude ovog kraja je eno i gastro 

ponuda. Vinska ponuda stvara se na vinskim cestama koje se kombiniraju 

s elementima gastro ponude te dodatnim sadrţajima poput biciklizma, 

jahanja, lova, ribolova te drugim oblicima turistiĉke ponude.  

Na vinskoj cesti ugostiteljske usluge mogu pruţati fiziĉke i pravne osobe: 

Á ProizvoĊaĉi groţĊa i vina i drugih proizvoda od groţĊa i vina 

Á Seljaĉka turistiĉka gospodarstva 

Á Ostali ugostiteljski objekti – hoteli, restorani, gostionice, krĉme, 

vinoteke, klijeti i drugi ugostiteljski objekti, koji ţele obavljati 

ugostiteljsku uslugu na vinskoj cesti 

U znaĉajnijem razvoju vinske ponude presudan je veći broj registriranih 

proizvoĊaĉa vina te razvijanje vinskih sorti s oznakama kontroliranog i 

geografskog porijekla.  

Gastronomska ponuda s proizvodima iz preteţno vlastite proizvodnje 

plasira se kroz vinski turizam i na obiteljskim gospodarstvima, s preteţito 

tipiĉnim jelima lokalnog podruĉja. Ukljuĉivanje subjekata u ovaj oblik 

ponude ima za cilj odrţavanje i unapreĊenje kulinarske tradicije kao 

jednog od kljuĉnih elemenata identiteta kraja i turistiĉkog imidţa.  
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Uz ureĊenje objekata i postizanje kvalitete ovih usluga, potrebno je 

osmišljavati dodatne sadrţaje poput izleta, upoznavanje s obiĉajima i 

kulturom kraja, sudjelovanje u manifestacijama i ostale sadrţaje.  

 

4. Vlastita proizvodnja za turistiļku ponudu 

Cilj ukljuĉivanja obiteljskih domaćinstava u turizam prije svega je plasman 

proizvoda, preteţito vlastite hrane i pića, kroz ugostiteljske i druge usluge.  

Pod preteţito vlastitom proizvodnjom podrazumijevaju se: 

Á Poljoprivredni proizvodi proizvedeni iskljuĉivo na domaćinstvu koje 

pruţa usluge; 

Á Poljoprivredni proizvodi proizvedeni na drugom seljaĉkom 

gospodarstvu s ovog podruĉja, a s kojim je ugovorena razmjena 

proizvoda  

Á Gljive, samoniklo bilje, šumski proizvodi, divljaĉ itd.  

Poljoprivredni proizvodi mogu biti samo autohtoni proizvodi tog podruĉja 

koji su potrebni kako bi se upotpunio proizvod seljaĉkog domaćinstva koje 

je registrirano za pruţanje ugostiteljskih ili drugih usluga.  

 

5. Eko proizvodnja  

Jedna od znaĉajnih turistiĉkih ponuda moţe biti ekološka proizvodnja 

visoko kvalitetnih poljoprivrednih i prehrambenih proizvoda s mogućnošću 

prepoznavanja njihovog zemljopisnog podrijetla i tradicionalnog naĉina 

proizvodnje malog obujma na obiteljskim gospodarstvima.  

Stvarni ekološki proizvod oznaĉen je „znakom ekološkog proizvoda“, što 

znaĉi da je proizveden sukladno propisima o ekološkoj proizvodnji 

poljoprivrednih i prehrambenih proizvoda. Eko – proizvoĊaĉi su pravne ili 

fiziĉke osobe koje su upisane u Upisnik proizvoĊaĉa ekološke proizvodnje 

poljoprivrednih i prehrambenih proizvoda.  

Potrebno je ispitati zainteresiranost za ovakvu vrstu proizvodnje i ponudu u 

turizmu, što je nuţno ukoliko se ovaj vid turizma ţeli unapreĊivati.  

 

6. Organizacija manifestacija, zabavnih i drugih sadrģaja 
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U podruĉju kulturno – zabavnih sadrţaja i organizacije manifestacija cilj je 

unapreĊenje postojećih i uvoĊenje novih sadrţaja te razvoj pratećih usluga 

kroz promociju ovog podruĉja na trţištu radi prodaje „kulturno – 

gospodarsko – zabavnog paketa“ općine Lobor.  

Kreirani sadrţaji omogućuju doţivljaje, od „štiha prošlosti“ kroz nasljeĊe 

kulturnog izraţaja umjetnosti, puĉkih igara i obiĉaja, starih zanata i drugo, 

pa do zabavno – rekreacijskih sadrţaja ponude glazbe, plesa, sportskih 

igara, rekreacije itd.  

Pretpostavke veće kvalitete sadrţaja i posjećenosti manifestacija i drugih 

sadrţaja su: 

Á Promocija i informiranje o kulturnim, gospodarskim i zabavnim 

dogaĊanjima, koja se stavljaju u kalendar dogaĊanja i „pakiraju“ s 

ponudom ugostitelja i agroturistiĉkih domaćinstava 

Á Spremnost za meĊusobno partnerstvo meĊu ponuditeljima u 

osmišljavanju i nadopunjavanju sadrţaja  

Á Razvoj dodatnih proizvoda (natjecanja, izloţbi, gastro – ponude i 

sl.), aktivnosti i dogaĊanja na otvorenom (koncerti, kulturno – 

umjetniĉki programi, smotre, crkvene procesije, prikazivanje starih 

zanata, obiĉaja, prepriĉavanje legendi i dr.)  

Á Adekvatna organizacija lokacije gdje se odrţava dogaĊaj – ureĊenje 

info punktova, dijeljenje turistiĉkih letaka i brošura, organizacija 

parkirnih mjesta, oznaĉavanje natpisa koje posjetitelje usmjeravaju 

prema sadrţajima, zastupljenost kvalitetne kulturne, ugostiteljske i 

trgovaĉke ponude, pokloni posjetiteljima, prijevoz kolima – „vozom“ i 

sliĉno.  

Organizatori ovih sadrţaja su Općina, udruge, kulturno umjetniĉka, 

sportska i druga društva te pojedinaĉni ponuditelji – poduzetnici kroz 

gospodarske i zabavno – rekreativne sadrţaje.  

 

 

 

 

7. Usluģno zanatstvo u turizmu  
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Budući da je ovaj kraj tradicionalno poljoprivredni i obrtniĉki kraj, sastavni 

dio kulturne ponude je i demonstracija kulture ţivota i rada na selu kroz 

tradicijske obrte i ostalo usluţno zanatstvo.  

Stari zanati osnova su za suvremeno kreiranje proizvoda i stvaranje 

zanimljive ponude autentiĉnih suvenira. Kako posjetitelji ĉesto traţe 

zadovoljstvo u stjecanju autohtonih praktiĉnih znanja starih zanata, 

moguće je organizirati demonstracije proizvodnog procesa u takvim 

radionicama.  

Aktivnosti na objedinjavanju ove ponude su: 

Á Identificiranje i okupljanje osoba koje mogu znanje o tradicijskim 

naĉinima obavljanja pojedinih starih zanata demonstrirati i prenijeti 

na mlade 

Á Organizacija savjetovanja o mogućnostima ulaganja i odrţavanja 

tradicijskih i autohtonih elemenata u turistiĉkoj ponudi i izradi tipiĉnih 

suvenira ovog kraja 

Á Poticanje formiranja etnografskih zbirki, npr. preše za vino, 

tradicijski poljoprivredni alati, kola i ostala poljoprivredna pomagala, 

plugovi, kola, baĉve, korita, škrinje za ţitarice, starinski namještaj i 

kućni predmeti, lonĉarija itd te poticanje formiranja arheološkog 

parka.  

 

8. Servisne i ostale usluge u funkciji turizma 

Osnovne turistiĉke informacije o općini Lobor mogu se dobiti na sluţbenoj 

web stranici općine Lobor ili u općinskom uredu. Općina Lobor nema 

organiziranu turistiĉku zajednicu. Stoga, dostupne informacije ne 

zadovoljavaju potrebu, a ne postoje ni turistiĉki materijali kao ni turistiĉke 

karte.  

Informacije i servisne usluge, mogućnost kvalitetnijeg turistiĉkog boravka i 

jaĉi prodor na turistiĉko trţište trebalo bi objediniti kroz formiranje 

turistiĉkog ureda/info punkta i aktivnosti istog u poticanju turistiĉkih 

posrednika, agencija i drugih subjekata da se ukljuĉe u prateće usluge 

organizacije izleta, informacijske, vodiĉke i animacijske sluţbe, 
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iznajmljivanje rekvizita ili prijevoznih usluga, organizaciju i prodaju drugih 

sadrţaja i sl.  

 

9. Agencijske usluge 

Na podruĉju općine Lobor nema registrirane turistiĉke agencije. MeĊutim, 

obitelj rodom iz Lobora ima registriranu turistiĉku agenciju koja je 

zainteresirana nuditi organizaciju izleta i razgledavanja općine Lobor te 

organizaciju boravka kada će takva ponuda biti omogućena.  

Ovom se Studijom pokreće inicijativa za ukljuĉivanje što više turistiĉkih 

agencija u prodaju budućih aranţmana i to drugih agencija s podruĉja 

Ţupanije a posebno turistiĉkih agencija na glavnim emitivnim trţištima 

(Zagreb, Varaţdin, Ĉakovec, Samobor i dr.) 

 

6.3.3. Infrastruktura ï organizacija destinacije  

 

Kod osmišljavanja projekata kojima će se realizirati vizija turistiĉkog razvoja 

općine Lobor vaţno je naglasiti da je za potpunu realizaciju ovog projekta potrebno 

opredjeljenje lokalne zajednice za turizam. Turizam postaje prepoznat tek kad se 

shvati da dinamiĉan i intenzivan turistiĉki sektor nudi ukljuĉivanje prihoda od turizma 

u lokalnim proraĉunima.  

Kako bi se planirani razvoj realizirao mora se osigurati efikasno rukovoĊenje, 

poĉevši od općinske uprave, poduzetništva, pojedinaca, pa sve do udruga i civilnog 

sektora. TakoĊer, u proraĉunskim planovima lokalnih zajednica moraju se osigurati 

nuţne investicije u prometnu, komunalnu i drugu infrastrukturu podruĉja.  

Implementacija Studije podrazumijeva i dugoroĉno organiziran rad struĉnog 

tijela – odbora za turizam Općine, koji bi imao za cilj unapreĊenje poslovnog 

okruţenja razvoja turizma uz angaţiranje ljudskih i drugih resursa i koji bi koordinirao 

potrebne aktivnosti s korisnicima, posebno kada je u pitanju stvaranje poduzetniĉke 

klime i poticanje na obavljanje turistiĉke djelatnosti.  
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Pretpostavka stvaranja uspješne turistiĉke destinacije je kvalitetna organizacija 

iste: 

1. Ulaganja u turistiļku infrastrukturu 

Investicije u infrastrukturu su kljuĉne za uspješan razvoj turizma i 

zahtijevaju ukljuĉivanje javnog sektora i poduzetniĉke inicijative, kao i 

privlaĉenje potencijalnih investitora u turistiĉki sektor.  

Kroz ovaj projekt dvije su grupe ulaganja: 

Á Ulaganja u infrastrukturne objekte (ceste, prilaze, itd.), ureĊenje 

ruralne jezgre, javnih površina i izgleda prostora, zbrinjavanje 

otpada, ureĊenje postojećih turistiĉkih resursa i ulaganja u nove 

(npr. biciklistiĉke i vinske ceste, šetališta i sl.), organizaciju 

obiljeţavanja turistiĉkih resursa i interpretaciju znamenitosti i dr. 

– što je zadaća Općine Lobor, Ţupanije te drţavnih tijela 

Á Ulaganja u pojedinaĉne poduzetniĉke programe i infrastrukturu, 

kroz ureĊenje i opremanje prostora i sadrţaja te dovoĊenje istih 

u funkciju turizma – što je zadaća poduzetnika  

Realizaciji ovih ulaganja treba prići planskim stimuliranjem 

poduzetništva kroz poticajne mjere koje se provode organizirano za 

turizam.  

Poticajnim se mjerama: 

Á Potiĉe razvoj i raznolikost turistiĉke ponude i sadrţaja, ĉime 

ponuda postaje kvalitetnija, a ujedno se razvija taj sektor i 

lokalna sredina  

Á Razvija sekundarni sektor – turistiĉke usluge, trgovina unutar 

turistiĉkih destinacija, plasman proizvoda ruralnog stanovništva, 

proizvodi namijenjeni posjetiteljima, od suvenira i sl.  

 

2. Turistiļka signalizacija  

Kvalitetna turistiĉka signalizacija pretpostavka je brzog snalaţenja 

posjetitelja u dolasku turistiĉkim destinacijama, posebno individualnih 

posjetitelja. Isto tako turistiĉka signalizacija ukazuje na ĉinjenicu da je 

to podruĉje orijentirano na turizam.  

Za kvalitetno obiljeţavanje turistiĉkih sadrţaja potrebno je provesti 

mjere za poboljšanje turistiĉke signalizacije: 
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Á Na glavnim prometnicama i ulazima u općinu postaviti znakove 

koji bi trebali sadrţavati obiljeţja podruĉja s povijesnim grbom 

Á Na prometnicama i u neposrednoj blizini atrakcija treba postaviti 

meĊunarodno prihvaćenu „smeĊu signalizaciju“  

Á Unutar jezgre mjesta Lobor i uţeg lokaliteta atrakcija postaviti 

putokaze koji sluţe kao vizualan vodiĉ do atrakcija (npr. 

povezuju šetnice i biciklistiĉke i vinske rute, obiljeţavaju uţe 

podruĉje sa sadrţajima i sl.) te interpretacijske ploĉe/info table s 

osnovnim informacijama o atrakcijama. 

Takva turistiĉka signalizacija (znakovi, info table i putokazi) moraju biti 

vizualno usklaĊeni  s ostalim elementima ovog podruĉja (arhitektura, 

rasvjeta, opremljenost i sl.), gdje bi pored arhitekata – prostornih 

planera trebalo ukljuĉiti i struĉne osobe iz kulture i povijesti, turizma i 

dizajna.  

Za izvedbu turistiĉkih obiljeţja potrebno je izraditi poseban projekt po 

struĉnim institucijama koji će biti u skladu i sa nacionalnim i ţupanijskim 

smjernicama.  

 

3. Ulaganje i financiranje vlastitih projekata 

Poduzetniĉki potencijal ĉine korisnici koji su izrazili interes i spremnost 

za ukljuĉivanje u turistiĉki razvoj općine Lobor putem vlastitih programa 

i projekata.  

Potrebno je provesti anketu, obići teren i razgovarati sa zainteresiranim 

korisnicima te ocijeniti pojedinaĉne mogućnosti kako bi se dobili podaci 

o okvirnom potencijalu projekta za razdoblje od 4 godine.  

No, uz osmišljavanje ukupne koncepcije, realizacija pojedinaĉnih 

poduzetniĉkih zamisli neće se dobrim dijelom moći ostvariti bez 

financijske pomoći.  

Upravo je u sklopu implementacije Studije i investicijska faza, u kojoj 

korisnici svoja ulaganja ostvaruju pod povoljnim uvjetima, odnosno 

koristeći sufinanciranja projekta iz nacionalnih, regionalnih i lokalnih 

izvora.  
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4. Osposobljavanje za turistiļko trģiġte 

Razvojni koncept turizma ovog kraja, općenito, a posebice kada je u 

poĉetnoj fazi, mora se putem osposobljavanja za turistiĉko trţište 

pribliţiti najprije samim nositeljima djelatnosti.  

TakoĊer, o turizmu je potrebno educirati i lokalne kadrove kako bi 

preuzeli svoju ulogu nositelja upravljanja razvojem i osiguravali 

realizaciju glavnih ciljeva Studije.  

Osposobljavanje se provodi kroz seminare i radionice za ciljne grupe 

korisnika npr. obiteljska poljoprivredna gospodarstva, ugostitelje, 

iznajmljivaĉe, proizvoĊaĉe vina, lokalnu samoupravu, itd.) a program se 

prilagoĊava poĉetnicima ili je namijenjen usavršavanju postojećih 

subjekata.  

U prvoj fazi osposobljavanja programi obuhvaćaju osnovne aspekte 

poduzetništva, poput pravne regulative, oblika registracije djelatnosti, 

financiranja i poreznih obveza, trţišta, minimalnih tehniĉkih uvjeta, 

organizacije djelatnosti – prodaje turistiĉke ili druge usluge, servisiranja 

boravka u ugostiteljskim objektima, osmišljavanja turistiĉki zanimljivih 

kulturnih, sportsko – rekreacijskih, zabavnih, izletniĉkih i drugih 

programa i sl.  

U edukativno – promotivne svrhe bilo bi poţeljno organizirati i studijska 

putovanja za ciljne skupine koja imaju za cilj uĉenje o sliĉnim 

iskustvima turistiĉkog razvoja u drugim sredinama.  

U ovim se aktivnostima moţe zatraţiti pomoć Zagorske razvojne 

agencije koja će svojim struĉnim znanjima pomoći u edukaciji interesnih 

skupina.  

 

5. Osposobljavanje turistiļkih vodiļa i animatora  

Organizacija vodiĉke sluţbe sastavni je dio turistiĉke infrastrukture 

neke destinacije i bitna je za kvalitetnu implementaciju ove Studije.  

Turistiĉki vodiĉi objašnjavaju i pokazuju turistiĉke znamenitosti i 

interpretiraju povijesne dogaĊaje i osobe vezane uz odreĊen lokalitete, 

graĊevine ili povijesna razdoblja. TakoĊer daju informacije o pojedinim 

mjestima i podruĉjima te aktualnim gospodarskim i drugim zbivanjima 

odreĊenog podruĉja. Vodiĉi obiĉno predvode grupe turista i pruţaju im 
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potrebne informacije na domaćem ili nekom od stranih jezika i pri tome 

trebaju suvereno vladati podacima koje pruţaju posjetitelju.  

Turistiĉki pratioci daju posjetiteljima informacije uţeg podruĉja, 

obavljaju operativne poslove u voĊenju i praćenju turista te daju 

osnovne obavijesti i organiziraju posjetitelje.  

Turistiĉki animatori organiziraju se neposredno u okviru 

atrakcija/lokaliteta, animiraju i vode posjetitelje u bavljenju razliĉitim 

aktivnostima, od rekreativnih, sportskih do kulturnih.  

ZARA provodi edukacije i struĉno osposobljavanje za turistiĉke 

aktivnosti, ĉime se ţeli omogućiti što bolja organiziranosti i turistiĉka 

infrastruktura na razini ţupanije.  

 

6. Savjetodavna i struļna pomoĺ 

Savjetodavna i struĉna pomoć neophodna je korisnicima i jedna je od 

niza pogodnosti koju bi Općina Lobor trebala osigurani i organizirati te 

provoditi u suradnji sa Zagorskom razvojnom agencijom.  

Te savjetodavne i konzultantske usluge servis su za poduzetnike, gdje 

mogu dobiti pomoć u izradi poslovnih planova, informacije o 

programima podrške, struĉne savjete vezane uz pitanja pravne 

regulative, trţišne aspekte, financiranje poslovanja, voĊenja poslovnih 

knjiga itd.  

Isto tako, ZARA provodi edukativne programe i radionice vezane  

kojima se ţeli pripremiti poduzetnika i druge korisnike da kvalitetno i 

organizirano provode svoje projekte i budu osposobljeni za trţište.   

Struĉnu i savjetodavnu pomoć korisnicima davati će i nadleţne 

institucije kao i lokalna samouprava kroz struĉne osobe.  
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7. MARKETING I PROMOCIJA  
 

Jedan od glavnih uzroka slabe posjećenosti ne samo općine Lobor već i ostatka 

ţupanije je nedostatak kvalitetnog marketinga. Turistiĉka ponuda nedovoljno se 

prezentira na domaćem i inozemnom turistiĉkom trţištu. S obzirom na nepostojanje 

turistiĉke zajednice u općini Lobor, promocija turistiĉke ponude zadaća je jedinice 

lokalne samouprave i stanovnika općine. Njihova je obveza zajedniĉki raditi na 

turistiĉkoj promociji destinacije i na promociji turizma unutar destinacije. Potrebno je 

potaknuti stanovništvo na akciju u pogledu unapreĊenja turistiĉke ponude i 

osmišljavanju prepoznatljivog imidţa destinacije. Potrebno je izraditi i strateški 

marketing plan destinacije kojim će se osmisliti sustavna prezentacija turistiĉke 

ponude svim ĉimbenicima distribucijskog sustava (turistiĉke agencije, turoperatori) na 

domaćem i stranom trţištu.  

Plasiranje turistiĉkih proizvoda trebaju slijediti popratne promotivne aktivnosti 

kako bi se stvorio imidţ destinacije koja aktivno razvija svoju turistiĉku ponudu. 

Promotivne aktivnosti ukljuĉuju oglašavanje i komunikaciju s medijima koristeći 

poruke formirane za plasiranje na odabrana trţišta. Promotivni materijali ukljuĉuju 

brošure, vodiĉe, kalendare dogaĊaja i suvenire.  

Jedan od najjaĉih oglašivaĉa danas predstavlja Internet koji je postao 

nezaobilazan medij u svakodnevnom ţivotu. Razlog tome je velik broj korisnika 

Interneta te sadrţaj i dostupnost informacija koje nudi. Takav medij potrebno je u što 

većoj mjeri iskoristiti za svoju korist. Općina Lobor ima svoj web ï portal putem kojeg 

se mogu dodati turistiĉki sadrţaji i toĉne informacije o cjelokupnoj turistiĉkoj ponudi 

općine Lobor te na taj naĉin pribliţiti destinaciju široj javnosti.  

MeĊutim, marketinšku turistiĉku atrakcijsku osnovu mogu ĉiniti samo one 

turistiĉke atrakcije koje su već dostupne turistima ili će to postati do poĉetka iduće 

turistiĉke sezone. U protivnom, postiţe se negativni marketinški uĉinak.  
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7.1. Trģiġte i marketing  

 

Kako bi se postigli što veći turistiĉki prihodi, potrebno je osmisliti dobru reklamnu 

kampanju koja će osigurati komunikaciju s trţištem te probitak na turistiĉko trţište. Za 

definiranje marketinške strategije i kvalitetnu provedbu ove Studije, bitna je procjena 

realnog trţišnog potencijala.  

Trţišno opravdanje turizma ovog podruĉja, uz pretpostavku nuţnih investicija 

moguće je ukoliko se iskoristi razlika izmeĊu dosadašnje turistiĉke realizacije i 

turistiĉkog potencijala, odnosno kroz povećanje broja turista i noćenja te potrošnje od 

turizma.  

U Republici Hrvatskoj većina je agencija orijentirana na ponudu turistiĉkih 

destinacija u inozemstvu i Hrvatskoj, s time da u Hrvatskoj većinom nude destinacije 

na Jadranu. Agencije koje u svojoj ponudi imaju većim dijelom kontinentalne 

destinacije unutar Hrvatske orijentirane su na usluge kongresnog turizma i 

organizaciju poslovnih seminara, poticajnih (incentive) programa te team buildinga i 

rekreacijskih programa za poslovnu klijentelu.  

Prema mišljenju agencija neke od osnovnih pretpostavki turistiĉke potraţnje su: 

¶ Razvijanje jedinstvene turistiĉke ponude destinacije s ciljem privlaĉenja 

gostiju  - marka ili „brand“  

¶ Dobar sadrţaj i destinacijski menadţment 

¶ Dobar marketing koji obuhvaća izradu promotivnih brošura i oglašavanje 

u medijima i struĉnim ĉasopisima te nastup na sajmovima 

¶ Adekvatni smještajni kapaciteti u skladu sa standardom pruţanja 

turistiĉkih usluga 

¶ Dobra ugostiteljska i druga usluţna ponuda.  

Djelatnost putniĉkih agencija unutar ponude kontinentalnog turizma većinom se 

odnosi na realizaciju putovanja na upit, odnosno prema ţeljama klijenata, što govori 

u prilog potrebi za dobrim marketingom i jedinstvenoj turistiĉkoj ponudi.  
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7.2. Trģiġni potencijali  

 

Emitivna trţišta s kojih dolaze potencijalni gosti su u prvom redu susjedne 

ţupanije, zatim ostatak Hrvatske, a naposljetku i gosti iz inozemstva.  

Podruĉja dolaznih destinacija potencijalnih gostiju većinom se odnose na Grad 

Zagreb i Zagrebaĉku, Varaţdinsku, Koprivniĉko – kriţevaĉku, MeĊimursku te 

Krapinsko – zagorsku ţupaniju.  

 

Tabela 2. Podruļja dolaznih destinacija potencijalnih gostiju  

ĢUPANIJA MJESTO BROJ STANOVNIKA 

Varaţdinska Varaţdin  
Ivanec  
Novi Marof 
Ludbreg 
Lepoglava 
Varaţdinske Toplice 

50.000 
14.434 
13.857 
8.668 
8.718 
6.973 

MeĊimurska Ĉakovec 
Prelog 
Mursko Središće 

30.455 
7.871 
6.548 

Koprivniĉko-
kriţevaĉka 

Koprivnica  
Kriţevci 
ĐurĊevac 

30.994 
22.324 
8.862 

Krapinsko-zagorska  Krapina 
Zabok 
Pregrada 
Zlatar 

12.950 
9.365 
7.165 
6.506 

Zagrebaĉka Velika Gorica  
Jastrebarsko 
Sv. Ivan Zelina 
Ivanić Grad 
Dugo Selo 

65.517 
16.689 
16.268 
14.723 
14.300 

Izvor: DZS  

 

 

Struktura potraģnje po vrstama programa ï ponude  

Turistiĉke agencije najviše iskazuju interes za slijedeće vrsta selektivnih oblika 

turizama na kontinentu: 
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U odnosu na vrstu programa – ponudu kontinetalnog turizma, agencije najvećim 

dijelom iskazuju interes za: 

Á Eno – gastro turizam 

Á Agroturizam i aktivni odmor 

Á Sportsko – rekreacijski turizam i wellness programe 

Á Eko turizam  

Á Kulturni turizam  

Á Vjerski turizam 

Á Izlete, ekskurzije i sl.  

 

Sadrģaji po duljini boravka turista  

Pretpostavka duljeg boravka većih grupa su organizirani sadrţaji i kvalitetna 

ponuda destinacije, posebno ugostiteljskih kapaciteta s adekvatnim smještajem. 

Stoga je potrebno organizirati dodatne sadrţaje ĉime će se zadrţati gosta u 

destinaciji.  

U Krapinsko – zagorskoj ţupaniji ostvaruje se najviše vikend boravaka i 

jednodnevnih izleta te boravci od 3 do 7 dana, a najmanje je ostvarenih boravaka od 

7 i više dana.  
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Organizacija i naļin dovoĽenja turista 

U strukturi potraţnje prema vrstama programa kontinentalnog turizma najviše su 

zastupljena individualna putovanja s gotovo 50% potraţnje, zatim uĉeniĉke 

ekskurzije s 20%, a ostalih 30% ĉine programi aktivnog odmora, sportsko – klupski 

programi i poslovni seminari.  

Oĉekivana struktura turista pokazuje najveće uĉešće jednodnevnih gostiju i 

vikend turista s gotovo 90%, a višednevni turista s oko 10% potraţnje.  

Obzirom na strukturu potraţnje prema vrstama programa i gostiju za oĉekivati je 

najveći broj dolazaka osobnim prijevozom, a zatim organizirano i autobusima za 

grupe gostiju.  

 

Uloga Opĺine i turistiļkih agencija 

Osim samih poduzetnika za razvoj i voĊenje turizma u općini Lobor velika je 

uloga jedinice lokalne samouprave te Turistiĉke zajednice Krapinsko – zagorske 

ţupanije. Općina Lobor trebala bi osnovati turistiĉki centar ili u sklopu Općine otvoriti 

ured za turizam. Najĉešći problem jedinica lokalne samouprave u upravljanju 

turizmom je nedostatak ljudskih i financijskih resursa ali i utjecaja na sve subjekte koji 

bi se trebali ukljuĉiti u proces. MeĊutim, ţeli li se postići da turizam postane 

gospodarska grana kojom se postiţe cjelokupni razvoj podruĉja potrebno je da 

Općina preuzme i operativnu odgovornost, u protivnom ostaje se na dosadašnjem 

nivou.  
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Ova Studija predstavlja opredjeljenje lokalne zajednice za turizam kroz turistiĉku 

djelatnost, što znaĉi da se osigurava suradnja svih sudionika ukljuĉenih u razvoj 

turizma i privlaĉi novi investicijski kapital. To znaĉi da na razini odluĉivanja izdvajanje 

dodatnih sredstava za ukupni turistiĉki razvoj, a na operativnoj djelovanje institucije ili 

struĉnog tijela koje bi bilo odgovorno za provedbu razvojnih aktivnosti u turizmu.  

Ovakav razvojni koncept podrazumijeva formiranje profesionalnog ureda za 

turizam. To bi mogao biti turistiĉki ured koji bi djelovao ili kao samostalna sluţba ili 

kao dio organizacija Općine. Njegove bi zadaće bile organizacija destinacije i 

koordinacija sadrţaja, kreiranje novih turistiĉkih proizvoda, turistiĉko posredništvo za 

destinaciju – poveznica atrakcija i turistiĉkih zajednica na ovom podruĉju s trţištem – 

turistiĉkim agencijama i drugim posrednicima, promidţba i marketinška strategija 

destinacije, organizacija voĊenja turistiĉkih grupa te bi predstavljao koordinatora 

izmeĊu korisnika u projektu kako bi se stvorio zajedniĉki proizvod za trţište.  

 

Obrada trģiġta, promidģba i marketing 

Kroz uĉinkovit marketing potrebno je stvoriti imidţ turizma općine Lobor kao 

atraktivne turistiĉke destinacije s ciljem povećanja broj turistiĉkih dolazaka na ovo 

podruĉje.  

Za potrebe promidţbe turizma općine Lobor potrebno je izraditi: 

Á Glavni promidţbeni slogan destinacija – realan, uvjerljiv, koji će ukazati 

na razliĉitost u odnosu na druge destinacije i potaknuti ţelju za 

posjetom 

Á Marketinški slogan – tema vodilja za sve marketinške akcije; naglasak 

na spoznaju kroz doţivljaj  

Á Vizualni identitet općine Lobor – koji će se izraditi u suradnji sa 

profesionalnim dizajnerima i koji će se koristiti na promotivnim 

materijalima.  

Marketing turizma treba obuhvatiti nekoliko razliĉitih strategija: 

Á Marketing atrakcija i usluga posjetiteljima – trenutan nedostatak 

sadrţaja i informiranosti u samoj destinaciji, izrada glavnih marketinških 

materijala – brošure i turistiĉke karte, info – punktovi i sl.  

Á Direktni marketing potrošaĉima koristeći masovne medije – za domaće 

turiste koji su relativno upoznati s ovim proizvodom te dolaze u 

individualnoj organizaciji (npr. nagradne igre) 
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Á Marketing za nova, segmentirana trţišta na kojima je općina Lobor 

nepoznata destinacija – treba se bazirati na distributivne kanala – 

„putniĉke agencije“ za koje je potrebno izraditi poseban marketing plan i 

plan promocije s kataloškom ponudom atraktivnih paketa (npr. 

agroturistiĉka ponuda, vinske ceste, gastro rute, biciklistiĉke i planinske 

staze) 

Á Marketing putem Interneta – kao sve vaţnijeg komunikacijskog medija s 

ciljnim trţištima.  

MeĊutim, potrebno je napomenuti da efikasan marketing podrazumijeva struĉno 

voĊenje i izdvajanje financijskih sredstava za promociju destinacija, a time i lokalne 

samouprave.  
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8. STRATEĠKI TURISTIĻKI PROIZVODI ï PROJEKTI 
OPĹINE LOBOR   
 

Zasada općina Lobor nema prepoznatljiv turistiĉki imidţ niti (prepoznate, 

uoĉljive) efekte od turizma odnosno prihode od turizma. Realizacija vizije odvijat će 

se u fazama budući da je prvenstveno potrebno poboljšati turistiĉku infrastrukturu, 

objediniti razliĉite proizvode u jedinstven turistiĉki paket aranţman te intenzivno 

promovirati takav turistiĉki proizvod.  

U prvoj je fazi cilj povećanje potraţnje, osobito stimuliranje jednodnevnih izleta 

domaćih turista tijekom vikenda. Povećani broj posjetitelja stimulirat će lokalno 

stanovništvo na pruţanje niza dodatnih usluga poput ponude vlastitih proizvoda, 

ugostiteljstva, trgovine i usluţne djelatnosti. 

 U drugoj fazi cilj je povećati  potrošnju izletnika, potaknuti na njihov ponovni 

dolazak te višednevni boravak. U ovoj se fazi na povećanje turistiĉkih aktivnosti i 

dodatnih sadrţaja poput igara – geo searchinga, voţnje koĉijama, iznajmljivanja 

sportskih rekvizita  i sl.  

Kako će rasti broj posjetitelja, bit će potrebno dodavati nove atrakcije koje će 

privući i nove trţišne segmente te dalje stimuliranje povećanja potrošnje i broja 

noćenja, što je cilj treće faze.  

U prvoj fazi realizacije naglasak je na Općini kao instituciji koja je zaduţena za 

stvaranje kritiĉne mase atrakcija, ĉime se stvara dojam da se uvijek nešto dogaĊa. U 

kasnijim fazama razvoja obveze se prenose na poduzetnike koji moraju konstantno 

osmišljavati nove proizvode komplementarne osnovnom imidţu destinacije, dok na 

turistiĉkim djelatnicima ostaje odgovornost za efikasno i kreativno pakiranje ovih 

proizvoda i atrakcija za trţište te njihovo uĉinkovito promoviranje.  

Za ostvarenje vizije, izmeĊu ostalog, koncipira se nekoliko znaĉajnih strateških 

turistiĉkih proizvoda općine Lobor: 

1. Arheoloġki park  

2. Janine  

3. Geo searching Ivanļica   

4. Agroturizam  

5. Vinske ceste 

6. Biciklistiļke ceste 
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Arheoloġki park  

Najpoznatija znamenitost općine Lobor je Svetište Majke Boţje Gorske, 

najstarije hrvatsko marijansko svetište. Nema sigurnih podataka o vremenu izgradnje 

crkve, no najnovija otkrića upućuju na postojanje ovog svetišta već u 9. St. Predaja 

kaţe da su crkvu na tom mjestu izgradili templari dok su stanovali u nedalekoj 

srednjovjekovnoj tvrĊavi Oštrc – danas ruševine grada, gdje su zbrinjavali umorne 

putnike pruţajući im duhovnu i tjelesnu okrepu. Iako se svetište prvi put spominje tek 

u zapisniku kanonske vizitacije iz 1639. G. na temelju arhitektonske strukture same 

današnje crkve te na temelju dijelom vidljivih freski, moţe se pretpostaviti da se radi 

o kasnogotiĉkoj graĊevini iz 14. Ili s poĉetka 15. stoljeća.  

Na prostoru današnje crkve postojala je bazilika s krstionicom koja datira iz 5./6. 

stoljeća što govori o vaţnosti koje su to mjesto i bazilika imali u to doba. Zna se da 

su se krstionice nalazile ili uz katedralne crkve ili uz crkve od posebne vaţnosti. 

Nalazi kao što su ostaci bedema s nalazima iz bronĉanog doba, ostaci rimskih kućnih 

keramiĉkih posuda, novca imperatora rimskog carstva Valentinijana I. i Konstancija 

Gala iz IV. stoljeća poslije Krista, raznoga nakita i sliĉnih predmeta iz 

srednjovjekovnih grobova, nalazi novca iz 16. Stoljeća te mnogi drugi svjedoĉe o 

naseljenosti tih prostora  od kasnog bronĉanog doba do danas.  

Osnovna ideja je oĉuvanje kulturne baštine kroz formiranje arheološkog parka 

oko Svetišta Majke Boţje Gorske, a cilj je oĉuvanje tradicije i unapreĊenje kulturno – 

povijesnog imidţa općine Lobor.  

 

PREPORUKE: 

Da bi se postiglo navedeno, potrebno je: 

Á urediti i osigurati podruĉje arheološkog parka za posjetitelje; budući da se 

ispod betonskog poda nalazi krstionica koju nije moguće vidjeti na drugi naĉin, 

potrebno je postaviti prozirnu ploĉu od pleksiglasa ili sliĉnog materijala koja će 

omogućiti vidljivost arheološkog lokaliteta koji je zasad skriven od oĉiju 

javnosti; 

Á urediti okoliš 

Á razvoj dodatnih sadrţaja: razvojem aktivnosti i dogaĊaja na otvorenom 

(koncerata, kostimiranih šetaĉa, crkvenih procesija,  

Á prikaz ţivota „kak je negdar bilo“ – prikaz seoskih poslova, starih puĉkih igara,  

Á osmišljavanje dodatnih zabavnih sadrţaja koji su u skladu s tradicijom,  
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Á organizaciju izloţbi ili kreativnih radionica za djecu i odrasle 

 

Jedna od mogućnosti kako uĉiniti arheološki park što atraktivnijim  za 

posjetitelje, potrebno je organizirati dodatni sadrţaj koji izaziva reakciju, doţivljaj. 

Slijedeći primjere iz ostalih zemalja u regiji, moguće je osmisliti atraktivan sadrţaj koji 

će privlaĉiti goste te njima pruţiti nezaboravan doţivljaj. Primjer Peĉuha iz MaĊarske: 

neposredno ispred ulaza u crkvu, ispod koje se nalazi arheološki ostaci površina je 

od pleskiglasa a ispod se nalazi ekskluzivan restoran.   

 

Janine  

Janine je tradicionalna višednevna kulturno – zabavna manifestacija u 

organizaciji Općine Lobor, a kojom se obiljeţava dan Općine i Ţupe Lobor. U sklopu 

„Janinog“ zajedno s Udrugom za promicanje zagorske kulture „Loborfest“ organizira 

se i meĊunarodni festival „Loborfest“ s ciljem oĉuvanja izvorne zagorske glazbe, 

glazbe alpskog zemljopisnog podrijetla, glazbe polki i valcera, kao dijela zagorske, a 

samim time i hrvatske kulturne baštine.   

Janine je najveća loborska turistiĉka manifestacija, meĊutim nedovoljno 

iskorištena budući da financijski efekti ne ukazuju na prihod.  

Cilj je oĉuvati tradiciju odrţavanja ove manifestacije te njezino unapreĊenje i 

stvaranje prepoznatljivosti manifestacije i imidţa turistiĉkog proizvoda općine Lobor.  

 

PREPORUKE:  

Á oĉuvanje tradicije „Janinog“ kao prepoznatljive manifestacije općine Lobor 

Á nastavljanje smotre folklora i njegovanja drugih obiĉajnih tradicija ovog kraja 

Á osmišljavanje prikaza legendi kroz igrokaz  

Á ugostiteljska i trgovaĉka ponuda na posebno ureĊenim štandovima u 

tradicijskom stilu potrebno omogućiti/ograniĉiti na etno-elemente – suvenire, 

stare razglednice, prodaja tradicionalnih peciva i kolaĉa (štrukli, buĉnica, 

lopari, kuruzni štruklji, guţvara, domaći makaruni, zljevka, makovnjaĉa, 

orahnjaĉa i sl.) 

Á osmišljavanje dodatnog sadrţaja: „modna revija narodnih nošnji“, izloţba 

ruĉnih radova  

Á predstavljanje starih zanata na otvorenom  

Á prikaz seoskih poslova na tradicijski naĉin 
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Á organizacija starih puĉkih igara za djecu i odrasle 

Á intenzivna promidţba turistiĉkog paketa na najzanimljivijim emitivnim trţištima 

poput Zagreba, Varaţdina i dr. uz obaveznu organizaciju turistiĉkog autobusa 

s ukljuĉenom ponudom eno – gastro ponudom (autobusna karta + obilazak 

znamenitosti + kostimirani animator/pratitelj + posjet seljaĉkom domaćinstvu 

uz degustaciju proizvoda + tradicionalni ruĉak)  

Á poticati ugostitelje da uz svoju standardnu ponudu u vrijeme odrţavanja 

manifestacije nude i dodatne sadrţaje poput tamburaša, ponudu jela i pića po 

„happy hour“ cijenama 

 

Osim ove manifestacije, treba poticati unapreĊenje ostalih manifestacija (npr. 

Martinje stvaranjem dodatnog sadrţaja: takmiĉenje u odrţavanju zdravice, izbor 

najljepše pjesme o vinu, organiziranje vinske izloţbe) i stvaranje novih manifestaciha 

(npr. Deviniĉijade). 

 

Geo searching Ivanļica  

Ivanĉica, najviša zagorska planina sa brojnim povijesnim lokalitetima i ostacima 

burgova predstavlja najatraktivniji izletniĉki prostor i najveći magnet za privlaĉenje 

turista u ovo podruĉje.  

Turistiĉku ponudu na Ivanĉici ĉine, pored prirodnih ljepota, kulturno – povijesni 

sadrţaji, ponuda sporta i kreacije u kombinaciji s planiranim novim proizvodima – 

vinskim cestama, biciklistiĉkim, planinskim i trekking stazama te agroturistiĉkom 

ponudom na obiteljskim gospodarstvima te pouĉno – edukativne staze.  

Ivanĉica je nezaobilazna toĉka svakog planinarskog itinerara, a s vrha Ivanĉice 

proteţe se poseban vizualni doţivljaj. Da bi se unaprijedila kao turistiĉki proizvod 

potrebno je osmisliti dodatne prateće sadrţaje koji kvalitetno obogaćuju boravak te 

realizirati odreĊena ulaganja u zaštitu objekata i infrastrukturu destinacije.  

 

PREPORUKE: 

Á osmisliti turistiĉki paket/igru „geo searching Ivanĉice“ u sklopu koje turisti 

hodajući/trĉeći/biciklom istraţuju Ivanĉicu i obilaze ruševine burgova i ostale 

povijesne lokalitete  

Á osmisliti razliĉite igre znanja o srednjem vijeku i sl.  
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Á potrebno je sanirati (ili izvršiti rekonstrukciju, gdje je to potrebno i to dopuštaju 

financijska sredstva) ostatke burgova jer su trenutno potencijalno opasni za 

posjetitelje (odron kamenja)  

Á urediti i odrţavati sve staze i podruĉje oko povijesnih lokaliteta te postaviti 

turistiĉku signalizaciju  

Á osmisliti nove sportsko – rekreacijske i zabavne manifestacija i natjecanja 

Á osmisliti mini paket aranţmane koji objedinjuju kulturu, rekreaciju i eno – 

gastronomsku ponudu 

Á razviti aktivnosti i dogaĊanja na otvorenom: 

o šetnje u prirodi  

o škola u prirodi  

o oznaĉavanje flore u sklopu pouĉno - edukativnih staza 

Á postaviti info – table kraj svih lokaliteta  

Á organizirati sadrţaje i manifestacije koje imaju srednjovjekovnu tradiciju (npr. 

streliĉarstvo, bacanje koplja u metu, puštanje zmaja i sl.) 

Á organizirati manifestaciju vezanu uz red Templara  

Á organizirati posebna gastronomska dogaĊanja – (vikend divljaĉi, vikend gljiva, 

vikend sanjkanja i sl.) koji će asocirati na sve što Ivanĉica nudi  

Á organizirati sportski i rekreativni paragliding s uzletišta na Petrovoj Gori 

Á pripremiti stazu za brdski biciklizam za sportaše i rekreativce 

Á organizirati spajanje prvosvibanjskih proslava na Ivanĉici – da posjetitelji mogu 

krenuti središta Lobora preko lovaĉkog doma do vrha 

Á organizirati kestenijadu - manifestaciju posvećenu kestenima sa prezentacijom 

raznih proizvoda od kestena, veliko peĉenje kestena na glavnom trgu za sve 

posjetitelje i sl.  

 

Agroturizam  

Agroturizam u općini Lobor ima veliki razvojni potencijal budući da općinu 

obiljeţava oĉuvana priroda, poljoprivredna proizvodnja bez prisustva industrije i većih 

zagaĊivaĉa zraka te kulturna baština i bogata povijest.  

Stvaranje ovog turistiĉkog proizvoda ima mnoge korisne uĉinke kroz: 

Á revitalizaciju ruralne sredine i stvaranje mogućnosti za dodatne prihode 

lokalnom stanovništvu 
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Á obnavljanje i stavljanje u funkciju turizma autohtonih objekata tradicijske 

arhitekture 

Á plasman poljoprivrednih i ostalih proizvoda kroz ugostiteljske i druge 

usluge 

Á njegovanje obiĉaja i oĉuvanje kulturne baštine ruralnog podruĉja 

Á obogaćivanje ukupne turistiĉke ponude destinacije.  

 

Kroz agroturizam, kao sporedne djelatnosti obiteljskih gospodarstava, pruţaju 

se razliĉiti oblici turistiĉkih usluga – prehrana, smještaja, sadrţaji na obiteljskom 

imanju, izleti i drugi sadrţaji. Ovaj turistiĉki proizvod temelji se na jednodnevnim i 

vikend boravcima što znaĉi da se u komplementarnim smještajnim kapacitetima – 

domaćinstvima, kućama za odmor i klijetima, uz konzumaciju hrane i pića postupno 

poĉinju ostvarivati i turistiĉka noćenja. Ciljne grupe turista u ovom segmentu turizma 

su organizirane grupe, pojedinci i obitelji kao jednodnevni i vikend turisti.  

Osnovni sadrţaji na imanjima su upoznavanje s proizvodnjama domaćinstva te 

sa ţivotinjama, a ostali ponuĊeni sadrţaji su biciklizam, organizacija izleta i 

jednodnevnih piknika u prirodi, ribolov, peĉenje rakije i rad u vinogradarstvu i 

voćarstvu te razgledavanje etno zbirki.  

 

PREPORUKE:  

Turistiĉka potraţnja za agroturizmom visoko je zahtjevna i temelji se na 

individualnim posjetima ili u manjim grupama. Iako turisti ţele netaknutu, izvornu 

prirodu i ruralnu arhitekturu, potrebno im je osigurati minimalni komfor na koji su 

navikli u svom svakodnevnom ţivotu. Stoga agroturistiĉka domaćinstva moraju biti 

adekvatno infrastrukturno opremljena za prihvat gostiju i zadovoljavati minimalne 

zakonske uvjete.  

Prema vrsti usluga mogu se organizirati dva tipa domaćinstva: izletniĉka i 

smještajna. Izletniĉka nude uslugu pripremanja i usluţivanja hrane i pića, sportsko – 

rekreacijski ili neki drugi sadrţaj, a smještajna na vlastitom imanju ili drugom objektu 

sadrţaje smještaja, noćenja s doruĉkom, polupansiona ili pansiona s pratećim 

sadrţajima na imanju.  

Sva domaćinstva, osim konzumacije u objektu, trebala bi organizirati i prodaju 

vlastitih proizvoda koje posjetitelji mogu ponijeti kući. Spomenuti sadrţaji ukljuĉeni su 

i kroz vinske ceste, a mogu se kombinirati s izletima u prirodu, sportom i rekreacijom 
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(planinarenje, voţnja biciklima i dr.), upoznavanje kulturnih sadrţaja, manifestacijama 

i dr.  

U razvoju strateškog proizvoda agroturizma bitno je nekoliko elemenata: 

Á edukacija i osposobljavanja upisanih obiteljskih gospodarstava 

Á realizacija investicijskih ulaganja u jedinstvenu ponudu i poticanje na 

partnerstvo u pruţanju usluga kroz eno – gastro ture (npr. ruĉak na 

jednom imanju, degustacija vina iz podruma na vinskoj cesti, jahanja na 

trećoj destinaciji i sl.) 

Á intenzivna promidţba i organizirana prodaja kapaciteta u agroturizmu 

kroz: 

o izradu kataloga domaćinstava koja pruţaju usluge u 

agroturizmu, na naĉin da će prikazivati svako domaćinstvo 

zasebno sa svim mogućnostima i sadrţajima koji se pruţaju 

posjetiteljima 

o sudjelovanje na turistiĉkim sajmovima u zemlji i inozemstvu  

o reklamu na Internet stranicama  

 

Vinske ceste  

Podruĉje općine Lobor  je tradicionalno vinorodno podruĉje s brojnim 

vinogradima i autentiĉnim klijetima pripada vinogorju Zlatar te ima idealne uvjete za 

organizaciju vinske ceste. Vinske ceste predstavljaju osmišljen turistiĉki proizvod koji 

objedinjuje niz zasebnih ponuda – od gastro i kulturne ponude, ponude vina a sve 

temeljno na tradiciji i autohtonosti. Krapinsko – zagorska ţupanija pokrenula je na 

razini ţupanije projekt Zagorskih vinskih turistiĉkih cesta koji ukljuĉuje i ovo podruĉje 

te subjekte ovog podruĉja u jedinstven projekt. Iako trenutno u projektu sudjeluje tek 

jedan subjekt, postoje naznake da će u skorijoj budućnosti otvoriti još nekoliko 

subjekata koji bi mogli zadovoljiti uvjete te se prikljuĉiti projektu.  

Projekt vinskih cesta, kao novog proizvoda na ovom podruĉju, predstavlja 

turistiĉki ali i razvojno – poljoprivredni projekt. Vino je središnji proizvod u lancu od 

vinogradarstva preko vinarstva do plasiranja vina na trţište. Proizvodnja vina moţe 

se organizirati u obiteljskim domaćinstvima za vlastite potrebe uz plasman trţišnih 

viškova, te u pogonima – vinarijama. Pretpostavka razvoja ovakvog turistiĉkog 

proizvoda je ukljuĉivanje većeg broja registriranih proizvoĊaĉa vina kao nositelja, ali i 
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drugih dionika koji će dodatnim sadrţajima obogatiti ponudu vinske ceste  - med, sir i 

vrhnje, zagorska purica s mlincima, štrukli, gulaši i ostali tradicionalni specijaliteti 

ovog kraja.  

Kroz vinske ceste moguće je, osim degustacija pića i hrane, razgledavanje 

tradicijskih klijeti i autohtone zagorske arhitekture te uţivanje u pitomom krajoliku 

podno Ivanĉice. U ovaj se projekt mogu ukljuĉiti ne samo proizvoĊaĉi groţĊa, već i 

iznajmljivaĉi smještajnih kapaciteta  (sobe, apartmani, kuće za odmor), proizvoĊaĉi 

meda.  

 

PREPORUKE:  

- animirati stanovništvo na ukljuĉivanje u projekt Zagorskih vinskih turistiĉkih 

cesta 

- obiljeţiti vinske ceste, njezine rute, popis proizvoĊaĉa vina i drugih sadrţaja 

koji ĉine proizvod „vinske ceste“, izrada turistiĉkih karti vinskih cesta 

- izraditi plan meĊusobnog povezivanja ĉlanova  

- izraditi plan promidţbe vinskih cesta  

- organizirati turistiĉko – gospodarske priredbe od strane proizvoĊaĉa vina, 

zadruga, općine, npr. izloţba vina, Martinje, Vincekovo i sl.  

 

Biciklistiļke staze  

Biciklistiĉke staze su novi turistiĉki proizvod na ovom podruĉju i ĉine sastavni 

dio ponude općine Lobor kao sportsko – rekreativne turistiĉke destinacije u segmentu 

izletniĉkog turizma. Kombinacija ugodne klime, oĉuvane prirode, prekrasnog 

zagorskog krajolika i kulturnih zanimljivosti idealna je za bicikliste.  

Cilj je unaprijediti turistiĉku sportsko – rekreacijsku ponudu kroz promoviranje 

zdravog naĉina ţivljenja odnosno kroz biciklizam.  

 

PREPORUKE:  

Za ovaj turistiĉki proizvod, predlaţe se ulaganje u potrebnu infrastrukturu: 

Á biciklistiĉke trake  

Á biciklistiĉke staze  

Á odmorišta/stanice za okrepu  

Á parkirališta za bicikle – odlaganje bicikala na odmorištima, nadomak atrakcija i 

sl.  
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Á ponuda bicikala za iznajmljivanje i mogućnost servisa bicikala. 

 

Potrebno je osmisliti biciklistiĉke rute koje se mogu i preklapati s vinskim, 

pješaĉkim i planinskim stazama. 

U cilju marketinga i promidţbe ovog turistiĉkog proizvoda potrebno je: 

Á tiskati promotivne letke i biciklistiĉke karte s detaljnim informacijama o 

svakoj stazi (polazna toĉka, krajnja toĉka, duţina staze, visinska 

razlika, najviša toĉka, vrijeme voţnje, teţinski faktor, tip staze, lokacije 

odmorišta i sl.) 

Á organizirati biciklijade, biciklistiĉke ture i sliĉne manifestacije 

(obiljeţavanja Dana planeta Zemlje, Dana zaštite okoliša) 

Á promovirati prednosti biciklizma (tjelovjeţba, zdravlje, ekološki i jeftin 

prijevoz – organizacija Dana zdravlja) 

Á organizirati i educirati vodiĉe biciklistiĉkih tura  

Á povezati se s drugim udrugama – npr. planinarima kroz promo – akcije 

ureĊenja okoliša i sl.  
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9.  MOGUĹNOSTI FINANCIRANJA TURISTIĻKIH 
PROJEKATA  

 

Osim sufinanciranja turistiĉkih projekata od strane Jedinice lokalne samouprave 

postoje i razne mogućnosti sufinanciranja programa za razvoj turizma i od strane EU 

te drţave i ţupanije.  

 

S obzirom na trenutno stanje turizma općine Lobor (nepostojanje turistiĉke 

zajednice niti odjela koji bi se bavio iskljuĉivo turizmom, nepostojanje smještajnih 

kapaciteta, slaba ugostiteljska ponuda, nekoliko turistiĉkih potencijala), gotovo je 

nemoguće izraditi konkretan akcijski plan u kojemu bi se za naredno razdoblje 

odredili toĉni koraci i krajnji rezultati. Prije svega potrebno je animirati lokalno 

stanovništvo da se odvaţe na bavljenje turistiĉkom djelatnošću. Stoga je potrebno 

razraditi program mjera kojima bi se u budućnosti mogli postići vizija i ciljevi navedeni 

u ovoj Studiji.  

Za razvoj turizma općine Lobor potrebna su financijska sredstva te kvalitetno 

organiziranje turistiĉkih subjekata uz osposobljavanje za trţište i stvaranje destinacije 

kao poţeljnog turistiĉkog proizvoda do turista.  

Najveću ulogu ima jedinica lokalne samouprave, koja uz suradnju s ţupanijskim 

i drţavnim tijelima te drugim institucijama trebaju voditi implementaciju strategije s 

ciljem razvoja turizma.  

Preporuka je formiranje odjela za turizam u sklopu Općine ili formiranje zasebne 

institucije (Turistiĉke zajednice, Turistiĉko razvojnog centra, Turistiĉko – 

informativnog centra, Turistiĉko kulturnog centra, Kulturnog centra ili sl.) u vlasništvu 

jedinice lokalne samouprave koja će operativno provoditi niz aktivnosti za turistiĉke 

subjekte odnosno operativno implementirati ovu Studiju. Cilj takve institucije je da 

animira, povezuje i organizira lokalno stanovništvo za bavljenje turistiĉkom djelatnosti 

te da ih se kontinuirano vodi k stvaranju zajedniĉkog turistiĉkog proizvoda i nastupa 

na trţištu.   

Nositelji mjera za turistiĉke subjekte i suradnici koji su direktno ili indirektno 

ukljuĉeni u sufinanciranje ili organizaciju provedbe ove Studije: 

Á Jedinica lokalne samouprave 

Á Krapinsko – zagorska ţupanija 
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Á Nadleţna ministarstva i druge drţavne institucije  

Á Turistiĉka zajednica Krapinsko – zagorske ţupanije 

Á Zagorska razvoja agencija  

Á Ostale institucije i ustanove  

 

Turistiĉkim se subjektima omogućuje niz povoljnosti kako bi ostvarili svoje 

poduzetniĉke ideje, od: 

Á Direktnih i indirektnih bespovratnih potpora 

Á Povoljnih kreditnih sredstava za ulaganja u projekte i destinaciju  

Á Povoljnosti u olakšicama lokalnih poreza, komunalnih doprinosa i naknada 

Á Povezivanja s domaćim i meĊunarodnim institucijama i fondovima 

Á Ostalih mjera, posebno u opremanju turistiĉke i ostale infrastrukture  

 

9.1. Potpore 

 

Potpore mogu biti direktne sa sredstvima prema poduzetnicima ili preko 

odreĊenih institucija u svrhu stavljanja turistiĉkih subjekata u povoljniji poloţaj na 

trţištu.  

Ovdje se ubraja: 

Á Financiranje od strane EU 

Prema priruĉniku o financijskoj suradnji i programima koje u Hrvatskoj 

podupire Europska Unija „Europski fondovi za hrvatske projekte“, Hrvatska u 

razdoblju od 2007.-2012. godine na raspolaganju ima, indikativno, ukupno 

910,23 milijuna eura iz fondova programa IPA koji je zamijenio dosadašnje 

programe Phare, Ispa i Sapard, s ciljem financijske i tehniĉke pomoći 

zemljama kandidatkinjama u procesu priprema za punopravno ĉlanstvo u EU. 

Sredstva iz IPE su raspodijeljena u pet komponenti: Pomoć u tranziciji i 

jaĉanje institucija (35%); Prekograniĉna suradnja (7%); Regionalni razvoj 

(32%); Razvoj ljudskih potencijala (8%) i Ruralni razvoj (18%).  

Stjecanjem statusa drţave ĉlanice Europske Unije, Republici Hrvatskoj će se 

otvoriti na korištenje strukturni i kohezijski fond. Navedeni su fondovi vaţan 

izvor financiranja regionalnih razvojnih projekata putem kojih je moguće 

financirati infrastrukturne objekte javne namjene i to u zaštiti okoliša, 
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energetici, poslovnoj infrastrukturi, prometu, turizmu, obrazovanju, zdravstvu, 

socijalnim uslugama, kulturi, informacijskoj i komunikacijskoj tehnologiji, itd.
6
 

 

Á Ministarstva   

Postoji i mogućnosti financiranja projekta iz nacionalnih izvora, prvenstveno 

Ministarstva turizma, Ministarstvo poljoprivrede, ribarstva i ruralnog razvoja, 

Ministarstva gospodarstva, rada i poduzetništva te Ministarstva kulture. 

Navedena ministarstva godišnje raspisuju razne natjeĉaje za dodjelu 

bespovratnih sredstva putem kojih se sufinanciraju manji projekti (iznosa do 

150.000kn) te kreditne linije putem kojih potiĉu razvoj odreĊenih gospodarskih 

grana. Primjeri takvih natjeĉaja su Tematski putovi, Zelena brazda, Baština u 

turizmu Ministarstva turizma, dodjela financijske potpore organizatorima 

gospodarskih manifestacija i manifestacija kulturne baštine, sajmova i 

znanstvenih skupova Ministarstva poljoprivrede, ribarstva i ruralnog razvoja.  

 

Á Ţupanija  

Krapinsko – zagorska ţupanija potiĉe razvoj selektivnih oblika turizma te već 

dvije godine provodi projekt «Poticanje razvoja agroturizma na podruĉju 

Krapinsko – zagorske ţupanije» namijenjen osobama kojima je primarna 

djelatnost poljoprivreda te koje se bave ili se namjeravaju baviti agroturizmom. 

TakoĊer, Krapinsko – zagorska ţupanija raspisuje natjeĉaj za dodjelu 

bespovratnih sredstava namijenjen oĉuvanju tradicijskih obrta kako bi se 

nastavila tradicija bavljenja raznim obrtima temeljenim na autohtonosti i 

tradiciji.  

Osim direktnih financijskih potpora, općina moţe pomoći i indirektnim 

potporama kako bi se poboljšao poloţaj na trţištu kao što su: 

Á DovoĊenje infrastrukture u funkciju turistiĉke ponude 

Á Rekonstrukcija i oĉuvanje tradicijske i kulturne baštine 

(autohtonih zgrada, interijera, opreme, alata, obiĉaja i sl.) 

Á Izrada investicijskih projekata i elaborata za ulaganja u 

destinaciju  

                                                 
6
 http://www.profitiraj.hr/natjecaji/strukturalni-i-kohezijski-fondovi-eu-pomoc-u-razvoju-regionalnih-projekata 

http://www.profitiraj.hr/natjecaji/strukturalni-i-kohezijski-fondovi-eu-pomoc-u-razvoju-regionalnih-projekata
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Á Poticanje izrade autohtonih suvenira i ostalih proizvoda 

namijenjenih za turizam na naĉin starih zanata  

Ukoliko je nositelj potpore jedinica lokalne samouprave, potrebno je donijeti 

posebne kriterije prema kojima će se dodjeljivati odreĊena potpora. U tim se 

kriterijima za svaku mjeru utvrĊuju uvjeti i visina sredstava za potencijalne korisnike.  

 

9.2. Poticajne mjere 

Poticajne mjere su osmišljene aktivnosti kojima se potiĉe lokalno stanovništvo 

na bavljenje turistiĉkom djelatnosti te na unapreĊenje postojećih turistiĉkih subjekata: 

- Edukacija i osposobljavanje potencijalnih i postojećih turistiĉkih subjekata  

- Struĉna i savjetodavna pomoć turistiĉkim subjektima u distribuciji turistiĉkih 

proizvoda i usluga   

- Marketing, izrada kataloga i prospekata turistiĉke ponude i sl.  

- Nastup turistiĉkih subjekata na sajmovima, manifestacijama i sl.  

- Organizacija dovoĊenja turista, sluţba turistiĉkih vodiĉa i dr.  

- Umreţavanje korisnika u povezivanju s trţištem 

- Koordinacija u provedbi ove Studije 

- Provedba natjecanja u godišnjem izboru najbolje ureĊenog dvorišta, ulice, 

okoliša, pruţatelja turistiĉke ponude i dr. u cilju promocije turizma  

 

9.3. Kreditna sredstva za ulaganja  

 

Potencijalni turistiĉki subjekti imaju mogućnost povoljnijeg financiranja svojih 

ulaganja i provedbe svojih projekata namjenskim kreditima.   

Ovakvu potporu turistiĉkoj djelatnosti provodi ţupanija i nadleţne institucije 

(ministarstva, HBOR i dr.) u suradnji s poslovnim bankama i drugim financijskim 

institucijama, kroz subvenciju kamata, a u sklopu raznih kreditnih linija. 

Kriterije za subvenciju kamate i troškove kredita, visinu i namjenu kreditnih 

sredstava te ostale uvjete kreditiranja raspisuju ţupanija i nadleţne institucije 

(ministarstva, HBOR i dr.) koje i ugovaraju s poslovnim bankama i drugim 

financijskim institucijama takve potporne mjere.  
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9.4. Olakġice lokalnih poreza, doprinosa i naknada 

 

Jedinica lokalne samouprave moţe omogućiti probitak turistiĉkim subjektima 

propisujući razne olakšice u obliku smanjenja lokalnih poreza, doprinosa i naknada.  

Općina Lobor moţe donijeti odluke kojima će omogućiti manje obaveza plaćanja 

za turistiĉke subjekte posebice na poĉetku njihova djelovanja: 

Á Olakšice u plaćanju komunalne naknade iskljuĉivo za objekte koji su u funkciji 

turizma (npr. za prvu godinu 75% olakšice, za drugu godinu 50%, za treću 

25%) 

Á Olakšice plaćanja komunalnog doprinosa iskljuĉivo za objekte koji su u funkciji 

turizma (npr. za graĊevine u tradicijskom stilu, autohtona arhitektura 75%, za 

sve ostale objekte 50%) 

Á Olakšica plaćanja poreza na tvrtku (OPG i iznajmljivaĉi ne plaćaju, a tvrtke 

imaju olakšicu u prvoj godini od 75%, drugoj 50%, a trećoj 25% poreza)  

Á OslobaĊanje od poreza na kuće za odmor (vikendice, klijeti i sl.) za vrijeme 

bavljenja turizmom  

 

9.5. Ostale mjere  

 

Osim raznih povoljnosti kroz prije naznaĉene mjere, jedinica lokalne 

samouprave i ostale institucije mogu organizirati i provesti niz drugih mjera i 

aktivnosti kojima će biti indirektno ukljuĉeni i potencijalni turistiĉki subjekti, a ĉime se 

osigurava mogućnost korisnicima za uspješno bavljenje turizmom. To su  sljedeće 

mjere i aktivnosti: 

Á Donošenje prostornih i izvedbenih urbanistiĉkih planova lokalne samouprave 

Á Projektiranje i obiljeţavanje turistiĉkom signalizacijom (smeĊa signalizacija te 

ostali putokazi i obiljeţja)  

Á UreĊenje centra općine Lobor  te podruĉja planine Ivanĉice, kao i ostalih 

naselja općine Lobor  

Á UreĊenje vinske ceste s okolišem i obiljeţjima turistiĉkih subjekata, ukljuĉujući 

i organizaciju sadrţaja turistiĉkih subjekata na vinskim cestama 

Á UreĊenje biciklistiĉkih staza s okolišem i obiljeţjima turistiĉkih subjekata, 

ukljuĉujući i organizaciju sadrţaja turistiĉkih subjekata na biciklistiĉkim 

stazama 



 74 

Á Ukljuĉivanje ove Studije u meĊunarodne programe europskih integracija i 

poslovno povezivanje poduzetnika kroz ove programe, a radi dobivanja 

financijskih sredstava iz raspoloţivih fondova EU  

 

Receptivna turistiĉka djelatnost - najkvalitetniji i najsigurniji naĉin plasiranja 

turistiĉkih proizvoda na trţište je putem receptivne turistiĉke agencije. S obzirom da 

na podruĉju općine Lobor trenutno nema registrirane turistiĉke agencije, Općina 

Lobor moţe potaknuti postojeće turistiĉke agencije s podruĉja Krapinsko – zagorske 

ţupanije da prodaju turistiĉke aranţmane općine Lobor na naĉin da dodjeljuje 

novĉane poticaje ili subvencije po dovedenom turistu.  
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10. MODEL PROVEDBE TURISTIĻKOG RAZVOJA OPĹINE 
LOBOR   

 

Za provedbu razvoja turizma u općini Lobor prvenstveno je potrebno podići 

razinu svijesti lokalnog stanovništva o povijesnim, kulturnim, prirodnim i drugim 

mogućnostima te potaknuti stanovništvo na pruţanje turistiĉkih usluga u sklopu 

svojih domaćinstava. Izgradnjom turistiĉke infrastrukture stvorit će se podloga za 

objedinjavanje pojedinaĉnih turistiĉkih proizvoda u destinacijski turistiĉki proizvod. Za 

uspješan plasman destinacijskog turistiĉkog proizvoda na turistiĉko trţište potrebno 

je organizirati partnerstvo koje će objediniti sve zainteresirane te definirati njihove 

meĊusobne odnose, prava i obveze. Partnerstvo organizirano u formi clustera 

omogućilo bi svim korisnicima promociju turistiĉkog proizvoda te zajedniĉki nastup na 

trţištu. Partneri clustera ostvarivali bi niz pogodnosti poput razliĉitih potpora, 

poticajnih mjera, kreditnih sredstava za ulaganja, olakšica lokalnih poreza, doprinosa 

i naknada. Cluster bi vodio Upisnik, dokument za ukljuĉivanje u kojem bi korisnici 

naznaĉili svoje poslovne zamisli i rokove izvršenja temeljem kojih će pristupiti 

realizaciji svojih programa, te kao sudionici doprinijeti razvoju destinacije u turistiĉke 

svrhe i cjelokupnom razvoju ovog podruĉja. U realizaciji ovog projekta i ostvarenju 

ciljeva, osim samih poduzetnika kljuĉni akteri bi bili i jedinica lokalne samouprave te 

odjel za turizam ili turistiĉki razvojni centar. Osim sudionika iz lokalne zajednice, bitnu 

ulogu imaju i ostale institucije, drţavne i ţupanijske, koje mogu doprinijeti brţem 

razvoju turizma ovog podruĉja. Pretpostavka je da će se ukljuĉiti i nadleţna 

ministarstva te putem poticajnih sredstava direktno poduzetnicima i organizatorima te 

subvencija troškova i kamata na kredite turistiĉkih programa omogućiti provedbu 

projekta. Moguće je ukljuĉivanje i drţavnih fondova, HBOR-a i HAMAG-a u okviru 

njihovih projekata i programa za poduzetništvo u turizmu, o ĉemu će potrebne radnje 

za nositelje projekta pripremati turistiĉki razvojni centar i Zagorska razvojna agencija.  

 

Naļin implementacije Studije 
 

Provedba Studije podrazumijeva povoljniju poduzetniĉku klimu za turistiĉke 

aktivnosti, ĉime se stvara destinacija kao poţeljan turistiĉki proizvod, a odvija se uz 

pretpostavke: 
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Á Da u proraĉunu jedinica lokalne samouprave osigurava sredstva nuţna za 

ulaganja u turistiĉku infrastrukturu, poticajne mjere poduzetnicima, promotivne 

aktivnosti i logistiku turizmu – podršku aktivnostima turistiĉkih ureda te 

obrazovanju kadrova za turizam 

Á Da se turistiĉki subjekti ukljuĉe ili nastave turistiĉku djelatnost pod povoljnim 

uvjetima, uz dizanje kvalitete, koristeći financijske potpore  

Á Da se turistiĉke subjekte kontinuirano osposobljava za turizam i struĉno 

savjetuje o voĊenju poslovanja u djelatnosti turizma te povezivanju s trţištem 

Á Da se resurse i atrakcije te turistiĉke subjekte meĊusobno povezuje u okviru 

zajedniĉkog proizvoda s trţištem (turistiĉkim agencijama i dr.)  

Á Da se kontinuirano u okviru utvrĊene marketinške strategije vrši promidţba 

turistiĉkih mogućnosti, a posebice novih turistiĉkih proizvoda ovog kraja, uz 

organizaciju dovoĊenja turista 

Ovime se definiraju i odreĊene preporuke koje nose obveze svih dionika u ovoj 

Studiji i koji ovu destinaciju mogu dovesti do postavljenog cilja: 

- Obveza jedinice lokalne samouprave je da organizira niz aktivnosti i potpora 

turistiĉkim subjektima kako bi se omogućilo jednostavniji poĉetak i/ili nastavak 

rada turistiĉkim subjektima, kao što su: potpore za dovoĊenje 

destinacije/objekata i infrastrukture u funkciju turistiĉke ponude, ureĊenje 

objekata, interijera i okoliša te sadrţaja u tradicijskom stilu, za izradu 

autohtonih suvenira i ostalih proizvoda za turizam na naĉin starih zanata, za 

ponudu vlastitih eko proizvoda (hrane i pića) kroz turizam, za izradu 

investicijskih projekata i elaborata za ulaganja u destinaciju, za izradu idejnih 

projekata i vršenje nadzora nad ureĊenjem tradicijskih objekata i okoliša uz 

oĉuvanje baštine, za rekonstrukciju i oĉuvanje tradicijske i kulturne baštine 

(autohtonih zgrada, interijera, opreme, alata, obiĉaja i sl.), za edukaciju i 

osposobljavanje, za struĉnu i savjetodavnu pomoć u pripremi i dovoĊenju do 

faze trţišta i ostale ranije navedene mjere; 

- Obveza novoformiranog tijela za unapreĊenje i razvoj turizam (odjel za turizam 

u Općini, turistiĉki razvojni centar, turistiĉki ured i sl.) je organizacija povećanih 

aktivnosti kroz: poticanje, osmišljavanje i organizaciju općih sadrţaja i 

manifestacija destinacije, od kulturnih, umjetniĉkih, gospodarskih, sportskih i 

drugih priredbi koje pridonose obogaćivanju turistiĉke ponude; poticanje, 
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unapreĊenje i promicanje izvornih vrijednosti (tradicija, obiĉaji, kulturno i 

etnološko blago i dr.) turistiĉkog podruĉja; suradnju i koordinaciju s 

poduzetnicima, institucijama, ustanovama, udrugama i dr., a koje su 

neposredno ili posredno ukljuĉene u turistiĉki promet, radi zajedniĉkog 

utvrĊivanja i provedbe razvoja turizma i njegove promidţbe;  voĊenje 

jedinstvene evidencije turista za podruĉje općine Lobor te umreţavanje 

podataka, posebno radi kontrole naplate boravišne pristojbe; prikupljanje i 

obrada podataka o turistiĉkom prometu na podruĉju općine Lobor; 

organizacija i provoĊenje aktivnosti promocije turistiĉkog proizvoda općine 

Lobor sukladno smjernicama ove Studije; meĊusobna suradnja svih turistiĉkih 

subjekata te suradnja sa Turistiĉkom zajednicom Krapinsko – zagorske 

ţupanije; suradnja i povezivanje s turistiĉkim/putniĉkim agencijama u zemlji i 

inozemstvu radi dovoĊenja turista. Posebno je vaţno naglasiti da bi ovo tijelo 

trebalo provoditi posebne mjere vezane na organizaciju, izvršavanje i 

sufinanciranje marketinga, izrade kataloga i prospekata turistiĉke ponude, 

nastupa turistiĉkih subjekata na sajmovima i manifestacijama, organizaciju 

dovoĊenja turista, vodiĉke sluţbe i sl., natjecanja u godišnjem izbor najboljeg 

ureĊenog dvorišta, ulice, zgrade, okoliša, pruţatelja turistiĉke ponude i dr. 

- Obveza turistiĉkih subjekata je naznaĉiti svoje poslovne zamisli i rokove 

izvršenja temeljem kojih će pristupiti realizaciji svojeg programa te kao 

sudionik doprinijeti razvijanju ukupne destinacije u turistiĉke svrhe i razvoju 

ovog podruĉja.  

- Uloga ostalih institucija (drţavne i ţupanijske institucije) – pretpostavka je da 

će se ukljuĉiti nadleţna ministarstva kroz poticajna sredstva – direktno 

poduzetnicima i uz subvencije troškova i kamata na kredite turistiĉkih 

programa, ukljuĉivanje drţavnih fondova, HBOR-a i HAMAG-a u okviru 

njihovih projekata i programa za poduzetništvo u turizmu.  
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ZAKLJUĻAK  
 

Ovaj dokument – Strategija razvoja turizma općine Lobor sadrţi viziju turistiĉkog 

razvoja destinacije i sustavno osmišljava i usmjerava turistiĉki razvoj ovo kraja. 

Predloţeno je niz mogućnosti kojima se podrţava vizija turistiĉkog razvoja, izmeĊu 

ostalog, organizacije rukovoĊenja turizmom, infrastrukturnih unapreĊenja, 

osposobljavanja za turistiĉko trţište, voĊenja upisanih korisnika, razvoja strateških 

proizvoda destinacije i drugo.  

Predloţene mjere predstavljaju razvojne smjernice te obvezu svih sudionika da 

provedbom naznaĉenih mjera daju svoj doprinos kako razvoj turizma ovog kraja ne bi 

bio upitan. U planiranoj provedbi Studije nije zanemariva niti poduzetniĉka inicijativa, 

obzirom da kroz realizaciju investicijskih pothvata sami preuzimaju odgovornost i rizik 

za vlastiti razvoj, dok je uloga lokalne zajednice da pri tome poticajnim okruţenjem i 

mjerama podupre taj razvoj te dugoroĉno dobije financijski mjerljive efekte od 

turizma.  

Sukladno utvrĊenim ĉinjenicama prema SWOT analizi općine Lobor, velikog 

broja zainteresiranih sudionika u projektu, sadašnjem stanju turistiĉke ponude i 

organiziranosti turistiĉke infrastrukture, utvrĊenom vizijom i strateškim pravcima 

razvoja turizma, a sa svrhom ostvarivanja ciljeva ove studije daju se slijedeće 

preporuke: 

1. stvoriti obvezu jedinice lokalne samouprave da je turizam njihovog 

podruĉja strateška razvoja grana, ĉime se ovakav projekt sagledava 

dugoroĉno, gdje se provode mjere iz projekta te osiguravaju 

sredstava za njegovo ostvarenje;  

2. stvoriti politiĉko, društveno i gospodarsko okruţenje za razvoj turizma 

ovog kraja; 

3. osnovati odjel za turizam ili turistiĉki razvojni centar koji će operativno 

provoditi utvrĊene mjere, koordinirati rad korisnika te organizaciono 

biti nositelj zajedniĉkih aktivnosti;  

4. osnovati cluster turizma u koji će se ukljuĉiti svi sudionici projekta koji 

će tada i uţivati sve povoljnosti naznaĉene u studiji;  
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5. izraditi zasebne potprojekte za ostvarenje ove Studije, posebno za 

Strateške turistiĉke proizvode ovog kraja, ĉime se stvara „turistiĉki 

brand“ općine Lobor  

 

Ostvarenjem preduvjeta i dugoroĉnom podrškom projektu kroz potrebnu 

infrastrukturu i institucionalnu potporu turizam općine Lobor ima sve pretpostavke za 

ispunjenje vizije turistiĉkog razvoja kao prepoznatljive destinacije ruralnog turizma u 

Krapinsko – zagorskoj ţupaniji.  

 

 

 


